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PRESSEMITTEILUNG

DIE BMW GROUP, PIRELLI UND BIRDLIFE INTERNATIONAL STARTEN
GEMEINSAMES PROJEKT ZUM SCHUTZ DES NATURLICHEN OKOSYSTEMS IN
INDONESIEN

DAS PROJEKT FORDERT DEN NACHHALTIGEN ANBAU VON NATURKAUTSCHUK
BEI GLEICHZEITIGEM SCHUTZ DER BIOLOGISCHEN VIELFALT UND DER
LOKALEN GEMEINDEN IM TROPISCHEN REGENWALD VON HUTAN HARAPAN

Mailand, Miinchen, Cambridge, 28. Oktober 2021 - Die BMW Group und Pirelli starten gemeinsam
mit Birdlife International ein dreijahriges Projekt, das langfristig die nachhaltige und entwaldungsfreie
Produktion von Naturkautschuk in Indonesien foérdern soll. Birdlife International - eine
Nichtregierungsorganisation, die sich fur den Erhalt der weltweiten Artenvielfalt, der Lebensraume
und der Vogelarten einsetzt - wird von den beiden neuen Partnern bei Malihahmen zugunsten der
lokalen Gemeinden, dem Erhalt des natirlichen Okosystems und dem Schutz bedrohter Tierarten
im tropischen Regenwald von Indonesien unterstutzt. In Indonesien koordiniert das lokale
Konsortium PT Restorasi Ekosistem Indonesia (PT Reki) das Projekt, das von verschiedenen
Nichtregierungsorganisationen umgesetzt wird. Der Anbau von Naturkautschuk ist in Indonesien
eine der traditionellen Einkommensquellen der lokalen Bevélkerung.

Das Projekt befindet sich in einem Teil des Hutan-Harapan-Regenwaldes auf der Insel Sumatra, in
dem rund 1 350 verschiedene Tierarten leben. Verschiedene Initiativen des Projekts haben zum
Ziel, die Lebensqualitat der indigenen Gemeinschaft durch den Schutz der Landrechte der
Bauern und die Férderung der Rechte der Frauen zu verbessern, ein von Abholzung freies
Gebiet von 2.700 Hektar zu erhalten und mehrere gefédhrdete Arten zu schutzen. Die
verschiedenen Aktivitdten stehen im Einklang mit den Zielen der Global Platform of Sustainable
Natural Rubber (GPSNR), einer Multi-Stakeholder-Plattform fir die nachhaltige Entwicklung der
Naturkautschukbranche, deren Grindungsmitglieder die BMW Group, Pirelli und Birdlife
International sind.

Die Partnerschaft zwischen der BMW Group und Pirelli zur Unterstiitzung des indonesischen Hutan
Harapan Waldes ist Teil eines gemeinsamen Weges zu nachhaltigem Naturkautschuk. Pirelli hat in
diesem Zusammenhang den weltweit ersten vom Forest Stewardship Council (FSC) zertifizierten
Reifen, den Pirelli P ZERO, fir den neuen BMW X5 Plug-in-Hybrid entwickelt und hergestellt. Die
BMW Group ist damit der erste Automobilhersteller weltweit, der Fahrzeuge mit FSC-zertifiziertem
Reifen ausstattet.

DIE WICHTIGSTEN MASSNAHMEN DES PROJEKTS

Das von der BMW Group, Pirelli und Birdlife International vorgestellte Projekt sieht vor, eine Reihe
von Interessengruppen einzubeziehen: lokale Gemeinschaften, Regierungsbehdérden und die
gesamte Wertschopfungskette fir Naturkautschuk. PT Reki, das die Lizenz fur die Hutan Harapan
Ecosystem Restoration Konzession innehat, baut in diesem Zusammenhang die Beziehungen zu



einer Reihe von Interessengruppen auf, um sicherzustellen, dass die Ressourcen des
Waldokosystems nachhaltig bewirtschaftet werden.

Das dreijahrige Projekt umfasst zahlreiche Aktivitaten, darunter:

e Einen agroforstwirtschaftlichen Ansatz in Zusammenhang mit dem Anbau von
Naturkautschuk, wie er vom GPSNR gefordert wird. Ziel ist es, das Verhéaltnis von
Kautschukanbau und alternativen Einkommensquellen durch verschiedene Kulturen auf
derselben Flache zu optimieren, die biologische Vielfalt und die Bodenfruchtbarkeit zu
erhalten, Ressourcen unter dem Gesichtspunkt der Kreislaufwirtschaft zu nutzen und
Kohlenstoff zu speichern.

e Gute landwirtschaftliche Praktiken (,Good Agricultural Practices®): Schulungen fir
Kleinbauern zu den besten Methoden fir den Anbau und die Bewirtschaftung von Plantagen,
um die Umwelt zu schitzen, die Produktivitdit zu steigern und die Lebens- und
Arbeitsbedingungen der Kleinbauern zu verbessern.

e Einbindung der lokalen Gemeinschaft: Einbeziehung der Familien der in dem Gebiet
tatigen Landwirte, um deren Gewohnheitsrecht zu ermitteln, zu respektieren und zu
schitzen.

e Schutz des Regenwaldes: Uberwachung und direkte Kontrolle des Waldgebiets durch
Aufseher, Drohnen und Technologien, die Satellitendaten nutzen.

e Starken der Frauen: Workshops fir Frauen, in denen sie ihre Fahigkeiten erweitern kdnnen,
um letztlich neue Aufgaben zu Ubernehmen. Téatigkeiten im Zusammenhang mit der
nachhaltigen Bewirtschaftung von Naturkautschuk und dem Schutz der biologischen Vielfalt
und der Walder stehen dabei im Mittelpunkt.

e Pflege und Schutz von Tieren: Zahlung und Uberwachung der am starksten gefahrdeten
Tierarten wie des Sumatra-Tigers, des Schildhornvogels, des Dickschnabel-Blattvogels und
des Schwarzhandgibbons unter Einbeziehung der lokalen Gemeinschaften in den aktiven
Schutz des Waldes und der biologischen Vielfalt

e Rickverfolgbarkeit und Verwendung von nachhaltigem Naturkautschuk: Grindung
einer Genossenschaft von Naturkautschukbauern, um die direkte Lieferung von
Naturkautschuk von den Gemeinden an die Verarbeitungsbetriebe in der Region zu
erma@glichen. Einfuhrung einer Dokumentation fir die Rickverfolgbarkeit des Kautschuks
von der Plantage bis zum Verarbeiter.

Birdlife International wird sich mit der BMW Group und Pirelli regelmafig tber die Fortschritte des
Projekts und die erzielten Ergebnisse im Rahmen eines Plans zur regelmafigen Berichterstattung
austauschen.

»Als Premiumhersteller haben wir den Anspruch, beim Thema Nachhaltigkeit voranzugehen und
aktive Verantwortung in unseren Lieferketten zu Ubernehmen. Mit gezielten Mal3nahmen fir den
Erhalt der Artenvielfalt und des tropischen Regenwaldes wirken wir dem Klimawandel entgegen,*”
sagte Dr. Andreas Wendt, Vorstand der BMW AG flur Einkauf und Lieferantennetzwerk. ,Unser
Projekt in Indonesien wird zu einem verbesserten Zusammenspiel zwischen Natur, Menschen und
lokaler Wirtschaft im Herkunftsland des Naturkautschuks fuhren. Gleichzeitig starken wir lokal
ansassige Gemeinden durch die Professionalisierung des traditionellen Anbaus von
Naturkautschuk.”

Patricia Zurita, Geschaftsfiihrerin von BirdLife International: ,BirdLife engagiert sich tber Arten und
Standorte hinweg, um die systemischen Ursachen der Biodiversitats- und Klimakrise anzugehen
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und eine naturfreundliche und klimaneutrale Welt zu férdern. Aus diesem Grund sind wir dem
GPSNR beigetreten und begriflen die Zusammenarbeit mit Pirelli und der BMW Group, um
Maflnahmen zum Schutz der Natur in der Wertschdpfungskette von Kautschuk zu verankern.*

Giovanni Tronchetti Provera, Pirellis Senior Vice President fir Nachhaltigkeit und zukinftige
Mobilitat, sagte: ,Die Entwicklung dieses Projekts basiert auf den Grundséatzen der Transparenz und
Nachvollziehbarkeit, die schon immer das Handeln von Pirelli geleitet haben. Gemeinsam mit BMW
unterstitzen wir die Ziele von Birdlife und wollen aktiv an einem Projekt mitwirken, das eine
nachhaltige Wirkung auf alle Beteiligten hat, in der Uberzeugung, dass die Gemeinschaft, die
biologische Vielfalt und die Wirtschaft wachsen muissen, indem sie sich gegenseitig unterstiitzen
und einen gemeinsamen soziotkologischen Wert schaffen.”

CO2-EMISSIONEN & VERBRAUCH:

BMW X5 xDrive45e Plug-in-Hybrid:
Kraftstoffverbrauch kombiniert: 1,7 — 1,2 1/100km (WLTP), 2,1 — 1,6 /100 km (NEFZ); Stromverbrauch kombiniert: 27,7 — 24,3
kWh/100 km (WLTP), 25,2 — 23,5 kWh/100 km (NEFZ); CO2-Emissionen kombiniert: 39 — 27 g/km (WLTP), 47 — 37 g/km (NEFZ)
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PIRELLI UND NACHHALTIGER NATURKAUTSCHUK

Pirelli stellt die nachhaltige Entwicklung entlang der gesamten Wertschopfungskette in den Mittelpunkt des eigenen
Wachstums.

Im Rahmen des nachhaltigen Managements der Naturkautschuk-Lieferkette hat sich Pirelli zu einer Roadmap von
Aktivitaten verpflichtet, die im Wesentlichen auf Schulungen und dem Erfahrungsaustausch zu sogenannten ,Good
Practices®, also bewahrter Vorgehensweisen in den Herkunftslandern von Naturkautschuk basieren. Dies steht im Einklang
mit den Grundsatzen und Werten der ,Policy for the Sustainable Management of Natural Rubber, die das Unternehmen
2017 eingefuhrt und 2021 aktualisiert hat. Die Richtlinie ist das Ergebnis von Beratungen mit den wichtigsten Stakeholdern
in der Wertschopfungskette von Naturkautschuk, darunter internationale Nichtregierungsorganisationen, Pirellis
Hauptlieferanten von Naturkautschuk, Zwischenhandler und Erzeuger in der Lieferkette, Automobilkunden und
multilaterale internationale Organisationen. Darlber hinaus ist Pirelli eines der Griindungsmitglieder der Globalen Plattform
fir nachhaltigen Naturkautschuk (GPSNR), einer 2018 gegriindeten Multi-Stakeholder-Plattform mit dem Ziel, die
nachhaltige Entwicklung des Industriezweigs Naturkautschuk auf globaler Ebene zum Nutzen der gesamten
Wertschopfungskette zu unterstiitzen. Pirelli vereint Nachhaltigkeit und Innovation und ist das erste Unternehmen der Welt,
das eine Serie von Reifen aus vom Forest Stewardship Council (FSC) zertifizierten Naturkautschuk und Rayon produziert.

BIRDLIFE INTERNATIONAL

BirdLife International ist mit 117 Partnern die grote Naturschutzorganisation der Welt. Unser Ziel ist es, die weltweite
Artenvielfalt, Lebensrdume und Vogelarten zu erhalten und mit Menschen und Unternehmen bei der nachhaltigen Nutzung
der Ressourcen der Natur zusammenzuarbeiten. Zur Verbesserung und Férderung einer faktenbasierten Geschaftspolitik
und -praxis bieten wir eine Fille von eigenen Daten und Instrumenten und wissenschaftlich fundierte Beratung. Wir sind
in 115 Landern vor Ort prasent. Weltweit flieRen unsere wissenschaftlichen Analysen und Daten zur biologischen Vielfalt
in den internationalen politischen Dialog ein. Im Bereich ,Umwelt und Okologie" ist BirdLife in GroRbritannien die Nummer
1 fur Forschung mit hohem Einfluss. Auf lokaler Ebene bieten unsere Partner einen genauen Einblick in die
Herausforderungen und Lésungsansatzen sowohl auf landschaftlicher als auch auf kommunaler Ebene und haben die
Legitimitat, sich auf allen Regierungsebenen zu engagieren und fur sie einzutreten.

DIE BMW GROUP

Die BMW Group ist mit ihren Marken BMW, MINI, Rolls-Royce und BMW Motorrad der weltweit fuhrende Premium-
Hersteller von Automobilen und Motorréadern und Anbieter von Premium-Finanz- und Mobilitatsdienstleistungen. Das BMW
Group Produktionsnetzwerk umfasst 31 Produktions- und Montagestétten in 15 Landern; das Unternehmen verfugt tber
ein globales Vertriebsnetzwerk mit Vertretungen in tber 140 Landern.

Im Jahr 2020 erzielte die BMW Group einen weltweiten Absatz von mehr als 2,3 Mio. Automobilen und tUber 169.000
Motorradern. Das Ergebnis vor Steuern im Geschaftsjahr 2020 belief sich auf 5,222 Mrd. €, der Umsatz auf 98,990 Mrd. €.
Zum 31. Dezember 2020 beschaftigte das Unternehmen weltweit 120.726 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Seit jeher sind langfristiges Denken und verantwortungsvolles Handeln die Grundlage des wirtschaftlichen Erfolges der
BMW Group. Das Unternehmen hat frihzeitig die Weichen fir die Zukunft gestellt und ruckt Nachhaltigkeit und
Ressourcenschonung konsequent ins Zentrum seiner Ausrichtung, von der Lieferkette Uiber die Produktion bis zum Ende
der Nutzungsphase aller Produkte.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupView
Instagram: https://www.instagram.com/bmwgroup
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/bmw-group/
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