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Changement au niveau des membres de la direction 
de BMW Group Belux. 
 
Le 1er janvier 2015, Christian Lambert, actuellement directeur 
des ventes de BMW Belux prendra de nouvelles 
responsabilités au sein de BMW AG à Munich. Il sera remplacé 
par Eddy Haesendonck. 

  
Directeur des ventes de BMW Belux depuis 2004, Christian Lambert a été 
sollicité pour rejoindre BMW AG à Munich en particulier le département en 
charge du développement stratégique pour la politique de distribution dans 
laquelle figure Future Retail.  Entré en 1993 au département Dealer 
Development de BMW Belux, Christian Lambert a ensuite été responsable 
régional des ventes puis directeur de l’après-ventes avant de devenir directeur 
des ventes de BMW Belux en 2004. Il a contribué activement au succès de 
BMW Belux ainsi qu’au fait que, tant en Belgique qu’au Luxembourg, la 
marque à l’hélice occupe une position forte sur le marché. C’est aussi en 
partie grâce à lui que BMW Belux peut compter sur un réseau de 
concessionnaires fort et performant. Outre ses fonctions au sein de BMW 
Belux, Christian Lambert était aussi le représentant actif de BMW au sein de 
Febiac. 
 
Eddy Haesendonck prendra en charge la fonction de directeur des ventes 
pour BMW Belux en remplacement de Christian Lambert. Il a commencé sa 
carrière chez BMW Belux en 1997 en tant que responsable de l’après-ventes 
pour le département BMW Motorrad. Après y avoir passé cinq ans, il a pris en 
charge la fonction de responsable des ventes de MINI. Il a ensuite été 
responsable régional pour BMW. Au cours des deux dernières années, Eddy 
Haesendonck a travaillé à Munich en tant que responsable pour les ventes de 
la marque MINI pour l’Asie, l’Océanie, l’Afrique du Sud et tous les marchés 
importateurs. 

 
 

 

 

BMW Group 

 

BMW Group est le leader mondial des constructeurs d’automobiles et de motos du segment 
premium avec ses marques BMW, MINI, Rolls-Royce et présente aussi des services premium 
financiers et de la mobilité. En tant qu’entreprise globale, BMW Group opère au départ de 30 
sites de production et d’assemblage répartis dans 14 pays et compte sur un réseau de vente 
implanté dans plus de 140 pays. 
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En 2013, BMW Group  a vendu 1.963 million d’automobiles et plus de 115.215 motos. Le 
résultat avant impôts de l’année 2013 s’est établi à plus de 7,91 milliards d’euros, le chiffre 
d’affaires à environ 76,06 milliards d’euros. Au 31 décembre 2013, BMW Group employait 
110.351 personnes.  
 
Le succès économique de BMW Group repose sur une vision à long terme et une action 
responsable. L’entreprise a inscrit dans sa stratégie la durabilité économique et sociale tout au 
long de sa chaîne de création de valeur, la pleine responsabilité du constructeur vis-à-vis des 
produits et l’engagement à préserver les ressources fossiles.  
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
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