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Une BMW i8 remporte le Tour de Belgique New Energy 
2016 grâce à l’équipage Julien Libioul – Eric Chapa.  
 
 
La troisième édition du Tour de Belgique New Energy a été 
remportée après trois jours de rallye par une BMW i8 pilotée par 
Julien Libioul et son co-pilote Eric Chapa. 
 
Pour la troisième année consécutive, le Tour de Belgique New Energy a permis aux 
équipages de voitures hybrides et aux versions sportives de s’affronter sur un parcours 
exigeant partant de Nivelles le 18 novembre pour s’achever à Malmédy. Avec au programme 
des épreuves sur circuit, de la navigation sur routes de campagnes piégeuses, il fallait 
beaucoup d’expérience et de science du pilotage et de la navigation pour réussir à 
s’imposer. Au volant de leur BMW i8, Julien Libioul et Eric Chapa n’ont pas commis d’erreur 
et terminent l’épreuve loin devant leurs concurrents. Il s’agit de la deuxième victoire de 
Julien Libioul mais de sa première au volant d’une BMW i8. L’équipage impose sa BMW i8 
non seulement au classement général mais aussi à l’indice énergétique ce qui témoigne 
des performances sportives mais aussi énergétiques de la voiture de sport plug-in hybride 
la plus vendue de son segment dans le monde. 
 
A l’issue du Tour de Belgique, Jean-Philippe Parain, President & CEO de BMW Group Belux 
a déclaré : « J’adresse toutes mes félicitations à Julien Libioul et Eric Chapa. Ils ont fait une 
course remarquable au volant d’une voiture qu’ils découvraient, dans des conditions 
difficiles et face à une concurrence aguerrie. Bien que la BMW i8 n’ait pas été conçue pour 
ce genre d’épreuve, elle démontre ainsi à la fois sa vélocité et sa sobriété. Lancée en 2015, 
la BMW i8 a déjà séduit près de 10.000 clients à travers le monde. Elle est ainsi la voiture 
de sport plug-in hybride la plus vendue ».  
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BMW Group 
BMW Group est le leader mondial des constructeurs d’automobiles et de motos du 
segment premium avec ses marques BMW, MINI, Rolls-Royce et présente aussi des 
services premium financiers et de la mobilité. En tant qu’entreprise globale, BMW Group 
opère au départ de 30 sites de production et d’assemblage répartis dans 14 pays et compte 
sur un réseau de vente implanté dans plus de 140 pays. 
 
En 2015, BMW Group a vendu 2,247 million d’automobiles et plus de 137.000 motos. Le 
résultat avant impôts de l’année 2015 s’est établi à plus de 9,22 milliards d’euros, le chiffre 
d’affaires à environ 92,18 milliards d’euros. Au 31 décembre 2015, BMW Group employait 
122.244 personnes.  
 
Le succès économique de BMW Group repose sur une vision à long terme et une action 
responsable. L’entreprise a inscrit dans sa stratégie la durabilité économique et sociale tout 
au long de sa chaîne de création de valeur, la pleine responsabilité du constructeur vis-à-vis 
des produits et l’engagement à préserver les ressources fossiles.  
 
www.bmwgroup.com  
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview 
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