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Avoir du coffre: la nouvelle MINI Countryman vue de
I’arriére.

La deuxiéme génération de MINI Countryman va connaitre sa
premiére ce week-end dans les concessions de Belgique et du
Luxembourg. Cette Britannique premium devient plus adulte en
gagnant pas moins de 20 cm en longueur. Cet espace supplémentaire
profite essentiellement a la partie arriére avec un coffre plus spacieux
et donc des espaces de rangement plus nombreux sans oublier que
cinq adultes prennent place a bord sans souci. Une raison de plus
pour découvrir ce nouveau modéle en commencant par I’arriére.

Le plus grand coffre de la gamme MINI.

La capacité du coffre s’éleve a 450 litres mais peut étre étendue a 1.390 litres.
Il s’agit d’'un gain de 220 litres par rapport a la premiére génération. C'est méme
59 litres de plus que la MINI Clubman. Elle peut désormais transporter des
objets longs de 1595 mm. Méme la MINI Countryman plug-in hybride qui sera
lancée en juillet peut compter jusgu’a une capacité de 1275 litres grace au
positionnement idéal de la batterie.

Pratique et sans utiliser la main.

Un actionnement électrique du hayon est disponible en option. L’ouverture et
la fermeture sans contact avec le hayon sont possibles en combinaison avec
I'acces confort.

Deux places en plus grace au “Picnic Bench” (banc picnic).

Le pack rangement, disponible en option, comprend entre autres, outre un
plancher de rangement modulable, des anneaux d’amarrage et des sangles,
egalement un insert en acier inoxydable sur le seuil de chargement. Une option
unique est le Picnic Bench, un support flexible pouvant étre sorti du
compartiment a bagages et offrant de la place pour deux personnes. Parfait
pour boire sa tasse de café au petit matin en regardant la nature ou plus
pratiguement pour changer de chaussures au terme d’une longue balade.

Le plaisir de s’asseoir plus haut a I’arriére.

La position d’assise sur la large banquette arriere est légerement rehausseée ce
qui garantit une excellente vue sur et un plaisir de rouler. Cette banquette peut
méme étre déplacée de treize centimétres en longueur. Le dossier est de son
cOté rabattable en trois parties 40:20:40 mais aussi réglable en six positions
d’inclinaison pour offrir soit plus de confort d’assise ou plus d’espace dans le
coffre.



MINI Find Mate.

Une des nouveautés en matiere de connectivité de la MINI Countryman est le
systeme MINI Find Mate. Il s’agit d’un des éléments du pack d’options ‘Wired’
qui propose des “tags” équipés d'une fonction de tracabilité sans fil. Ces
« tags » peuvent étre liés a différents objets de voyage régulierement utilisés
comme des sacs, des trousseaux de clefs, des sacs a dos, ... Le tracage
s'effectue via le tableau de bord ou le smartphone. Dés que la liaison Bluetooth
est établie avec le tag, un signal sonore est activé dans la voiture ou sur le
smartphone afin de localiser I'objet. Lorsque le tag est hors de portée, le
conducteur est dirigé vers le dernier endroit ou la connexion a eu lieu.

Traction puissance T.

Pour terminer cet examen de l'arriere de la MINI Countryman, regardons tout
derriere, le crochet de remorguage qui peut tirer de 1500 a 1800 kg. De la sorte
cette Britannique multifonctionnelle peut tracter sans souci plus que son poids
(poids a vide de la MINI Cooper Countryman: 1440kg).

BMW Group

BMW Group est le leader mondial des constructeurs d’automobiles et de
motos du segment premium avec ses marques BMW, MINI, Rolls-Royce et
présente aussi des services premium financiers et de la mobilité. En tant
gu’entreprise globale, BMW Group opére au départ de 31 sites de production
et d’assemblage répartis dans 14 pays et compte sur un réseau de vente
implanté dans plus de 140 pays.

En 2016, BMW Group a vendu 2,367 million d’automobiles et plus de 145.000
motos. Le résultat avant impots de I'année 2015 s’est établi a plus de 9,22
milliards d’euros, le chiffre d’affaires a environ 92,18 milliards d’euros. Au 31
décembre 2015, BMW Group employait 122.244 personnes.

Le succes économique de BMW Group repose sur une vision a long terme et
une action responsable. L'entreprise a inscrit dans sa stratégie la durabilité
economique et sociale tout au long de sa chaine de création de valeur, la pleine
responsabilité du constructeur vis-a-vis des produits et I'engagement a
préserver les ressources fossiles.
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