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‘R90 Shades of Grey’, développée par la concession 
BMW Motorrad ‘Motorsport Mabbe’ remporte le 
concours Dealer Clash 2019. 
  
Le concours de personnalisation de la BMW R nineT Pure destiné aux 
concessionnaires de la marque a connu son apogée le 14 mars dernier 
avec l’annonce de la concession gagnante. C’est la BMW R nineT Pure 
développée par la concession Motorsport Mabbe (Wielsbeke) qui 
s’est imposée. Avec le Dealer Clash, BMW Motorrad s’inscrit dans la 
tendance très populaire de la personnalisation des motos.  
 
En plus d'un projet qui n’est pas sans rappeler les beaux jours du motocyclisme 
à l’état pur et une technologie de pointe, la BMW R nineT offre aussi un éventail 
de possibilités de personnalisation grâce à une vaste gamme d’accessoires et 
d’équipements. C’est ce qui fait de cette moto une machine extrêmement 
populaire dans le monde florissant des café racers et des customs.  
 
BMW Motorrad Belux s’est aussi servi de ces possibilités infinies pour mettre 
cette année encore ses concessionnaires au défi à travers un authentique 
« Dealer Clash ». Les concessionnaires participants devaient concevoir une R 
nineT homologuée pour la route, personnalisée, avec un budget présupposé 
bien déterminé. 
 
Résultat final du BMW Motorrad Dealer Clash  
1e: R90 Shades of Grey par Motorsport Mabbe 
2e: Back to Basic par Louyet Motor 
3e: Two in One par Ginion Motorbikes 
 
Marc De Groof, Directeur général de BMW Motorrad Belux, explique le choix 
opéré : « Toutes les concessions ont fait du très beau travail, ces motos 
représentent à merveille leur savoir-faire. Le gagnant, « R90 Shades of Grey », 
a su convaincre le jury dans toutes les catégories. Nous espérons pouvoir 
admirer bon nombre de ces motos par la suite sur la route. Ce n’est pas sans 
raison que le slogan de BMW Motorrad est ‘Make Life A Ride’. »  
 
Un jury diversifié.  
Le 14 mars, un jury composé de cinq Belges (Bruno Wouters – Moto80, Ilse 
De Vis – présentatrice pigiste et passionnée de motos, Pieter Ryckaert – 
Motard, Thierry Dricot – Carters & Pistons, Tom Van der Sande – Motoren & 
Toerisme) et le Product Manager BMW R nineT de chez BMW Motorrad, 
Matthias Runde, s’est retrouvé au BMW Brand Store sur le Boulevard de 
Waterloo à Bruxelles. Le jury a appliqué cinq critères d’évaluation : le design, 
l’originalité, le savoir-faire, l’âme et le « dare devil level ». 
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Matthias Runde (BMW Motorrad) : « Je suis très fier des réalisations des 
concessionnaires BMW Motorrad belges. Cette année, ils ont dû élaborer un 
custom homologué pour la route, et il a fallu faire preuve de pas mal de 
créativité. Cet équilibre entre ce qui est faisable et ce qui est permis est 
magnifiquement mis en valeur dans cette œuvre. J’adorerais prendre la route 
avec chacun de ces petits bijoux. » 
 
La gamme BMW Heritage. 
La gamme BMW Heritage se compose actuellement de cinq modèle, R nineT, 
R nineT Pure, R nineT Scrambler, R nineT Racer et R nineT Urban G/S. 
 
 

 
À propos de BMW Group 
Avec ses quatre marques, BMW, MINI, Rolls-Royce et BMW Motorrad, le BMW 
Group est le leader mondial en matière de construction de voitures et de motos 
et de fourniture de services financiers et de mobilité haut de gamme. En tant 
qu'entreprise internationale, BMW dispose de 30 unités de production et 
d'assemblage réparties dans 14 pays. Le groupe est en outre représenté dans 
plus de 140 pays par un réseau de concessions mondial. 
 
En 2018, le BMW Group a vendu près de 2 490 000 automobiles et plus de 
165 000 motos dans le monde entier. Pour l’exercice 2017, le résultat avant 
impôts s’élevait à environ 10,655 milliards d’euros et le chiffre d'affaires à 
98,678 milliards d’euros. Au 31 décembre 2017, l’entreprise employait 
129 932 personnes au niveau mondial.  
 
Les stratégies à long terme et les pratiques responsables constituent depuis 
toujours les piliers de la réussite du BMW Group. L'entreprise a ancré de longue 
date dans sa stratégie les principes de la durabilité écologique et sociale dans 
l'ensemble de sa chaîne de production ainsi que l'utilisation responsable des 
ressources naturelles.  
 
www.bmwgroup.com  
Facebook : http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter : http://twitter.com/BMWGroup 
YouTube : http://www.youtube.com/BMWGroupview 
 
Contact presse : 
BMW Group Belux 
Jeroen Lissens  
GSM : +32 488 23 55 85 
Tél. : +32 3 890 97 08 
E-mail : jeroen.lissens@bmw.be 

http://www.bmwgroup.com/
http://www.facebook.com/BMWGroup
http://twitter.com/BMWGroup
http://www.youtube.com/BMWGroupview
mailto:jeroen.lissens@bmw.be

	BMW Group Belux Corporate Communications

