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Abertura do Museu BMW – 19 de junho de 2008
Prezados convidados e convidadas,

amigos da BMW, eu também gostaria de lhes dar as boas-vindas! 

Admito: não é uma situação comum o fato de eu estar em um museu. E nossos veículos não foram criados para um museu, exceto os Carros Artísticos.

Os automóveis e motocicletas BMW pertencem às ruas e estradas. Eles são produtos de sua época. Eles devem encantar as pessoas.

A principal função de museus é documentar a história. Entretanto, eles também garantem que aprenderemos as lições corretas do passado.
Nosso passado, portanto, nos ajuda a moldar nosso futuro. 

Como indivíduos e em uma situação familiar, é importante conhecer nossas raízes. Isso porque nossa verdadeira identidade é determinada, em grande medida, pelas nossas origens. 

Não é diferente no caso de uma empresa. O conhecimento de nosso legado, as experiências e desenvolvimentos pelos quais passou nossa empresa nos dão uma direção, um estímulo e uma inspiração para nosso trabalho.

Todas as exposições apresentadas nesse museu são um testemunho da história de nossa empresa ao longo de mais de 90 anos – e da marca BMW.

Hoje a BMW é considerada uma marca com um legado, pois ela avançou e se desenvolveu ao longo do tempo.

O exemplo mais recente é a estratégia EfficientDynamics. Quem teria imaginado que a BMW algum dia se tornaria a marca premium que mais respeita o meio ambiente em todo o mundo – sem perder o “Puro prazer de dirigir” típico da BMW?

Todas as exposições apresentadas nesse museu são um testemunho do espírito inovador, da criatividade e da coragem empreendedora das gerações que conduziram essa empresa antes de nós.

Sem esses pioneiros e sem as pessoas que acreditaram em nossa empresa e nos ajudaram em tempos difíceis, o BMW Group não seria a empresa lucrativa, inovadora e bem sucedida internacionalmente que é hoje.

Mais uma vez, esse estudo demonstra que a História é feita pelas pessoas. Ela é o resultado das visões e idéias que são implementadas em situações concretas.

Uma personalidade causou um impacto significativo na formação e desenvolvimento desta empresa:

Dr. Eberhard von Kuenheim, é uma honra e um prazer tê-lo conosco hoje. Gostaria de dar-lhe as mais efusivas boas-vindas! 

O senhor dirigiu esta empresa por quase três décadas como presidente do Conselho Administrativo e presidente do Conselho Supervisor. Este é um fato difícil de ser igualado.

O senhor é o que chamamos de visionário e pioneiro. Foi desta forma que o senhor criou seu legado na história da indústria automobilística.

Até mesmo nossos concorrentes reconhecem este fato. Na semana passada mesmo, o Sr. Wiedeking o descreveu como uma “pessoa estratégica”, que não apenas ficou de olho nos resultados do futuro, mas também criou a base sólida para esse futuro.

Sr. von Kuenheim, o senhor não criou apenas a base sobre a qual estamos crescendo.

O senhor também criou o Museu BMW e o abriu pela primeira vez há 35 anos.

Era óbvio para o senhor: um Museu BMW precisa ser mais do que uma “garagem para carros clássicos”. Ele precisa apresentar a história viva da empresa. E ele precisa mostrar como a BMW define o futuro com base em objetos concretos.

Senhoras e senhores, estamos dando continuidade a este conceito no novo museu. 

Isso é demonstrado, por exemplo, pela exibição dos Carros-conceito que os senhores já tiveram a oportunidade de admirar a caminho daqui.

Acredito que todos gostaríamos muito de ouvi-lo dizer algumas palavras por ocasião da reabertura do museu.
- Discurso do Dr. Eberhard von Kuenheim -

Sr. von Kuenheim, 

Ficamos um bom tempo pensando no que poderíamos fazer para proporcionar-lhe um verdadeiro prazer.

Aprendizes de nossa oficina de treinamento criaram este modelo do prédio circular do museu especialmente para o senhor. 

Ao longo de sua vida, o senhor recebeu todos os prêmios e homenagens que um representante da indústria automobilística poderia esperar. Gostaríamos que o senhor pensasse neste presente como uma forma de troféu – um troféu muito especial. Obrigado por todas as suas conquistas para esta empresa.

Os três aprendizes mais jovens da empresa gostariam agora de oferecer-lhe este presente.

Senhoras e senhores, 
O Instituto de pesquisa de mercado Millward Brown estimou recentemente o valor da marca BMW em 28 bilhões de dólares. Isso torna a BMW a marca alemã mais valiosa atualmente.

É uma estatística impressionante. Entretanto, o que está por trás da marca é ainda mais importante: a confiança de nossos clientes – em nossos produtos e em nossa empresa. Nós construímos essa confiança gradualmente ao longo dos últimos 90 anos.

É óbvio: uma marca única como a BMW precisa ser tratada com carinho. E é isso o que estamos fazendo: no quarto trimestre de 2007, ocorreu a cerimônia de abertura do BMW Welt – BMW World. Hoje estamos abrindo o Museu BMW com um design totalmente novo.

Isso completa o conjunto formado pela Fábrica BMW, a Torre de quatro cilindros, o BMW World e o Museu. 

· Para nós, um perfeito local de trabalho.

· Para nossos clientes, um mundo único no qual é possível vivenciar a marca BMW. 

· Para a cidade de Munique e o norte de Munique, uma verdadeira atração.

É isso que entendemos como sendo um bom Cidadão Corporativo. Não vislumbramos qualquer alternativa para a sede de nossa empresa aqui em Munique.

Senhoras e senhores,

O antigo Museu BMW – como todos sabem muito bem – ocupava toda a área do “Bowl” (estrutura em forma de "tigela"), onde estamos neste momento.

Desde a abertura deste prédio, o Museu BMW – como a Torre BMW – foi um marco arquitetônico na paisagem urbana de Munique. É por isso que mantivemos a essência histórica e a arquitetura do prédio e demos a ela uma interpretação contemporânea. 

O grande arquiteto vienense Karl Schwanzer concebeu o Museu em forma de "Bowl" como uma “continuação da rua em um espaço fechado”.

Com base nesta filosofia, também usamos avenidas e passarelas para estruturar o espaço desse novo Museu ampliado. Elas conectam entre si as sete áreas independentes de exposição.

Cada área é dedicada a um tema específico:
· Empresa
· Design

· Motocicleta
· Engenharia
· Automobilismo e motociclismo
· Marca 

· Modelos de série.

O que isso significa?

· Em primeiro lugar, que o museu não é um depósito de automóveis e motocicletas incomuns de décadas passadas.

· Em segundo lugar, que a história da BMW não é apresentada em ordem puramente cronológica.

Tem muito mais a ver com linhas de desenvolvimento. As diferentes áreas refletem a abordagem dinâmica e a força inovadora da marca BMW e da empresa.

Mas não se preocupem – claro que há vários automóveis icônicos entre os mais de 120 modelos originais expostos, e os visitantes com certeza associarão algumas memórias pessoais e períodos em suas vidas a determinados carros.

O Isetta, o BMW 2002, o BMW 328 ou o 507 e a motocicleta R32 são apenas alguns exemplos. Nosso veículo movido a hidrogênio H2R também é exibido.

O artista Olafur Eliasson criou recentemente um H2R como o 16º Carro Artístico. Esse carro está atualmente em exposição no Museu de Arte Contemporânea de Munique – a Pinakothek der Moderne. Naturalmente um de nossos Carros Artísticos sempre estará exposto no Museu BMW.

Claro que este museu também mostrará períodos difíceis da história da BMW.

Senhoras e senhores, 
Antes do novo desenvolvimento, cerca de 250.000 pessoas visitavam o Museu BMW a cada ano.

Não seríamos o BMW Group se não almejássemos superar este número. No futuro esperamos até 400.000 visitantes por ano.

Apenas o Deutsches Museum em Munique é visitado por mais pessoas. Acredito que podemos dizer sem exagero: 

O Museu BMW é uma verdadeira atração da cidade de Munique.

A esse respeito, acredito que outro importante aspecto deve ser ressaltado: 

O Museu BMW é um lugar de identificação para nossos funcionários.
Todos os funcionários do BMW Group estão unidos por sua paixão pela empresa, nossas marcas e produtos. Isso nos fortalece.

E esta é a paixão e entusiasmo que aplicamos ao desenvolver novos veículos, novos tipos de motor e serviços dedicados à mobilidade individual do futuro – baseados em nossa estratégia.

Continuamos escrevendo a história da marca BMW e preservamos seu valioso legado aqui neste museu.

Naturalmente, também queremos levar em conta as aspirações de um conceito moderno de design para um museu e ocupar um lugar fixo no circuito nacional e internacional de museus.

Por isso ouvimos com atenção aos conselhos profissionais dos especialistas.

Temos a sorte de poder receber como nosso palestrante convidado um verdadeiro especialista e connoisseur reconhecido da atual cena artística.

Estou me referindo ao diretor do Museu de Arte Moderna de Frankfurt e o futuro novo diretor da Galeria Nacional dos Museus Estatais de Berlim – Udo Kittelmann.

Gostaria de dar as boas-vindas a Udo Kittelmann! 

No que lhe diz respeito, um museu – pelo menos foi o que li – é “um farol de criatividade que busca engajar e desafiar a sociedade”.

Espero que o Museu BMW tenha sido bem sucedido neste objetivo.

Aguardamos seu discurso, Sr. Kittelmann.

Senhoras e senhores, obrigado por sua atenção! 

* * *
Informações sobre a BMW do Brasil Ltda e seus produtos, com textos e arquivos fotográficos em alta resolução, podem ser encontradas na Internet no link BMW PressClub da América Latina (escolha a opção: “língua inglesa” para receber os comunicados em português). O endereço é: www.press.bmwgroup.com 
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