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Concept 4: a esséncia de um moderno cupé BMW

*BMW Concept 4

Sao Paulo, 10 de setembro de 2019 — A 68? edicao do Salao de Frankfurt,
na Alemanha, foi o evento escolhido pela BMW para apresentar o carro conceito
Concept 4, uma proposta voltada para o futuro do DNA perene do BMW Group e
gue incorpora a magia de dirigir um cupé da maneira mais emocionante. O modelo
combina um design dinamicamente potente e emocionalmente atraente, com
exclusividades e atributos de conducado excepcionais para capturar a esséncia
estética do moderno cupé BMW. A parte frontal do veiculo chama a atencao,
principalmente a grade de duplo rim verticalmente orientada: sua forma e design
fazem referéncia aos lendarios classicos BMW, como os cupés 328 e 3.0 CSi, e,
portanto, fazem alusao a longa e bem-sucedida histéria da BMW como fabricante
de cupés de alto luxo. O Saldo de Frankfurt abre suas portas ao publico entre os
dias 12 e 22 de setembro.

Para imagens em alta resolucao, acesse:



Data

Titulo

Pag

BMW
Comunicacao Corporativa

Press Release
Setembro de 2019

Concept 4: a esséncia de um moderno cupé BMW
2

Para mais informacoes sobre a BMW do Brasil acesse:
www.bmw.com.br

Sobre o BMW Group

Com suas quatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad, o BMW Group é o fabricante
lider mundial de automoveis e motocicletas e também fornece servigcos financeiros e de
mobilidade premium. Como uma empresa global, o BMW Group opera 31 instalacdes de
producdo e montagem em 15 paises e possui uma rede global de vendas em mais de 140 paises.

Em 2018, o BMW Group vendeu cerca de 2.490.000 milhdes de automoveis e 165.000
motocicletas em todo o mundo. O lucro antes de impostos em 2018 foi de aproximadamente
9,815 bilhdes de euros com receitas de 97,480 bilhdes de euros. Desde 31 de dezembro de
2018, o BMW Group tem uma forca de trabalho de 134.682 colaboradores.

O sucesso do BMW Group sempre foi baseado no pensamento de longo prazo e em uma acao
responsavel. Portanto, a empresa estabeleceu a sustentabilidade ecoldgica e social em toda a
cadeia de valor, a responsabilidade abrangente de produtos e um claro compromisso com a
conservacao dos recursos como parte integrante da sua estratégia.
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