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O futuro da MINI segundo o Head de Design Exterior

> Para Thomas Sycha, os carros permanecerao "emocionais” no futuro.
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*Thomas Sycha, Head de Design Exterior da MINI



MINI
Comunicacao Corporativa

Press Release
baa  OS€tembro de 2019

mwo O futuro da MINI segundo o Head de Design Exterior
Pag 2

*MINI VISION NEXT 100

Sao Paulo, 16 de setembro de 2019 - Desde julho, Thomas Sycha é o Head de Design
Exterior do MINT e os automoveis sempre fascinaram o executivo polonés de 55 anos.
Por ter crescido na Polonia, onde, na época, a profissio de designer de automoveis nio
existia, comegou estudando arquitetura e depois descobriu quais universidades

ofereciam diplomas em design automotivo.

Para o designer, a MINI ja possui véarias caracteristicas que continuardo mudando.
“Estamos sempre pensando no que mais pode ser adicionado ao carro, porém acredito
firmemente que um MINI mantera sua expressio simpatica. Para exagerar um pouco:
mesmo que se tornasse um veiculo auténomo, a experiéncia em um MINI sempre seria

muito pessoal e irradiaria simpatia”, afirma.

Apesar do onipresente processo de digitalizagdo, ou mesmo precisamente por causa
disso, Sycha acredita que a MINT definitivamente permanecera emocional no futuro.

“Talvez, no futuro, um MINI dé as boas-vindas a seu motorista pelo lado de fora - ja
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que possui superficies de proje¢do de midia ativas no exterior. O interior também
oferecera possibilidades completamente novas de personalizagio por meio da

digitalizagao”.

Para Sycha, a mobilidade elétrica representa um salto tecnoldgico que envolve
requisitos técnicos completamente diferentes. O sistema de acionamento ¢é
relativamente pequeno, mas o sistema de armazenamento de energia ainda é muito
grande. Isso significa que temos requisitos significativamente diferentes em termos
de espago de instalagdo, o que ao mesmo tempo da a oportunidade de repensar as
proporcdes do carro. “E claro que queremos continuar criando um estilo MINI tipico.
O MINI Cooper SE ja mostra a dire¢do que isso pode tomar, como um primeiro pequeno
passo. Combina o rosto familiar MINT com uma estética renovada que parece mais
limpa e silenciosa. Sua sec¢do frontal é quase completamente fechada, pois ndo ha
componentes que precisem ser resfriados e nenhum outro componente que precise ser
resfriado em outro lugar, em comparacido com o modelo a combustdo. As superficies
claras e generosas conferem uma aparéncia moderna. Ao mesmo tempo, eles melhoram

a aerodinamica, aumentando assim o alcance”, afirma.

Segundo o executivo, os efeitos da direcido auténoma no design de um MINI no futuro
serdo semelhantes aos da eletromobilidade, mas sua aparéncia sera significativamente
diferente. “Naturalmente, o interior em particular mudara significativamente,
simplesmente porque de repente vocé tem a oportunidade de fazer algo diferente
enquanto viaja. Mas essa mudanca também sera refletida do lado de fora”. Como
exemplo, o executivo menciona o “rosto” tipico do MINI, por exemplo. “Hoje existem
dois olhos redondos e amigaveis para os fardis. Mas isso pode ser objeto de debate no
futuro quando os veiculos dirigirem autonomamente. Afinal, os far6is existem apenas
para que nds, como motoristas, possamos ver adiante. Um veiculo autéonomo néo
precisard mais deles. Em vez disso, usara um grande nimero de sensores que precisam
ser integrados. Também podemos repensar as superficies das janelas. Quando eu quero

ou preciso ver algo, quando nio é esse o caso? O veiculo pode se adaptar a situagao”.
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A conectividade facilitara muito a mobilidade para o futuro. “Hoje falamos muito sobre
o uso futuro da inteligéncia artificial para apoiar as pessoas enquanto elas dirigem -
seja para executar tarefas de dire¢ao ou outras atividades, como reservar um hotel. Mas
existem possibilidades no exterior também. No caso de mobilidade compartilhada,
personalizagdes do veiculo também serdo possiveis. Basta que ele esteja conectado. A
aparéncia do veiculo — as cores externas, por exemplo — pode mudar mesmo com ele em
movimento”, lembra o executivo que esse cenario foi sugerido no MINT VISION NEXT
100 ha trés anos. “Estamos falando de superficies ativas: o que é chapa de metal pintada
hoje pode ser uma superficie de entrada de midia ativa no futuro, refletindo o humor

ou transmitindo mensagens especificas”.

Para imagens em alta resolucio, acesse:

https://www.press.bmwgroup.com/global/photo/compilation/T0300716EN/“10-
questions-to...”-thomas-sycha

https //WWW.press. bmwgroug com/global/photo/ COI]’lQllaUOD/ TO26493 1EN/the-mini-

experienced- together for-the-first-time-at-the-“iconic-impulses:-the-bmw-group-
future-experience”-exhibition

Para mais informacdes sobre a MINI Brasil, acesse:

www.mini.com.br

Sobre o BMW Group

Com suas quatro marcas BMW, MINI, Rolls-Royce e BMW Motorrad, o BMW Group é o fabricante
lider mundial de automoveis e motocicletas e também fornece servigos financeiros e de
mobilidade premium. Como uma empresa global, 0 BMW Group opera 31 instalacdes de
producdo e montagem em 15 paises e possui uma rede global de vendas em mais de 140 paises.

Em 2018, o BMW Group vendeu cerca de 2.490.000 milhdes de automaveis e 165.000
motocicletas em todo o mundo. O lucro antes de impostos em 2017 foi de aproximadamente
9,815 bilhdes de euros com receitas de 97,480 bilhdes de euros. Desde 31 de dezembro de
2018, 0 BMW Group tem uma forca de trabalho de 134.682 colaboradores.

O sucesso do BMW Group sempre foi baseado no pensamento de longo prazo e em uma acao
responsavel. Portanto, a empresa estabeleceu a sustentabilidade ecoldgica e social em toda a
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cadeia de valor, a responsabilidade abrangente de produtos e um claro compromisso com a
conservacao dos recursos como parte integrante da sua estratégia.
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