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迈向成功的合作
宝马集团倾情赞助爱斯特庄园老爷车展
（迦诺比奥/慕尼黑）首届爱斯特庄园老爷车展于1929年在科莫湖畔举行，如今已经成为一项全球知名的车界盛典。2002年，组织者爱斯特庄园 股份公司引入了新的战略合作伙伴，成功地为这一活动带来了新的动力。爱斯特庄园股份公司的总裁吉恩 · 马克 · 图里（Jean-Marc Droulers）博士对活动和赞助商作出了如下评价：“这种比赛始终是一种爱的体现。在三十年代，它体现在致力于实现更高水平的创造力和工艺技术，或者是在车展上看到一款令你怦然心动的车子就立即将其买下。而今天，这种热爱体现在对过去卓越设计的追溯，以及对优雅与精巧进一步协调统一的不懈追求。” 图里博士如此解释赞助商的角色：“宝马集团是与爱斯特庄园股份公司合作的主要赞助商，它完全适合爱斯特庄园老爷车展的概念。宝马集团凭借其高档汽车生产商的良好形象及其辉煌的历史，为这项老爷车展带来了巨大的益处。联合赞助商瑞士信贷集团德国公司也为我们提供了大力支持，帮助我们将爱斯特庄园老爷车展发展成了老爷车迷和精英设计师的天堂。”


宝马集团从1999年起开始作为这项意大利北部盛会的主要赞助商。宝马集团机动传统部门的负责人霍格 · 拉普（Holger Lapp）认为，爱斯特庄园老爷车展是一次用来宣传宝马集团老爷车活动的绝佳机会：“爱斯特庄园老爷车展是世上为数不多的大型老爷车活动之一。展出车辆的品质可谓达到了极致，它们的车主来自欧洲和海外。对于宝马集团机动传统部门来说，这是一个理想的平台，可以让我们在一种令人难忘的氛围内展示我们收藏的经典汽车。” 霍格 · 拉普（Holger Lapp）认为爱斯特庄园老爷车展是世界上极为与众不同的老爷车活动：“它真正迷人之处在于成功地将梦幻般的经典之作与超现代概念车成功地联系在了一起。”

这使得爱斯特庄园老爷车展与该活动的伟大传统彼此紧密结合。首届大赛于1929年举行，首次展出那些以其非同寻常的车身开创设计历史的汽车艺术品。宝马集团机动传统部门去年开设了两项设计大奖：“爱斯特庄园老爷车展设计奖”和“宝马集团设计奖”。这样一个紧密连接过去与未来的盛会在全球可谓是独一无二。今年的活动中将展出“宝马艺术汽车收藏”中的精品，例如由安迪 · 沃霍（Andy Warhol）设计的BMW M1，这将成为本届活动的又一亮点。霍格 · 拉普（Holger Lapp）：“我们非常荣幸能够作为爱斯特庄园的合作伙伴贡献一份力量，也期待着参与下一届盛会。”

从2002年起，另一个强大的合作伙伴参与到爱斯特庄园老爷车展中，就是瑞士信贷集团德国公司，它已经成为该项活动的联合赞助商。瑞士信贷集团德国公司理事会的成员乌尔夫 · 马提亚（Wulf Matthias）评价说：“任何一位和我一样开过老爷车的人都会了解爱斯特庄园老爷车展给汽车收藏家、设计师和鉴赏家们带来的巨大魅力。作为领先的资产管理公司，我们希望通过这项充满激情、美感和设计精华的活动与客户、朋友和车迷一同分享我们对老爷车和工程技术的热情。我们也希望将大赛作为一个平台，主动与老爷车界的朋友展开有创造性的对话。这对于我们来说是一个非常具有吸引力的联系网络。我们选择为运动和文化活动提供赞助，其用心程度绝不亚于为我们的客户提供服务时给予的关注。” 
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