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巅峰对决，BMW 7系称雄豪华车细分市场

（北京）世界豪华车市场格局中，顶级车型因最能代表品牌的地位和实力而格外引人注目。2009年中国大陆市场，宝马家族的旗舰产品全新BMW 7系大幅增长56.8%，达16,006辆，成为同级别轿车中最成功的车型。在过去4年中，BMW 7系已经第3次在竞争激烈的顶级豪华车市场中胜出。
旗舰车系是整个公司创新能力和品牌号召力的最好代表，赢得这个细分市场就意味着占领了豪华品牌竞争的制高点。BMW7系在产品周期第一年成绩的重要性，因此不言而喻。然而，这漂亮的一仗却是在数月中仅凭BMW 740Li和750Li两款车型的单打独斗取得的。被寄予销售重任的BMW 730Li 8月份推出，而BMW 760Li稍晚在广州宣布上市。

新一代BMW 7系强大的市场号召力源自何处？

BMW 7系向来受中国客户的欢迎，即便在2008年第四代7系最后一个生产年也吸引了接近11,000名客户。针对客户的需求和心理定位，BMW 7系在中国清晰树立了“CEO之车”的形象，其代表的面向未来的领袖精神和使命感，深受企业家和商业精英们的认同。

新一代BMW 7系全面配备“宝马高效动力”技术的顶尖技术，赋予了其扎实的产品竞争力。在节能减排的声音与日俱增的今天，宝马的应对之策与其他品牌截然不同。宝马不以牺牲性能为代价，而是全面实施“高效动力”战略，在提升动力的同时降低油耗和排放。在新一代BMW 7系上，宝马高效动力的应用比比皆是。出色的环保特性正是企业家们内心所坚持的社会责任感的充分表达。时至今日，即便经济条件再好的客户也会考虑个人消费对环境的影响。

另外，BMW 7系深入人心与其对中国市场的重视和由此激发的创意密不可分。2009年国庆之际，宝马公司推出BMW 760Li“中国60周年”纪念版，这一车型堪称同级别中最豪华的汽车，宝马以此向中国60年来的伟大成就致敬，同时表达对中国市场的尊重和承诺。这一限量版车型受到中国消费者的高度认同，尚未到达即在数日内被订购一空。 
事实上，BMW 7系在港台市场同样取得该细分市场的冠军。这款旗舰产品在大中华区的成功是全面的成功，在确立销售领先地位的同时为长久的成功和整个宝马品牌打下了强大的基础。

宝马（中国）汽车贸易有限公司销售副总裁许智俊先生说，“是客户的高度认可和喜爱，成就了宝马在顶级豪华车精彩对决中的完美胜出。宝马致力于为客户提供真正的价值，而非仅凭大量单纯的市场推广，使品牌形象深入人心。我们将继续以客户需求为导向，扎实而全面地为客户提供最佳的品牌和产品体验，使BMW 7系继续成为他们的首选！”。

前瞻未来，宝马7系的主力车型将在2010年展开全面攻势；宝马将继续强化其环保形象并将引入高效混合动力7系车型，将宝马高效动力策略推进到新的阶段；宝马还会根据年度重点事件推出个性化7系车型，以丰富客户的选择。宝马集团继续捍卫和扩大其领先地位，创造更大成功。
中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：

www.press.bmwgroup.com
欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录：

http://www.bmw.com.cn
http://www.minichina.com.cn
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宝马集团

宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有BMW、MINI和Rolls-Royce三大品牌。作为一家全球性公司，宝马集团在13个国家拥有24家工厂，销售网络遍及140多个国家和地区。

2008年，宝马集团的全球总销量超过了143万辆汽车和10.1万辆摩托车。2008财年，集团总收入达532亿欧元，税前利润达9.21亿欧元。截至到2009年9月30日，宝马集团在全球的员工总数约为98,000名。

宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻生态和社会的可持续性发展，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长期战略的重要内容。基于上述努力，宝马集团已在过去五年连续被道琼斯可持续性发展指数评为汽车行业的领导者。
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