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宝马向中国驻德使馆赠送“全新BMW 760Li中国60周年庆典版”
（柏林/北京）2月2日，宝马中国在柏林向中国驻德国大使馆赠送一辆“全新BMW 760Li中国60周年庆典版”作为使馆公务用车。中国驻德国大使吴红波先生和宝马（中国）汽车贸易有限公司销售副总裁许智俊先生出席了交车仪式。

“全新BMW 760Li中国60周年庆典版”于2009年9月推出，全球限量仅60台。这款专为庆祝中华人民共和国成立60周年量身定制的轿车，是宝马集团在全新BMW 760Li Individual (个性版) 的基础上，融入传统的中国元素，向中国政府和人民取得的举世瞩目的伟大成就致敬的一份厚礼。
中国驻德国特命全权大使吴红波先生在交车仪式上说：“德国是宝马的故乡。今天我们能在这里接受这样一辆充满中国情结的宝马汽车深感荣幸，这也是中德文化完美融合的又一次创新体现。凡是乘坐这辆车的朋友们一定能深切感受到浓郁的中国文化气息。我祝愿并相信中德之间的交流和友谊将更加紧密与牢固。”
宝马（中国）汽车贸易有限公司销售副总裁许智俊先生表示：“BMW 760Li作为宝马集团的旗舰车型，具有无与伦比的尖端科技和豪华气度，这款中国60周年庆典版更是体现了宝马集团对中国未来的充分信心和美好祝愿。我非常高兴在中国传统节日——春节即将到来之际，向中国驻德国大使馆赠送这样一款具有特殊意义的BMW 760Li。我们希望能借此机会，为中国外交事业以及中德双方的友好交流贡献一份力量。”

全新BMW 760Li中国60周年庆典版”轿车完美融入了传统的中国美学元素，可谓独具匠心。这款创新之作再次体现了宝马对中国传统文化的尊重和宏扬。宝马中国几年来一直积极致力于对中国文化的保护和传承，其中最为人熟知的即是“宝马中国文化之旅”。该活动自2007年举办以来，引起了积极反响和广泛关注。该活动的宗旨是抢救和传承非物质文化遗产，恢复文化生态，并呼吁全社会保护传统文化。
此外，源于宝马在产品品质、技术和服务保障方面的优势，在过去的几十年里，宝马汽车一直倍受全世界客户的青睐，BMW 7系更是被誉为“领袖座驾”。随着宝马集团业务在中国持续高速发展，中国已经成为宝马集团在全球的第四大市场。2009年1月才上市的全新BMW 7系已经在中国大陆取得了16,006辆的销量佳绩，再次摘得同级别车型的销量桂冠，在过去4年中，BMW 7系已经第3次在竞争激烈的顶级豪华车市场中胜出，成功捍卫了在豪华车细分市场的领导地位。
中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：

www.press.bmwgroup.com
欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录：

http://www.bmw.com.cn
http://www.minichina.com.cn
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宝马集团

宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有BMW、MINI和Rolls-Royce三大品牌。作为一家全球性公司，宝马集团在13个国家拥有24家工厂，销售网络遍及140多个国家和地区。

2008年，宝马集团的全球总销量超过了143万辆汽车和10.1万辆摩托车。2008财年，集团总收入达532亿欧元，税前利润达9.21亿欧元。截至到2009年9月30日，宝马集团在全球的员工总数约为98,000名。

宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻生态和社会的可持续性发展，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长期战略的重要内容。基于上述努力，宝马集团已在过去五年连续被道琼斯可持续性发展指数评为汽车行业的领导者。
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