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“2010 MINI中国任务”选拔赛鸣锣开赛
感受MINI独有驾驶激情
赢取MINI John Cooper Works一年使用权
（北京）近日，众多MINI迷们翘首以待的“2010 MINI中国任务”选拔赛在昆明、台州和常州三个城市率先拉开战幕，一场激昂亢奋的车技挑战赛，一个好莱坞式的中国任务，一部充满悬念、高潮迭起的大片正在席卷中国大地。
令人心存羡慕的好莱坞式的驾驶体验，感受传奇影片中主角的经历，相信这是很多MINI车迷梦寐以求的。“2010 MINI中国任务”正是要为中国车迷提供这样一个与MINI一起张扬个性的机会，让大家尽情享受飞扬不羁的驾驶感受。
自3月活动启动以来，“2010 MINI中国任务”活动得到了广大MINI爱好者的广泛关注和积极响应，来自全国各地的车迷通过访问MINI官方网站、拨打MINI客服电话、短信报名、拨打当地经销商报名热线、和在合作伙伴网上登记等方式报名参加活动。短短一个月中，全国的有效报名者就已过万。经过甄选，符合参赛资格者将陆续参加当地的选拔赛。
“2010 MINI中国任务”是一个集MINI赛车、汽车文化、个性加装、车主交流为一体的MINI盛会，选手可以体会MINI品牌特质中卡丁车驾驶感受和个性化风格这两个鲜明的品牌性格。而此项活动更深层次的意义在于通过以MINI赛车为核心的多元化项目，打造一个丰富多彩的MINI嘉年华。
此次活动分三个阶段：选拔赛、区域决赛、全国总决赛，全程历时4个月。选拔赛在中国四个区域四路齐发，覆盖全国32个城市。选拔赛中的获胜者将晋级7月到8月份举行的区域决赛。在每个区域决赛中，将各有9名优胜者脱颖而出，组成3支车队，挺进全国总决赛。而在2010年8月15日的全国总决赛中胜出的冠军团队的每位成员都将赢得一辆MINI John Cooper Works一年不限里程的使用权。

诞生于1959年的MINI是当今世界上最成功的高档小型车。从诞生到进入21世纪，MINI历经了半个世纪的汽车与生活方式的变更，在汽车历史上独自开创了一条充满个性的成功之路，成为潮流引领者的最佳代言。而John Cooper Works是MINI极限驾驶乐趣的代表，一直以来吸引着那些执着于汽车运动、极富热情的MINI爱好者。发动机罩下配备双涡管涡轮增压器和汽油直喷技术的全新四缸动力单元，将极大刺激驾驶者的肾上腺分泌。这款原本为赛车——MINI John Cooper Works CHALLENGE——研制并生产的1.6升排量的高性能发动机最大输出功率可达155千瓦/211马力，最大扭矩为260牛米，在高增压模式下可达280牛米，MINI John Cooper Works 0至100公里/小时加速时间仅为6.5秒。
MINI的魅力不仅辐射热血沸腾的车迷朋友，以卓越运动性能和安全性闻名的欧洲最大的轮胎供应商德国马牌轮胎同样不能抵御。作为“2010 MINI中国任务”的官方合作伙伴，它为活动全程提供使用轮胎。
欲了解“MINI中国任务”更详细的内容和报名信息，请致电MINI客户服务中心400-800-6699，或访问MINI中国官方网站www.minichina.com.cn在线报名，亦可发送短信“MINI中国任务+您的姓名”到12114抢占参赛名额。
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宝马集团

宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有BMW、MINI和Rolls-Royce三大品牌。作为一家全球性公司，宝马集团在13个国家拥有24家工厂，销售网络遍及140多个国家和地区。

2009财年，宝马集团的全球汽车总销量约129万辆，摩托车销量超过8.7万辆。集团总收入达506.8亿欧元，税前利润达4.13亿欧元。截至2009年12月31日，宝马集团在全球的员工总数约为96,000名。

宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻生态和社会的可持续性发展，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长期战略的重要内容。基于上述努力，宝马集团已在过去五年连续被道琼斯可持续性发展指数评为汽车行业的领导者。
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