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到北京展示“启蒙的艺术” 

德国众多博物馆将在中国国家博物馆展示“启蒙的艺术”――宝马集团成为这一活动的合作伙伴

（柏林/北京）德国三大博物馆：柏林国家博物馆、德累斯顿国家艺术博物馆和慕尼黑巴伐利亚州国家绘画收藏馆将携手北京，与中国国家博物馆合作，从2011年年初开始在中国国家博物馆中展示内容丰富的“启蒙的艺术”。这是中国国家博物馆自今年春季大规模改建、扩建之后迎来的第一批国际贵宾，将展示艺术和智慧的求知欲以及世界的开放性，并把欧洲历史时间的烙印展示给中国。这一展会活动得到了联邦德国总统克里斯蒂安•伍尔夫和他的中国政府同行胡锦涛的支持。

2009年1月29日，由德国联邦总理和中国政府总理在柏林签署了德国三大会展组织和中国国家博物馆的会展合作协议，这也是2005年德中文化交流双边协议中最高潮的文化交流项目，对增进德中两国相互间的了解，促进两国文化交流有着积极的意义，也是中国总理温家宝和德国总理安格拉•默克尔于2010年7月在北京签署的“全面推进德中两国战略合作伙伴关系联合公报”的一个重要组成部分。

外交部对这一展示活动给予了大力的支持和资金方面的资助，宝马集团成为这一盛大活动的合作伙伴。宝马集团董事弗兰克-彼得• 阿恩特先生就此事表示道：“四十年来，宝马集团在世界各地积极参与了上百个文化项目。在中国，长期以来我们组织策划‘宝马中国文化之旅’，传播中国富饶的文化。作为令人骄傲的‘启蒙的艺术’的合作伙伴，我们对德国博物馆与中国国家博物馆之间的文化交流感到非常高兴。我们愿意为这种独一无二的展示活动贡献自己的力量。”宝马集团负责对外交流与政策的马克斯米利安• 舒博尔先生补充说道：“凡是宝马公司承诺的社会义务我们都会把它当作企业公民所应承担的任务来认真对待，并全力投入各种各样的资助。从北美洲到南非、从印度到亚洲，我们在那里处事的基本信念就像在德国慕尼黑、柏林一样。”

根据长期合作关系建立的相互信任，中方合作伙伴选择了德国的三大博物馆会展组织。在德国柏林、德累斯顿和慕尼黑，“启蒙的艺术”是自2005年“人文主义在中国”照片展、2008年“大视野：一个德国画家的旅程”展和中国美术馆（NAMOC）“格哈德•里希特”德国画家绘画展之后延续至今的中国结。

“该展览将为观众呈现一个处在向现代派过渡时期的艺术世界，而现代艺术的思想精髓对于发展至今的艺术具有纲领性意义，也使中国观众深刻的体会到它们在历史长河中所发挥的历史意义。” 德国三大博物馆馆长Michael Eissenhauer (柏林)、Martin Roth(德累斯顿)和Klaus Schrenk(慕尼黑)如是说。

凭借其在欧洲艺术史中有着深远启蒙意义的丰富藏品，使得德国的这三大博物馆成为这一德中文化交流的理想合作伙伴。在近600件的艺术展品中，有艺术大师查多维奇（Chodowiecki）、弗里德里希（Friedrich）、 根兹博罗（Gainsborough）、戈雅（Goya）、格拉夫（Graff）、格拉兹（Greuze）、荷加斯（Hogarth）、考夫曼（Kauffmann）、潘斯涅（Pesne）、比安内西（Piranesi）、梯斯巴因（Tischbein）、韦尔纳（Vernet）和华特奥（Watteau）的经典之作，正是这些大师们确立了从古典到现代过渡时期的艺术范畴及主题。在2700平方米的展区内，将展示包括绘画、雕刻、图像、工艺品、直至价值连城的科学仪器的艺术展品。展览期间还将穿插主题为“启蒙之对话”的一系列活动。届时，来自中国和欧洲的学者及专业人士，将从不同角度就“启蒙”进行对话。引人入胜的展品把人们带到了18世纪艺术的主题：“启蒙时代的宫廷生活”、“透视艺术”、“历史的诞生”、“过去与现代”、“爱情主义与伤感主义”、“回归大自然”、“黑暗面”、“解放和开发”以及“艺术的革命”等9大旋律。

展会的组织和协调由柏林国家博物馆、德累斯顿国家艺术博物馆和慕尼黑巴伐利亚州国家绘画收藏馆以及中国国家博物馆共同组成的工作组负责。由四大博物馆成员组成的策展团队得到了来自不同文化科研专业领域中的著名科研机构的鼎力相助，其中包括马克斯--普朗克协会，波茨坦大学的历史研究所以及柏林的柏林-勃兰登堡科学院。他们所有的研究成果都将以中英文两种语言的形式编辑成文，首次把欧洲启蒙运动的历史展现在中国大众面前。中国国家博物馆和德国三大博物馆与歌德学院一起负责完成展会参考指导手册的编辑。

马科特基金会（Stiftung Mercator）与中国国家博物馆一起负责展会的系列活动“对话的启示”。在五大对话主题中，中国和欧洲的科学家们将就启蒙话题的不同的影响面展开深入细致、内容广泛的讨论。而且“启蒙”的定义也不仅仅局限在哲学和历史的范畴之内；相反更多的是从当代文化的角度进行探讨和研究，与其他一些话题紧密的结合在一起，例如中国历史和传统、现代化、科学和艺术。这一系列活动将成为连接历史的“启蒙的艺术”与现代艺术的桥梁。

由德国汉堡冯•格康、马克及合作者建筑师事务所中标的中国国家博物馆改建扩建工程将于2011年春季结束；展览总面积接近20万平方米，是世界上最大的博物馆。改建扩建后的新建筑满足了既是博物馆也是世界文化和世界艺术的殿堂的要求；在这里，除了能够展示中华民族的艺术和文化之外，还能成为了解世界的窗口。这次构成现代文明主要成分的启蒙艺术和观念的展会将是一个世界开放性的信号和博物馆作为启蒙地点的信号。


启蒙的艺术
2011年春～2012年春
中国国家博物馆
中国北京，邮编：100006
东城区东长安街16号
www.chnmuseum.cn				
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新闻照片
请登录德国网站：www.kunstderaufklaerung.de


关于宝马集团的文化交融
近40年来，宝马集团在世界各地进行的100多个文化促进项目已经构成了企业文化交流的重要组成部分。宝马集团资助的这些文化交流项目的重点是当代和现代艺术以及传统音乐、爵士乐、建筑艺术和设计。除此之外，六年来，宝马集团在美国道琼斯可持续发展指数中的排名始终名列前茅。1972年，艺术家格哈德•里希特为慕尼黑的宝马集团总部的门厅绘制了三幅巨型壁画。从那以后，像安迪•沃霍尔、罗伊•里奇特斯坦、奥拉维尔•埃利亚松、托马斯•德曼和杰夫•昆斯等艺术家都与宝马公司进行了友好的合作。另外，宝马公司还委托著名的建筑设计公司，例如卡尔•施万泽、扎哈•哈迪德、奥地利建筑事务所Coop Himmelb(l)au为公司设计了重要的办公大楼和厂房。宝马公司为自己的文化交融留下了充足自由空间；因为自由想象的空间是艺术创造的前提，同样也是经济型企业创新的前提条件。
在中国，宝马积极致力于推动文化的传承和艺术的交流与发展。从折射古老文化沧桑纹路而熠熠生辉的“BMW中国文化之旅”，到东西方文化水乳交融、堪称足尖上的中国咏叹调的“BMW艺术之夜”，再到彰显中国当代艺术作品独特魅力的BMW艺术权力榜，BMW带给公众的是触摸历史脉搏之悦，是传承之悦，更是播撒文明之悦！




中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：
www.press.bmwgroup.com

欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录：
http://www.bmw.com.cn
http://www.minichina.com.cn
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宝马集团
宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有BMW、MINI和Rolls-Royce三大品牌。作为一家全球性公司，宝马集团在13个国家拥有24家工厂，销售网络遍及140多个国家和地区。

2009财年，宝马集团的全球汽车总销量约129万辆，摩托车销量超过8.7万辆。集团总收入达506.8亿欧元，税前利润达4.13亿欧元。截至2009年12月31日，宝马集团在全球的员工总数约为96,000名。

宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻生态和社会的可持续性发展，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长期战略的重要内容。基于上述努力，宝马集团已在过去六年连续被道琼斯可持续性发展指数评为汽车行业的领导者。
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