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 “BMW M传奇体验日”全国总决赛逐鹿上海
总冠军获得BMW M3 25周年限量版双门轿跑车一年使用权
（上海）12月8日，让所有驾驶者向往的“2010年BMW M传奇体验日” 全国总决赛在上海国际赛车场举行。来自四大区域选拔赛的驾车高手一展身手，与雷霆万钧的BMW M车型一起演绎激情澎湃的驾驭之悦。2010年BMW M传奇体验日不仅将BMW M家族的撼人魅力带到中国，而且为BMW品牌的动感和激情之悦进行了完美诠释。
作为BMW M家族首次在中国进行的全面和深度品牌体验活动，“2010年BMW M传奇体验日”历时两个多月，分别在成都、北京、广州和上海四大区域进行，吸引了众多BMW车主和车迷的热情参与。在12月8日举办的全国总决赛中，四大区域赛的前10名共40名选手加入到BMW M的雷霆世界, 向全国总冠军发起最后冲击。
经过紧张激烈的终极挑战项目，荣膺“2010年 BMW M传奇体验日”全国总冠军获得BMW M3 25周年限量版双门轿跑车一年不限里程的免费使用权。这一令人艳羡的车型专为中国虎年而定制，限量发售30辆，可谓非常稀少和珍贵。

总决赛的前10名优胜者的奖励也十分诱人，他们将于明年亲赴德国纽博格林赛道参加BMW专业驾驶培训，进一步学习高级驾驶技能。此项培训只提供给最优秀的驾驶员，是BMW M公司负责提供的上千门培训课程中最高级别的课程。
宝马（中国）汽车贸易有限公司高层表示：“参加竞技比赛只是汽车运动的诸多表现形式之一，M的真正使命在于使汽车运动深入人心，让更多的人亲身体验它的无穷魅力。这恰恰与BMW品牌的核心价值十分契合，就是与更多的人分享BMW之悦。” 
通过“BMW M传奇体验日”活动，不仅为参与者提供了一个结识更多志同道合的汽车爱好者的机会，而且也让他们更加深刻理解了BMW M已不仅仅是一台车，更是BMW M品牌的信念、荣誉和发展历程的一个缩影。
在本次体验日活动上集体亮相的是中国市场上M家族的全线产品，包括BMW M3四门轿车、双门轿跑车、敞篷轿跑车，BMW M5、M6，BMW X5M和X6M。此次体验日活动由比赛、互动游戏和表演三部分组成。绝不仅是驾驶技能的比拼，更是激情的碰撞。 “BMW M传奇体验日”为所有体验者呈现了一场视觉、听觉和感官的饕餮盛宴。

“BMW M传奇体验日”这一盛大的高端赛事得到了嘉实多润滑油和MUTSUMI HONMA高尔夫球具的倾情赞助。
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宝马集团

宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有BMW、MINI和Rolls-Royce三大品牌。作为一家全球性公司，宝马集团在13个国家拥有24家工厂，销售网络遍及140多个国家和地区。

2009财年，宝马集团的全球汽车总销量约129万辆，摩托车销量超过8.7万辆。集团总收入达506.8亿欧元，税前利润达4.13亿欧元。截至2009年12月31日，宝马集团在全球的员工总数约为96,000名。

宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻生态和社会的可持续性发展，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长期战略的重要内容。基于上述努力，宝马集团已在过去五年连续被道琼斯可持续性发展指数评为汽车行业的领导者。
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