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MINI在厦门环岛路临时增名“COUNTRYMAN大道”一周
MINI成为首个结合产品名称与城市公共设施的汽车品牌
（厦门）在MINI COUNTRYMAN全国上市进入一周倒计时之际，MINI中国率先为它“修了路，找了工作”：从2月18日至2月25日，MINI在厦门市的城市名片——著名景观大道环岛路——临时增名“COUNTRYMAN大道”一周。
在接下来的一周内，厦门市环岛路“98金钥匙”至国际会展中心的5公里路段都将临时增设10块特制的木质“COUNTRYMAN大道”路牌。而沿路错落有致摆放的11组MINI灯箱和迎风飘扬的数百面MINI旗帜将列队欢迎来自世界各地的朋友。由此MINI在中国的创意营销又多了一个首创：成为第一个将旗下产品名称与城市公共设施相结合的汽车品牌。
从MINI Double D双层巴士“MINI精品都市风尚之旅”巡游中国16城市到MINI人力三轮车穿梭在老北京胡同；从“种出”亚洲最大的MINI圣诞树到开办趣味横生的MINI速学院；从将MINI COUNTRYMAN开上北京南山滑雪场的陡峭雪壁到临时增名厦门环岛路“COUNTRYMAN大道”，MINI的原创精神一次又一次为车迷带来惊喜。
这款MINI家族首款跨界车型已于2月15日全面进驻MINI授权经销商展厅，并开始接受预定。首批进入中国市场的有两个产品，MINI COOPER COUNTRYMAN Excitement版以及标配MINI ALL4全轮驱动系统的MINI COOPER S COUNTRYMAN ALL4。
        MINI COUNTRYMAN全国上市发布会定于2月24日在厦门举行。这场精心安排制作的发布会将带领所有人“GETAWAY”，逃离城市喧嚣、忘却日复一日的疲惫，拥抱向往已久的心灵自由。
试想可以如何牧马、劈柴、面朝大海、春暖花开？！我们盛情期待。
MINI简史
1959年，苏伊士运河危机爆发导致汽油限量供应，“MINI之父”——Alec Issigonis爵士受命英国汽车公司设计一款小型汽车：“要创造性地利用尽量有限的空间，能够容纳4名乘员，确保完美的操控与低油耗”。于是，独一无二的Mini诞生了。而后几个年代，它衍生出众多经典车型，玩转赛道和乡村，征服皇室和平民，书写了一段极具传奇色彩的汽车时尚文化。
1994年，经典Mini随罗孚集团加入BMW集团麾下，正式更名为MINI，成为BMW集团旗下三个独立汽车品牌之一。2001年，MINI凤凰涅槃，从此，全球最成功的高档小型车开始踏上新征程。2003年，MINI将原创、个性化和卡丁车般的驾驶激情带入中国。7年间，MINI家族成员日益壮大。未来，在任何一个MINI触角可能探及的细分市场，MINI都将继续独领风骚。
BE MINI。
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中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：
www.press.bmwgroup.com
欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录：
http://www.bmw.com.cn
http://www.minichina.com.cn
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宝马集团
宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有BMW、MINI和Rolls-Royce三大品牌。作为一家全球性公司，宝马集团在13个国家拥有24家工厂，销售网络遍及140多个国家和地区。
2010财年，宝马集团的全球总销量约146万辆，摩托车销量超过9.8万辆。2009财年，宝马集团的全球汽车总销量约129万辆，摩托车销量超过8.7万辆。集团总收入达506.8亿欧元，税前利润达4.13亿欧元。截至2009年12月31日，宝马集团在全球的员工总数约为96,000名。
宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻生态和社会的可持续性发展，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长期战略的重要内容。基于上述努力，宝马集团已在过去六年连续被道琼斯可持续性发展指数评为汽车行业的领导者。
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