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         供参考发布
2011年2月21日
剧透MINI COUNTRYMAN上市发布会
跨界时空 MINI带你穿越
（北京）春节假期在大家万分不舍中还是结束了，无奈又要继续“终日奔波苦，一刻不得闲”的生活，疲惫、纠结、挣扎成了大多数人的心境写照，似乎还没从那身心放松的度假胜地回来，似乎还不想进入城市的喧嚣和紧张繁复的工作。于是我们又开始日复一日地期待，期待某个人、某件事忽然出现，给生活增加点儿调味剂；于是我们又开始幻想，幻想偶尔地穿越一下，换个身份和空间。佛说：“放下吧”，MINI COUNTRYMAN要说：“GETAWAY!”那么从明天起，何不试着勇敢一点，去做自己喜欢做的事，做一个幸福的人，牧马，劈柴，周游世界……
还真有这样的人，他们将农场花园和泳池搬上了摩天大楼，将最现代、最摩登的家居安置在森林旷野中。还真有这样的人，他们即使踩着单车也要丈量地球，即使驾着无动力帆船也要飘洋过海。然而这些对我们来说，还是有些遥不可及的。但我们可以就从明天起，和MINI COUNTRYMAN一起GETAWAY。
MINI COUNTRYMAN就要来了。全国MINI授权经销店已经装扮起来。而最近几天身在海洋花园——厦门的朋友，更已经深深感受到它的气息：2月18号-25号，环岛路，从98金钥匙至国际会议中心长达5公里的“COUNTRYMAN大道”上，初春湿润的海风温柔略过，驻足在色彩跳跃的COUNTRYMAN灯箱前，看着道路两边整齐的MINI旗帜随风轻舞飞扬……这一刻，和MINI COUNTRYMAN一起GETAWAY的冲动变得更加急迫。
       期待MINI COUNTRYMAN，因为它是MINI家族的新 “跨界革命者”；它很传统，继承了MINI家族式的外观与内饰的精髓，它又很‘叛逆’，颠覆了不少前辈们传承多年的家族特征。期待MINI COUNTRYMAN的上市，因为MINI的每一次亮相都带给我们无限的惊喜，将我们瞬时带入它的空间和世界，然后让我们义无反顾地从此跟随它，无以复加地爱上它。
        亲眼见证了去年10月新MINI家族重装上阵的人都称那是一次“洗脑”之旅，那么三天后全新MINI COUNTRYMAN如何超越？或者说如何才能不让已经对MINI期许很高的车迷朋友们失望，这是个莫大的挑战。MINI品牌实现了在中国市场由小众车型向主流车型的历史跨越。站在这样一个制高点上，MINI中国此番又将带来什么惊喜，的确令人翘首企盼。知情人透露，这绝对是兔年中国车市最让人神往留恋的一次发布会。
整个发布会现场可以用中国一句俗语来形容，那就是“应景儿”。为了传承品牌的精髓，MINI热衷于从过去的产品名中寻找灵感来命名其新的产品，诞生于1960年的Countryman成为MINI家族首款跨界车型命名的绝佳选择。作为向前辈致敬的一种姿态，发布现场的室内布景会让你有一种穿越时空的感觉，许多细节都很复古的感觉，很像MINI的故乡——英国的老车站，但是整体看去又充满了时尚气息，这一点上与全新的MINI COUNTRYMAN甚或其他所有的MINI产品又何尝不是惊人的相似？
当你被纷繁的俗事所扰而不胜其烦，当你下定决心逃离俗世的喧嚣，哪怕只是寻求片刻的安宁，你的脑海中会出现怎样的画面？一艘游艇？面朝大海、背靠青山的一栋别墅里的一张躺椅？亦或是一张舒适柔软的大床？MINI COUNTRYMAN发布现场会给你另一个答案。这里的搭建，会瞬间让你实现从都市到大自然的空间变换，让你亲身体验心灵的自由和放飞。
        当晚，几位心往自由的代表人物也将莅临现场，超级给力！
        全球背包客的旅游圣经——Lonely Planet的创始人托尼•惠勒（Tony Wheeler）远道而来，讲述他与MINI不得不说的故事，与Countryman由来已久的渊源。Lonely Planet 是当今全球上千万旅友去往世界各地最重要的参考工具之一，在LP早期成长中的那个自助旅行刚刚萌芽的年代，Lonely Planet的名字便成了衡量旅行信息准确可靠与否的标准。说几件事，你便可以认识到他的知名度：1996年，《纽约时报》文称托尼为“全世界背包客和探险旅行者的带头人”、改变世界旅行方式的“先锋”人物之一; 当比尔•盖茨造访澳大利亚时，他只想求见两个人：政府总理和托尼•惠勒; 2002年度英国旅游作家协会授予惠勒终生成就奖。如果你热爱旅游，想必对Lonely Planet会略知一二，但是LP诞生背后那些鲜为人知的故事，只有创始人自己娓娓道来，才是最动人的。当晚的另一大亮点就是惠勒先生将在现场发布一本Lonely Planet新书，专为MINI COUNTRYMAN量身定制，且限量发行。
        生活就在一步之外，生活的美无处不在。另一位重量级嘉宾就是身为美国《国家地理杂志》的六位资深签约摄影师之一的日裔摄影师麦克山下先生（Michael Yamashita），他将会带领我们走进他的镜头，他的影像世界。
麦克山下先生在1971年的日本“寻根之旅”中开始了他的摄影生涯。他的足迹遍及六大洲，凭借非凡的洞察力，麦可山下重走了马可·波罗当年所走过的路程。他历时三载，跨越十国，拍摄一万多卷胶卷，把这些胶卷连在一起，超过了两个珠穆朗玛峰的高度。其作品在2001年5月、6月、7月的《国家地理杂志》上刊登，其中第六期的《中国之旅》获得《国家地理杂志》最佳故事奖和最佳摄影奖。 除此之外，麦可山下1992年出版的图书《在日本的花园里》获得了包括美国花园作家奖和全美商协会的本杰明·富兰克林奖在内的多个奖项。1995年出版的《湄公河 —— 母亲河之旅》获得美国国际新闻摄影家协会(NPPA)最佳摄影作品大奖。
大师眼里的生活、自然和MINI COUNTRYMAN是什么色彩？ 我们拭目以待。
摄影与音乐两种不同的艺术表现形式，一静一动，同样让欣赏者在那时那刻“抽离”出来，走进另一个空间。MINI COUNTRYMAN上市发布会当晚，还会有一位在音乐中找寻自我和自由的歌手，用他的语言阐述“态度”。他是谁？ 
        2月24日，我们期待着MINI中国的开年大戏。在厦门宁静的夜里，走进MINI COUNTRYMAN的另一个空间，一个现实世界中的“潘多拉星球”。
MINI简史
1959年，苏伊士运河危机爆发导致汽油限量供应，“MINI之父”——Alec Issigonis爵士受命英国汽车公司设计一款小型汽车：“要创造性地利用尽量有限的空间，能够容纳4名乘员，确保完美的操控与低油耗”。于是，独一无二的Mini诞生了。而后几个年代，它衍生出众多经典车型，玩转赛道和乡村，征服皇室和平民，书写了一段极具传奇色彩的汽车时尚文化。
1994年，经典Mini随罗孚集团加入BMW集团麾下，正式更名为MINI，成为BMW集团旗下三个独立汽车品牌之一。2001年，MINI凤凰涅槃，从此，全球最成功的高档小型车开始踏上新征程。2003年，MINI将原创、个性化和卡丁车般的驾驶激情带入中国。7年间，MINI家族成员日益壮大。未来，在任何一个MINI触角可能探及的细分市场，MINI都将继续独领风骚。
BE MINI。
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中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：
www.press.bmwgroup.com
欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录：
http://www.bmw.com.cn
http://www.minichina.com.cn
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宝马集团
宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有BMW、MINI和Rolls-Royce三大品牌。作为一家全球性公司，宝马集团在13个国家拥有24家工厂，销售网络遍及140多个国家和地区。
2010财年，宝马集团的全球总销量约146万辆，摩托车销量超过9.8万辆。2009财年，宝马集团的全球汽车总销量约129万辆，摩托车销量超过8.7万辆。集团总收入达506.8亿欧元，税前利润达4.13亿欧元。截至2009年12月31日，宝马集团在全球的员工总数约为96,000名。
宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻生态和社会的可持续性发展，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长期战略的重要内容。基于上述努力，宝马集团已在过去六年连续被道琼斯可持续性发展指数评为汽车行业的领导者。
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