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         供参考发布
2011年4月13日
MINI强势出击2011年上海国际车展
MINI INSPIRED BY GOODWOOD全球首发
MINI ROCKETMAN概念车亚洲首发
（北京）作为全球唯一的高档小型汽车品牌，MINI独一无二的原创设计、卡丁车的驾驶乐趣和无限可能的个性化在日益成熟的中国市场正在书写势如破竹的新传奇故事。
在即将举行的第十四届上海国际车展上，MINI将以进入中国市场以来的最强阵容：一款全球首发车型、一款亚洲首发车型，以及一款中国首发的限量版车型强势亮相，MINI展台必将成为展会上最具乐趣、吸引力和个性化的空间。
MINI INSPIRED BY GOODWOOD全球首发
这是MINI首次在中国发布全球首发车型，也是MINI与Rolls-Royce两个风格迥异的老牌英伦高端豪华品牌的一次强强联手之作，从外观到内饰装潢的每个细节都散发出令人屏息的顶级质感和格调。
和谐的色彩理念，优质的材料和极具精细手工艺特色的加工品质，都使得MINI INSPIRED BY GOODWOOD的内部空间无比舒适。在Goodwood手工工场制作的相关部件以及采用Rolls-Royce尊贵元素的设计，都赋予这款车型独特的厚重感。
MINI ROCKETMAN概念车亚洲首发
3+1座设计、3门、3米车长，MINI ROCKETMAN概念车完美回应了未来大都市个人移动生活方式的种种基本需求，以最“浓缩”的形式诠释了“小汽车大空间”的概念。
MINI ROCKETMAN概念车应用碳结构构架，车门设计为双铰链结构，乘客进出车辆更方便。轻质座椅设计沿用MINI传统风格，但位置变化丰富多样，可以实现最大驾乘乐趣。两段式尾门设计由上下两部分组成。上面部分连接车顶，向上开启角度非常高；而下面部分则像抽屉一样，可拉出车身。
MINI YOURS个性化解决方案亚洲首发、MINI CLUBMAN Hampton限量版中国首发
MINI YOURS将MINI品牌超时尚的个性风格进行到底，代表了下一代MINI个性化解决方案，其第一个产品—MINI CLUBMAN Hampton限量版也将首次亮相中国。MINI CLUBMAN Hampton限量版可选择激光蓝、胡椒白、午夜黑、日食灰作为车身颜色。B 柱上的标牌和侧面闪光信号灯边饰以及水冷却器上的“HAMPTON”标记，在不经意间尽显这款车来自MINI 50周年纪念版的特别用意。
英国汽车赛事传奇人物——March勋爵友情客串
MINI、Rolls-Royce、Goodwood，当这三个词出现在一起，您会联想到什么？宝马集团，英伦底蕴，速度与激情，经典与传统？在传奇的品牌的传奇的故事里，总会有传奇的人物出现。在“三位一体”的MINI INSPIRED BY GOODWOOD的全球首发仪式上，MINI将为车迷朋友带来一位传奇人物——the Earl of March （March勋爵）——Lord March，他于1994年从父亲十世Richmond公爵（the 10th Duke of Richmond）手中接过Goodwood Estate公司的管理权。
出生于1955年的March勋爵痴迷汽车运动和一切与之相关的事业。他是英国汽车赛事俱乐部（British Automobile Racing Club）的总裁，他是TT车手协会（TT Riders Association）的赞助人，他还是英国汽车赛事行业协会（Motor Racing Cycle Industry Association）的主席。不过，也许他最为人所知的身份还是Goodwood赛车节（Goodwood Festival of Speed，1993年）的创始人。
想鉴赏让这位传奇英伦绅士都啧啧赞叹的个性臻品，一睹个性化个体机动性的传奇世界？4月21日-4月28日，上海新国际博览中心E6馆MINI展台，恭候莅临。
MINI简史
1959年，苏伊士运河危机爆发导致汽油限量供应，“MINI之父”——Alec Issigonis爵士受命英国汽车公司设计一款小型汽车：“要创造性地利用尽量有限的空间，能够容纳4名乘员，确保完美的操控与低油耗”。于是，独一无二的Mini诞生了。而后几个年代，它衍生出众多经典车型，玩转赛道和乡村，征服皇室和平民，书写了一段极具传奇色彩的汽车时尚文化。
1994年，经典Mini随罗孚集团加入BMW集团麾下，正式更名为MINI，成为BMW集团旗下三个独立汽车品牌之一。2001年，MINI凤凰涅槃，从此，全球最成功的高档小型车开始踏上新征程。2003年，MINI将原创、个性化和卡丁车般的驾驶激情带入中国。7年间，MINI家族成员日益壮大。未来，在任何一个MINI触角可能探及的细分市场，MINI都将继续独领风骚。
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BE MINI。
中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：
www.press.bmwgroup.com
欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录：
http://www.bmw.com.cn
http://www.minichina.com.cn
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宝马集团
宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有BMW、MINI和Rolls-Royce三大品牌。作为一家全球性公司，宝马集团在13个国家拥有24家工厂，销售网络遍及140多个国家和地区。
2010财年，宝马集团汽车的全球总销量约146万辆，摩托车销量超过11万辆。集团总收入达605亿欧元，税前利润达48亿欧元。截至2010年12月31日，宝马集团在全球的员工总数约为95,500名。
宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻生态和社会的可持续性发展，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长期战略的重要内容。基于上述努力，宝马集团已在过去六年连续被道琼斯可持续性发展指数评为汽车行业的领导者。
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