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全新BMW M5概念车在上海车展全球首发
（慕尼黑/北京）2011年4月19日，全新一代BMW M5概念车在全球首次参展，向人们展示了声誉卓著的BMW M高性能轿车的发展前景。这是BMW M车型首次在中国车展上举行全球首发，体现出宝马集团对中国市场的信心和承诺。2010年，BMW M车型在中国销量猛增，比2009年增长4倍。

宝马（中国）汽车贸易有限公司总裁许智俊说：“BMW M车型是宝马家族的骄傲，代表了BMW品牌的动感、豪华和杰出品质。 BMW M的成功是BMW品牌强大实力的缩影！“
全新一代BMW M5概念车延续了四代车型成功传奇的概念车实现了高档轿车超凡驾乘舒适性和高性能跑车卓越操控性的迷人组合。源自赛车的驾驶和悬架技术所带来的出色性能与反映车辆动态潜力的M典型美学设计在这款概念车中得到了最新的演绎。
M特有的美学设计
借助M独树一帜的设计语言，BMW M5概念车在外观上更显动感优雅。它简明的造型特点将BMW M汽车特有的含蓄温婉体现得淋漓尽致。从车身前端的动态线条和宽大进气口，人们能清晰地感受到这款车独特的运动品质和发动机的出色动力。
造型强劲的车轮拱罩和动感流畅的线条也凸显出BMW M5概念车不折不扣的运动风骨。宽大后移的乘客舱则从另一个侧面的突出了轿车修长舒展的轮廓。

车身颜色采用“Chrome Shadow”涂装，更强调出BMW M5概念车的出众外观。车身颜色使车辆呈现出含蓄内敛的风格，增强了车型特有的立体表面轮廓造型。
叹为观止的动力
配备了采用M双涡轮增压技术的V8发动机，BMW M5概念车实现了全新水平的驾驶动态。得益于BMW 高效动力策略，与第4代BMW M5动力单元相比，这款全新开发的发动机显著提高了输出功率水平，同时将耗油量和排放量水平至少降低了25%。
专门针对全新V8发动机的性能特征进行调校的DriveLogic 7速M双离合变速箱具有快速换档、精确选档和高效率等出色特质，从而进一步优化了车辆的效率。
除了全新发动机与M DriveLogic变速箱的完美组合之外，这款车还带有发动机节能启停功能。当在叉路口停车或遇到交通堵塞时，高性能发动机将暂时关闭，从而避免怠速时不必要的耗油量。继续启程时，只需释放刹车踏板，发动机便会立即重启。
典型的M创新

由BMW M GmbH开发的创新型后差速器技术被应用到了BMW M5概念车中。主动M差速器通过利用右侧和左侧驱动轮之间锁定扭矩的定向调节对车辆稳定性进行了优化。即使在湿滑路面以及急转弯或突然换道时左右侧车轮摩擦系数不同的情况下，也可确保避免车轮打滑。因此，甚至在最苛刻的条件下加速出弯时，经过优化的牵引力也能帮助车辆实现最高水平的稳定性和动力。
BMW M5概念车的诞生标志着基于全新BMW 5系轿车的高性能车辆开发达到了一个全新的发展阶段。其特有的设计特点与技术要求保持高度一致，悬架技术实现了与发动机特征的精准配合，并以摄人魂魄的美学设计重新定义了具有高性能跑车动态特性的高级商务轿车。

 BMW M车型在中国成功发展
目前，BMW M家族的所有成员，包括BMW M3, M5, M6, X5M和X6M都已进入中国市场。2010年，宝马集团中国推出了30辆BMW M3 25周年全球限量版，在全国四个中心城市举办了BMW M传奇体验日，并在全国11家经销商设立了BMW M体验站。2011年3月，正式引进BMW M3双门轿跑车磨砂版，限量发售40台。
BMW M车型全部应用了BMW EfficientDynamics(高效动力策略)，实现了动力与油耗的最佳平衡。目前BMW M车型的平均油耗仅为百公里12.4-14.7升，在同级别车型中最低。
中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：

www.press.bmwgroup.com
欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录：

http://www.bmw.com.cn
http://www.minichina.com.cn
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宝马集团
宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有BMW、MINI和Rolls-Royce三大品牌。作为一家全球性公司，宝马集团在13个国家拥有24家工厂，销售网络遍及140多个国家和地区。
2010财年，宝马集团汽车的全球总销量约146万辆，摩托车销量超过11万辆。集团总收入达605亿欧元，税前利润达48亿欧元。截至2010年12月31日，宝马集团在全球的员工总数约为95,500名。
宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻生态和社会的可持续性发展，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长期战略的重要内容。基于上述努力，宝马集团已在过去六年连续被道琼斯可持续性发展指数评为汽车行业的领导者。
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