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运动传奇 决战盛典
BMW M在珠海掀起M热潮
碳纤维车顶BMW M3双门轿跑车引进中国
（珠海）5月25日，宝马品牌的杰出代表BMW M在珠海国际航空航天博览中心掀起热潮，60名驾驶高手参加的运动传奇挑战竞技赛和决战盛典次第展开，精彩绝伦。在此年度盛会上，BMW宣布碳纤维车顶的BMW M3 双门轿跑车将正式引入中国，市场售价为110.5万元。为庆祝这一产品升级的里程碑，BMW还将带来111辆更加个性化的BMW M3碳纤限量版，市场预售价格为123万元。
运动传奇挑战竞技赛是BMW M 传奇体验日的成功演进。德国前冠军赛车手、BMW驾驶培训师约格·韦丁格尔(Joerg Weidinger)等在赛前为选手们进行培训指导，并设计了极富乐趣和挑战性的竞赛项目。在竞技中成绩排在前十名的选手将于今年参加在瑞典举办的BMW冬季驾驶培训。
在所有竞技中表现最突出的前三名选手进入在夜色中举办的“决战盛典”总决赛环节，用BMW M3双门轿跑车去尽情展示自己的车技，释放内心的豪情。在决赛中勇夺第一的选手除了海外驾驶培训还将获得BMW M3碳纤限量版一年不限里程使用权的终极大奖！此外，这次活动得到了嘉实多作为独家车辆润滑油合作伙伴的鼎力支持。
精彩绝伦的总决赛竞技，直升机与M家族精彩表演的动人心魄，完美呈现出BMW M的运动精神，并把BMW M铁杆粉丝的内心激情表达的淋漓尽致。而这个夜晚不仅属于车手和现场嘉宾，整场活动通过视频直播与中国成千上万的BMW M爱好者共同分享。这是本年度BMW M的一次完美呈现，是BMW M在中国走向更大成功的一次盛典。
宝马（中国）汽车贸易有限公司副总裁陆逸先生说：“近年来，BMW M在中国赢得越来越多人的钟爱。2010年，BMW M产品的销售比上一年增长4倍，推动了中国汽车文化的发展，也激荡着更多车迷对BMW M运动传奇的向往热忱。我们非常重视中国市场，对BMW M在金字塔顶般的高性能汽车市场上力拔头筹充满信心。”
随着BMW品牌在中国的迅猛发展以及BMW M日趋深入人心，BMW M对中国市场的重视也与日俱增。今年4月份，全新BMW M5概念车在上海车展上举行全球首发仪式，充分体现出宝马对中国市场的承诺。
在这个梦幻之夜，BMW M为中国车迷带来一个好消息：带有创新的碳纤维车顶的BMW M3双门轿跑车正式引入中国市场，这让M3双门轿跑车成为同级别车型中唯一一款采用碳纤维车顶的车型。碳纤维材料在BMW M3上的应用有利于降低车辆重心，减少能耗并进一步提升本以达到极致的驾驶体验，是BMW M的轻量化设计哲学的最新成就，充分体现出BMW M对完美境界的不懈追求。
为了回应中国车迷对BMW M3的热忱，宝马公司将特别为中国提供111辆BMW M3碳纤限量版。除了装备碳纤维车顶，还在前保险杠下面的裙边、后扰流板以及内饰等部位使用碳纤维材质，让卓尔不群的M3更加珍贵而富有个性。
在BMW M家族中，M3是当之无愧的璀璨之星。BMW M3已不仅仅是一辆汽车，更是一个品牌的信念、荣誉和发展历程的缩影。去年，BMW M3迎来25周岁生日，宝马中国专为中国市场推出了BMW M3 25周年限量珍藏版车型。
今天BMW M家族日益壮大，包括BMW M3四门轿车、双门轿跑车、敞篷轿跑车，BMW M5，M6，BMW X5 M和X6 M，而且在上海车展亮相的BMW 1系M双门轿跑车也在活动现场做出了展示。
震慑感官的引擎轰鸣，划破长空鼓动耳膜的赛车呼啸，BMW M正在引燃全国M粉丝们的炙热激情，M家族的高贵血统和纯正运动基因正开创出不朽的传奇之悦。
中文版媒体信息及高分辨率图片数据，请从以下网站下载：
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宝马集团
宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有BMW、MINI和Rolls-Royce三大品牌。作为一家全球性公司，宝马集团在13个国家拥有24家工厂，销售网络遍及140多个国家和地区。
2010财年，宝马集团汽车的全球总销量约146万辆，摩托车销量超过11万辆。集团总收入达605亿欧元，税前利润达48亿欧元。截至2010年12月31日，宝马集团在全球的员工总数约为95,500名。
宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻生态和社会的可持续性发展，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长期战略的重要内容。基于上述努力，宝马集团已在过去六年连续被道琼斯可持续性发展指数评为汽车行业的领导者。
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