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2011年6月24日
“MINI现场 2011”携顶级个性阵容全国直播

MINI CLUBMAN Hampton 50周年限量版中国上市
个性涂装MINI Goes TUMI 品牌跨界惊艳亮相
全球100台MINI TATTOO限量版即将上市 仅供中国
“2011 MINI中国任务”正式启动全国选拔赛

MINI携手半岛酒店举办首次“半岛-MINI集结赛”
MINI PACEMAN概念车中国首次亮相

（北京）2011年6月24日晚，MINI品牌再次将超乎想象力变成传承的经典画面，震撼全国千万车迷。在规模空前的品牌活动“MINI现场 2011”上，MINI为现场数千名车迷带来一款款令人血脉贲张的限量车型和一条条激动人心的最新活动讯息，并通过史无前例的互联网全高清视频直播，让所有喜欢MINI的朋友，无论在现场还是线上，成为这一重大事件的见证者。
宝马（中国）汽车贸易有限公司总裁许智俊先生在活动现场说，“MINI品牌是宝马集团旗下的一位小英雄。在中国经过7年多的力量蓄积，MINI开创了也引领着中国高档小型车市场的发展。MINI不但对宝马集团在中国书写成功传奇的贡献与日俱增，今晚，它还将再次为广大车迷呈现一个原汁原味、与众不同的MINI世界。” 

MINI CLUBMAN Hampton 50周年限量版的正式上市和两台特别涂装款MINI Goes TUMI的亮相让MINI CLUBMAN成为当晚活动当仁不让的“创造力超载一族”。之后，接二连三的惊喜，包括MINI TATTOO限量版即将中国上市、“2011 MINI中国任务”全国选拔赛开战，以及MINI联手半岛酒店即将举办“半岛-MINI集结赛”等更让现场高潮迭起。

为了深度诠释MINI CLUBMAN对于“创造力超载一族”的理解，社会各界创意高手齐聚当晚发布会现场。The LXD（非凡舞团）创意总监Christopher Scott先生带来了其团队专门为MINI CLUBMAN编排的舞蹈，首次呈现给亚洲公众；中国女排赵蕊蕊女士讲述了她不安本分的跨界创作漫画作品集的经历；百度旗下独立高清正版视频网站奇艺网（WWW.QIYI.COM）的首席执行官龚宇分享了创造力让奇艺网在众多视频网站脱颖而出的关键意义；享誉业界的分子美食大厨Richard Blais则让大家了解到原来貌似不搭界的物理、化学理论可以让烹饪变得更有汁有味；全球顶级商旅用品奢华品牌Tumi的环球总裁兼首席执行官Jerome Griffith先生娓娓道来MINI和Tumi在突破创新上的默契。
MINI CLUBMAN Hampton 50周年限量版上市
MINI CLUBMAN Hampton 50周年限量版携COOPER和COOPER S两款发动机配置在中国市场正式上市，售价分别为34.7万元和39.5万元。该车型是继MINI COOPER Mayfair和MINI COOPER S Camden之后的第三款MINI 50周年限量版车型，同样限量生产一年。车身颜色除了专属的礁蓝色，还可选择胡椒白、午夜黑、日食灰。作为MINI YOURS个性化解决方案的首款力作，该款限量版给中国车迷带来的最大惊喜是首次在中国上市车型中装备的Visual Boost系统，该系统集成了车辆信息、蓝牙电话、倒车辅助、娱乐多媒体等功能，通过位于档把后面的控制杆（Joy Stick）操作，所有人车交流信息在位于仪表盘中央的6.5英寸高分辨率显示屏显示。

借这两款限量版车型上市之机，宝马中国MINI品牌管理总监朱江先生首次对MINI CLUBMAN的目标人群——“创造力超载一族”做出形象的描述，“他们无职业领域、年龄和性别之分，他们多数就是我们身边的普通人。这群人热爱本职工作，但时常‘不务正业’的迸发出跨界的灵感；与众不同是必须的，无论生活方式、思维模式与消费观念，他们追寻独特的自我实现；他们永远乐于尝试新鲜事物，不相信不可能发生的事情。MINI CLUBMAN以独特的个性、博大的包容性、完美的功能性和充满激情与乐趣的操控性，承载所有‘创造力超载一族’的爱好和生活方式。”
MINI Goes TUMI特别涂装首展 品牌跨界合作的臻品之作
在本次“MINI现场2011”上惊艳亮相的MINI Goes TUMI特别涂装车款是MINI与世界顶级商旅和生活配件品牌Tumi携手打造的跨界极品，堪称最具个性的“移动旅行箱”。MINI Goes TUMI全球仅有两台——绿色版和黑色版分别基于MINI ONE CLUBMAN和MINI COOPER S CLUBMAN打造，于细节处强调Tumi品牌两大经典系列Alpha Bravo和Alpha的典型特质。虽然MINI Goes TUMI仅作此次活动展示，不会量产，但其令人惊叹的精密工艺完美诠释了两大品牌对卓越品质的不懈追求。
MINI Goes TUMI的精彩出世充满挑战与乐趣。基于Tumi为这两款车外观和内饰的设计图纸，MINI特别请来了世界著名手工彩绘艺术大师Steve Levine操刀改装。为了以最逼真的效果呈现Tumi的专利弹导尼龙布料的纹理，他首先对布料进行了细致入微的分析。为提高工作效率，他采用3M防腐蚀塑料胶片制作出6部分不同工序的特质镂空胶片。每一张镂空胶片上有1,560个小格，每台车上约有80组胶片大小的面积需要进行彩绘，整车大概有12.48万个小格。按照工序计算，完成车身花纹图案需要74.88万小格。此外，Steve Levine在MINI Goes TUMI上大胆尝试质感封釉，在完成漆面作业后加盖至少6层以上的釉，抛光后再进行6层以上的封釉处理，这些工序是制造普通高档轿车的3倍！

MINI TATTOO限量版即将中国上市
MINI TATTOO是基于MINI COOPER打造的个性限量版，专供中国市场。MINI TATTOO限量版的车身是火辣正点的辣椒红色。由象征MINI纯正英伦血统的米字旗和皇室王冠、代表赛车运动传奇的黑白格旗组成的纹身图案是它荣耀的身份证。标配车顶天窗，轮毂采用205/45 R17轻质合金轮圈，无限波动轮辐。座椅由碳黑色闲适真皮制成，并带有碳黑颜色条装饰。
不仅产品是全球限量，销售模式也是独树一帜。全球限量100台的MINI TATTOO将仅在MINI中国官网的网上商店销售。

“2011 MINI中国任务”即将拉开战幕

 2010年，MINI启动“MINI中国任务”大型品牌和产品体验活动，在车迷中引起狂热反响。今年，经过近1个月的招募，“2011 MINI中国任务”选拔赛即将于6月25日在全国四个区域同时揭开战幕。今年的任务主题为“37号计划”，旨在借MINI重返WRC世界拉力锦标赛之际，激发MINI车迷的驾驭激情，并向经典Mini在20世纪60年代三获蒙特卡罗拉力赛总冠军的辉煌历史致敬。

整个比赛将分为三个阶段：覆盖36个城市的全国选拔赛、4个区域复赛和最后的全国总决赛，共历时4个多月。最终获得全国总冠军车队的每位成员将各赢得一辆MINI COOPER S车型一年不限里程使用权的大奖，或亲临 2012 MINI WRC世界拉力锦标赛比赛现场，在飞沙走石中感受MINI狂野的速度与激情。
MINI携手半岛酒店举办首次“半岛-MINI集结赛”
当晚，MINI宣布将在8月份携手半岛酒店，在上海举办首次“半岛-MINI集结赛”。区别于“MINI中国任务”面向所有车迷朋友，“半岛-MINI集结赛”是MINI车主的专属活动。届时，参加活动的车主将驾驶各自的MINI座驾，在主办方精心设计的体验项目中，深度感知MINI产品独一无二的驾驶特性和两个高端品牌共同追求的个性、品味、品质生活。
MINI PACEMAN概念车中国首次亮相
MINI PACEMAN概念车在“MINI现场 2011”绚烂收尾时刻摩登亮相，首次与中国车迷见面。作为MINI未来之车的代表，它集更多的驾驶乐趣和更强的实用性于一身，跨界设计使其成为高档小型车细分市场中首款运动型多功能轿跑车（SAC）。
MINI PACEMAN概念车采用了MINI经典的三层分隔结构：车顶、座舱和车身，并配有MINI独有的两个大尺寸车门和一个大开度尾门。它首次将充满阳刚之气的运动风格、多功能性、轿跑车车身造型与四门版MINI COUNTRYMAN的尺寸完美融合在一起。MINI PACEMAN概念车将生活方式元素与卓越品质有机融合，在开创全新细分市场的同时，为MINI品牌的发展壮大注入新的活力。
MINI相信，所有观众，无论是亲临现场还是观看线上直播，都会因为见证了“MINI现场 2011”的全过程而感到幸运和自豪。在MINI的字典里没有固定程式，没有不可能，没有极限，只有层出不穷的新鲜和恣肆蔓延的个性。

MINI简史
1959年，苏伊士运河危机爆发导致汽油限量供应，“MINI之父”——Alec Issigonis爵士受命英国汽车公司设计一款小型汽车：“要创造性地利用尽量有限的空间，能够容纳4名乘员，确保完美的操控与低油耗”。于是，独一无二的Mini诞生了。而后几个年代，它衍生出众多经典车型，玩转赛道和乡村，征服皇室和平民，书写了一段极具传奇色彩的汽车时尚文化。
1994年，经典Mini随罗孚集团加入BMW集团麾下，正式更名为MINI，成为BMW集团旗下三个独立汽车品牌之一。2001年，MINI凤凰涅槃，从此，全球最成功的高档小型车开始踏上新征程。2003年，MINI将原创、个性化和卡丁车般的驾驶激情带入中国。7年间，MINI家族成员日益壮大。未来，在任何一个MINI触角可能探及的细分市场，MINI都将继续独领风骚。
BE MINI.
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中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：
www.press.bmwgroup.com
欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录：
http://www.bmw.com.cn
http://www.minichina.com.cn
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宝马集团
宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有BMW、MINI和Rolls-Royce三大品牌。作为一家全球性公司，宝马集团在13个国家拥有24家工厂，销售网络遍及140多个国家和地区。
2010财年，宝马集团汽车的全球总销量约146万辆，摩托车销量超过11万辆。集团总收入达605亿欧元，税前利润达48亿欧元。截至2010年12月31日，宝马集团在全球的员工总数约为95,500名。
宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻生态和社会的可持续性发展，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长期战略的重要内容。基于上述努力，宝马集团已在过去六年连续被道琼斯可持续性发展指数评为汽车行业的领导者。
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