[image: image1.png]



BMW 
China

Corporate Communications

新闻稿








          供参考发布 

2011年9月13日 

“2011 BMW 3 行动”慕尼黑奏响集结号
获胜选手圆满完成终极欧洲之旅
（慕尼黑/北京）2011年9月9日，由“2011 BMW 3行动” 选拔出来的82名优胜队员组成的三个小分队，在分别体验了纽博格林赛道的驾驭激情，米兰的时尚品位，以及维也纳的绿色环保之后，最终在宝马的故乡慕尼黑胜利会师，圆满结束了为期一周的终极欧洲之旅。当天宝马总部为远道而来的队员们举办了盛大的派对，在品味原汁原味的BMW汽车文化同时，队员们再次切身感受到了BMW 3系的无限魅力。作为“2011 BMW 3行动”的创新元素，宝马第一次将活动的终极之旅选在欧洲举行，使得“2011 BMW 3行动”成为国内豪华汽车品牌中最大规模的海外体验活动。
自2008年至今，“BMW 3行动”已经连续举办了四届，成功地把挑战“身、心、灵”的创意精髓与BMW 3系的运动特质和时尚风潮完美结合，四年间共吸引了10万多名拥有年轻心态、热爱运动、充满活力的青年才俊的热情参与，“BMW 3行动”俨然已成为国内最令人期待的豪华汽车品牌活动之一。今年的活动依然面向社会公开征集报名，报名人数超过50,000人，创历史新高。自3月至7月，3行动在全国的37个城市总共举办了41场选拔赛，规模之庞大在业界可谓史无前例。
9月3日队员们兵分三路从时尚之都意大利米兰、莱茵河畔的德国科隆和享有欧洲环保之都之称的奥地利维也纳同时出发，9月9日在宝马的故乡慕尼黑集结。三条线路充分体现了“2011 BMW 3行动”时尚、动感和环保的主题，根据不同的主题路线队员们参与了丰富多彩的活动：

· 时尚路线：米兰 – 苏黎世 – 慕尼黑。时尚前沿的中心地，潮流的
引领者，全球美食的汇集地是这条线路的特点。在米兰，队员们接受了当地著名时装设计师的培训，感受无处不在的艺术与时尚的气息。在苏黎世，队员们在体验着高端生活品质的同时，还在专家指导下亲手制作出美味的瑞士巧克力；
· 动感路线：科隆 – 法兰克福 – 慕尼黑。非比寻常的竞逐之旅是这条线路的亮点。在著名的纽伯格林赛道上，队员们亲身感受了BMW 3系的速度与激情，领略了欧洲悠久的赛车文化，收获了永生难忘的体验，而科隆大教堂的雄伟、霍根海姆赛道的激情和海德堡的沧桑也着实让人流连忘返；

· 环保路线：维也纳 – 格拉茨 – 慕尼黑。纯粹的自然世界，潮流的引领者，繁荣的经济与绿色生活的和谐统一是这条线路的特色。队员们与绿色近距离接触，参观可持续发展概念的环保建筑，了解和探索维也纳在城市绿化方面的创新举措，以及奥地利的汽车工业中心格拉茨在环境保护和可持续发展方面的实践。
在终极欧洲之旅中，来自中国的精英队员们在感受异国的自然风貌、城市文化及风土人情的同时，也充分展现出个人的才华与团队精神。在短短一周内，队友们需要协同合作，共同完成路线中一个个富有挑战又充满趣味的任务，也因此结识了众多志同道合的朋友，建立了深厚的友谊，同时分享到“BMW 3行动”带给大家的成就感。整个终极欧洲之旅中的点点滴滴，将注定成为他们生活中一段值得珍藏的回忆。
BMW 3系自1975年第一代问世至今已经发展到第五代，作为宝马的当家花旦，BMW 3系以卓越的运动性能，特有的驾驶乐趣赢得了“真正的世界车”的美誉。“2011 BMW 3行动”中，3系四门轿车，3系双门轿跑车以及敞篷轿跑车全部参与其中，队员们充分体验到BMW 3系家族所带来的驾驭激情和乐趣。除了针对BMW 3系客户举办的这一大型活动外，宝马还为每个主要产品系列的客户量身定制了丰富的主题体验活动，包括BMW X之旅、5系商业论坛、7系巅峰之悦、1系驾驶挑战赛以及M传奇体验日等。这些活动立意鲜明、主题明确且连年举办，在市场上形成巨大影响力，每年直接参与的客户接近10万人次，成为BMW品牌最大的营销特色。
中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：
www.press.bmwgroup.com
欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录：
http://www.bmw.com.cn
http://www.minichina.com.cn
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