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宝马集团参加第十四届成都国际汽车展览会
全新BMW 6系双门轿跑车和BMW 1系 M双门轿跑车惊艳上市
奥运冠军罗雪娟、肖钦到场助阵
（成都/北京）在9月16日—9月25日举行的第十四届成都国际汽车展览会上，宝马公司发布了两款最新力作：全新BMW 6系双门轿跑车和BMW 1系 M双门轿跑车。其他亮点车型还包括：BMW 高效混合动力7系、BMW 5系长轴距、BMW M3、BMW Z4、BMW 3系、BMW 1系双门轿跑车、BMW X系,以及MINI全系产品。
华晨宝马汽车有限公司营销高级副总裁戴雷博士表示：“宝马在中国市场取得的巨大成功，反映了BMW品牌和产品拥有强大的竞争力。BMW是一个以客户为导向的品牌，随着服务网络和售后服务质量的不断提升，客户满意度越来越高。我们和经销商保持着长期稳固、双赢的合作关系。持续的新产品引进、紧密的合作伙伴关系，以及沈阳新工厂建设的顺利进行，都使宝马的发展具有强大的可持续性。”
随着BMW品牌的不断壮大，BMW之悦的梦想精神和创新精神也得到更加丰富的呈现。宝马集团作为2012年伦敦奥运会的官方合作伙伴和中国奥委会6年的独家汽车合作伙伴，在未来一年，奥运将成为BMW之悦的核心主题。BMW将与奥运健儿共同分享更多的喜悦和荣耀，并不遗余力地为弘扬“更快、更高、更强”的奥林匹克精神，为推动全球奥林匹克事业的发展做出积极贡献。
宝马（中国）汽车贸易有限公司销售副总裁陆逸先生和2004年雅典奥运会女子100米蛙泳冠军，BMW车主罗雪娟，以及2008年北京奥运会男子鞍马冠军，BMW车主肖钦也来到成都车展宝马展台。陆逸先生表示：“ BMW代表了动感、激情、创新，与奥运冠军们高超的竞技水平、奋勇拼搏的体育精神和阳光积极的形象气质非常吻合。我们的每一款产品都拥有运动的基因，都像运动员一样充满了爆发力和无限激情。”
全新BMW 6系双门轿跑车——优雅与动感的完美演绎
全新BMW 6系双门轿跑车是采用全新设计的2+2座轿跑车，在美学、车辆动态、豪华性和创新技术方面均设立了新基准。它是同级别车型中唯一一款将卓越的运动性、空间舒适性以及宽敞的行李厢完美结合的车型。与前代车型相比，其车身长度和轴距均加长了75毫米。因此，乘坐舒适性得以显著提高。行李厢可容纳3个46英寸的高尔夫球包。同样加长的车身宽度以及降低的车身高度再次赋予全新BMW 6系双门轿跑车更具运动风格的外观。
该款双门轿跑车采用BMW经典的双门轿跑车车身比例和强劲优雅的设计语言。从流水波纹中汲取灵感的车身线条使全新BMW 6系双门轿跑车的外观十分迷人。得益于创新设计的悬架，全新BMW 6系双门轿跑车在强劲动力和驾驶舒适性之间实现了完美平衡。
全新BMW 6系双门轿跑车的LED自适应大灯是该车最大的亮点之一，成功地将BMW典型的双圆形大灯与创新的照明技术结合起来。大灯可以随着路况的变化不断进行调整，以实现最佳照明效果；日间行车灯是由LED组成的圆形光圈，成为极易辨识的BMW风格特征。最新一代BMW平视显示系统功能更加强大，除了显示车辆行驶速度，还可显示车辆当前状态、来自驾驶员辅助系统的提示信息和导航指示等，极大地提升了驾驶者对交通状况和行车环境的掌控。由丹麦顶尖的音响工程师专门为该车设计打造的Bang & Olufsen高端环绕声音响系统拥有多达16个扬声器，内部声效专为2+2座位布局设计。无与伦比的音响效果使BMW 6系双门轿跑车极具专属性，并且极大增强了驾驶乐趣。全新BMW 6系双门轿跑车于9月16日正式在中国上市，共有两款可供选择。BMW 650i 双门轿跑车售价为人民币193.7万元；BMW 640i 双门轿跑车售价为人民币112.8万元。
BMW 1系M双门轿跑车——极致、纯粹的赛道激情体验
BMW 1系M双门轿跑车是BMW M家族的最新成员。凭借从赛道上获得经验的驱动和悬架技术、绝佳的动力重量比、卓越的运动性能、经过空气动力学优化的空气帘设计和特色鲜明的跑车内饰，该款车将为BMW M车迷带来极致、纯粹、无可比拟的M高性能体验，是一部名符其实的终极驾驶机器。
BMW 1系M双门轿跑车的动力来自采用M双涡轮增压技术和燃油直喷系统的3.0升直列6缸发动机，最大动力输出可达250千瓦/340马力，几乎完全可以与第三代BMW M3相媲美。作为目前唯一一台配备手动变速器的BMW M车型，BMW 1系M双门轿跑车的高性能6速手动变速器可以最大限度地让驾驶者享受到人车合一、完美无缺的操控体验。强大的动力与性能卓越的变速箱相结合，带来的是零至百公里提速时间仅需4.9秒，在之后12.4秒内即可达到200公里/小时，最高车速被电子限速系统控制在250公里/小时之内。无论在赛道还是城市公路上，BMW 1系M双门轿跑车都是一员骁勇悍将，但它同时也是一款非常环保的车型，在欧盟标准测试循环中，其平均百公里耗油量为9.6升，二氧化碳排放量为224克/公里。
        BMW 1系M双门轿跑车为全球限量版车型，数月前刚刚在欧洲上市，目前已吸引到无数车迷和收藏家的热烈追捧。在宝马公司的极力推动下成功将该车快速引进中国，今年已为中国市场争取到200台的配额，再一次凸显了宝马公司对中国市场的高度重视。BMW 1系M双门轿跑车从9月16日起正式接受预订，其售价为598,000元，对于那些酷爱宝马M车型的极致操控和手动档终极驾驶乐趣的粉丝来说，拥有M的梦想更近了一步。
MINI 家族集体亮相
        MINI家族全车系集体亮相堪称本届成都车展的一大亮点。其中4款车型格外引人注目，它们是：MINI首款SUV—MINI COUNTRYMAN的代表车型MINI COOPER S COUNTRYMAN ALL4版；MINI与世界顶级商旅品牌Tumi跨界合作，全球仅有两台的MINI Goes TUMI; MINI Yours个性化解决方案下的首款车型—MINI CLUBMAN Hampton 50周年限量版; 以及在中国率先开启独立官网销售模式的MINI TATTOO，全球限量100台，仅供中国市场。 
BMW尊选二手车闪耀蓉城
在本届成都车展上，宝马集团除了带来数款新车外，还特别开设了BMW尊选二手车专场。共展出60台BMW尊选二手车，涵盖BMW全系车型，包括改装车和稀缺车型，这将是西区规模最大、车型最丰富的一次二手车集体展示。现场还将有专业二手车顾问提供咨询服务，在车展期间选购BMW尊选二手车的客户将获得丰厚的惊喜礼品。
BMW尊选二手车自推出以来累计销售近万台，是中国市场高档汽车品牌中销量最高的豪华二手车。目前，全国已有60余家BMW授权经销商提供BMW 尊选二手车服务，其中西区有十家，三家是来自成都的经销商。2011年， BMW尊选二手车在西区发展势头非常迅猛，与去年同期相比增长145%，在成都的销量更是引人注目，截止今年8月底，同比增长达到165%。
中国的二手车市场目前仍处于起步阶段，市场潜力巨大，拥有广阔的发展空间，BMW对这一市场的快速增长充满信心。BMW始终秉承豪华二手车发展理念，并为二手车市场设立领先基准。BMW将继续为推动中国豪华二手车市场的健康发展做出积极贡献。今年4月，BMW在中国授权的首家二手车中心在深圳宝昌盛大开业，这也是中国豪华二手车市场的第一家二手车中心，未来BMW还将陆续在更多的城市开展二手车中心。与此同时，BMW在全国推出了优质回购项目，该项目承诺向转让车辆的用户提供具有竞争力的价格，专业的服务，诚信透明的交易流程以及便捷的车辆过户服务。
全面推进“悦常在，驾无忧”售后战略
本次成都车展宝马还专门在展台开辟了售后服务展示区，展示区设有触摸屏，观众可通过互动游戏、视频点播等全面了解BMW“高效”、“透明”和“关爱”的售后服务宗旨。
今年2月，BMW在全国发布了以“悦常在，驾无忧”为主题的售后服务中国战略，涵盖一系列针对客户需求而设置的服务措施。高效方面，预约快修服务大幅提高了工作效率，为客户节省了大量时间；透明方面，标准化保养服务确保了全国服务价格的统一，可视工作车间和售后服务开放日的设置可让客户亲眼目睹车辆维修和保养过程；关爱方面，BMW继续加强道路救援服务和客户服务热线，并大力推进代步车服务和针对不同季节的爱车保养活动。
随着中国市场的高速发展，经销商网络的不断扩张，售后服务质量将在很大程度上决定BMW品牌能否继续保持目前在中国市场的高增长率和市场领先地位，售后服务质量的提升有赖于全面推进BMW售后服务中国战略。截至2010年底，宝马在全国的经销商数量已超过200家，并且还在高速增长中。
中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：

www.press.bmwgroup.com
欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录：

http://www.bmw.com.cn
http://www.minichina.com.cn
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宝马集团
宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有BMW、MINI和Rolls-Royce三大品牌。作为一家全球性公司，宝马集团在14个国家拥有25家生产和组装厂，销售网络遍及140多个国家和地区。
2010财年，宝马集团汽车的全球总销量约146万辆，摩托车销量超过11万辆。集团总收入达605亿欧元，税前利润达48亿欧元。截至2010年12月31日，宝马集团在全球的员工总数约为95,500名。
宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻生态和社会的可持续性发展，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长期战略的重要内容。基于上述努力，宝马集团已在过去七年连续被道琼斯可持续性发展指数评为汽车行业的领导者。
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