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“心中的香格里拉”
宝马在滇举办2011 BMW巅峰之悦主题活动

(北京) 2011年9月1日-23日，宝马公司携8组共700余名贵宾车主卸去俗务凡尘，在云南丽江和香格里拉体验自然之美和原生态艺术的震撼，感悟人、车、天和谐共存的巅峰之悦。这是宝马公司秉承人本精神和客户导向策略，为BMW 7系车主等贵宾举办的回馈客户的品牌体验活动，在参与人数和活动规格上均达空前水平。
在所有营销活动中把人的因素和人的感受置于首位，是宝马品牌坚持不懈的方向，也是有别于其他品牌的独到之处。2010年，宝马在西藏拉萨举办“巅峰之悦”主题活动，特邀中国顶尖的企业家在神山圣水之间领略人与自然以及社会的和谐相生之道，受到非常热烈的欢迎。今年在人间仙境香格里拉举办的巅峰之悦活动同样极富号召力和象征意义。平均3000米以上的海拔高度，纯净的空气和绝美的风景，加上古老和原生态的艺术呈现，“消失的地平线”成为每个人心中最美好的感动。
本次活动从丽江古城启程，在云蒸雾绕的玉龙雪山脚下挑战世界海拔第一的高尔夫球场，或者去拉什海乘坐热气球一揽万千风景，然后在高原之夜沉浸于著名艺术家杨丽萍指导的原生态艺术晚会，每一项体验都绝无仅有。次日当清晨的薄雾逐渐散去，沿滇藏线一路前行，置身于云贵高原的山水之中而最终到达香格里拉，然后去普达错国家森林公园领略人间胜境，每一段行程令人难忘、震撼心灵。
2011 BMW巅峰之悦主题活动邀请了全国约700名客户参加。作为宝马家族旗舰系列的用户，他们是社会精英阶层的新典范，身担重责的同时又拥有年轻的心境和敏锐的感知。巅峰之悦所传达的人车相协、天人合一的文化内涵，与他们产生了极大共鸣。
BMW 7系是中国顶级豪华车市场上最受领袖人士青睐的车型，在过去5年中有4年稳居细分市场销量冠军。自第5代BMW 7系于2009年初在中国上市以来，凭借其从容大度而充满动感的设计，时刻蓄势待发的强大动力，最为出色的高效节能技术以及创新极致的豪华装备，赢得了广泛赞誉。2010年BMW 7系赢得超过27,000名中国客户的信任，而今年前8个月，BMW 7系的销售已超过2万台，增幅超过31%。为了感谢中国客户对BMW 7系的支持，宝马公司于年内隆重推出了BMW 7系施坦威全球限量版，与有着150多年璀璨历史的世界钢琴第一品牌施坦威合作，将豪华和品牌文化推至巅峰。
2011 BMW巅峰之悦主题活动对进一步提升BMW 7系的领导地位和增进客户满意度起到了积极作用。本着以客户为导向的营销思想，宝马公司为每一个主要系列产品的客户创造了备受瞩目的主题体验活动，比如连续举办6年的BMW X之旅，第四年举办的BMW 3行动，和BMW中经智库共同举办的5系全国性商业论坛，以及BMW 1系驾驶挑战赛等。加上连续第11年举办的“感受完美”全系列试乘试驾和遍及全国的经销商活动等，宝马品牌每年直接接触消费者超过20万人次，是宝马实践客户导向的成果，也是宝马在中国不断赢得更多客户，不断走向成功的重要驱动力。
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宝马集团
宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有BMW、MINI和Rolls-Royce三大品牌。作为一家全球性公司，宝马集团在14个国家拥有25家生产和组装厂，销售网络遍及140多个国家和地区。
2010财年，宝马集团汽车的全球总销量约146万辆，摩托车销量超过11万辆。集团总收入达605亿欧元，税前利润达48亿欧元。截至2010年12月31日，宝马集团在全球的员工总数约为95,500名。
宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻生态和社会的可持续性发展，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长期战略的重要内容。基于上述努力，宝马集团已在过去七年连续被道琼斯可持续性发展指数评为汽车行业的领导者。
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