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鼎级阵容 随心所驭
“BMW & MINI Experience Day感受完美2012”肇庆拉开序幕
（肇庆）作为国内高档汽车品牌产品、品牌文化互动体验活动的先锋者，今年，“BMW & MINI Experience Day感受完美”以更加壮大的车型阵容和愈加丰富的体验项目步入第12个年头。十多年来，宝马坚持为客户提供深度品牌和产品体验，积极拉近与消费者的距离，传递出BMW和MINI鲜明的品牌理念和品牌内涵。
4月7日，“BMW & MINI Experience Day感受完美2012”在肇庆拉开序幕。今年的活动为期6个月，活动范围跨越全国46个大中城市，共169家BMW授权经销商参与完成。“鼎级阵容 随心所驭”，今年的活动规模和影响再次创造纪录，必将成为全国众多BMW和MINI的拥趸们难忘的品牌体验。
今年的活动拥有顶级的阵容，包括许多亮点和小众车型，以及最近上市的新车型，这为试驾活动增添了诸多乐趣。M家族的1M和M5，全新BMW 6系轿跑车，华晨宝马BMW X1、全新BMW 1系、MINI COUPE轿跑车等车型都将悉数登场。
为了让客户充分体验各车型的卓越性能，今年的活动更具针对性。各具特色的试驾项目体现出不同车型的产品亮点，两者相结合，使客户更好地接受并理解BMW的设计与技术，充分感受“随心所驭”的乐趣，畅享“BMW之悦”：

· 为全新BMW 1系和华晨宝马BMW X1引入精英驾驶培训项目，驾驶技巧方面的培训和试驾项目相结合，让客户学有所得，在试驾中体会驾驶技巧，从而加深对车型的了解；
· 针对X车型，在保留往年活动中的X-Ramp项目的基础上，加入培训师专业讲解和演示，将理论介绍与实际体验相结合；
· 激动人心的漂移表演也不会缺席，在专业培训师表演时，客户还有机会受邀试乘，亲身感受M车型带来的激情与刺激。

“感受完美”活动不仅为客户提供了试驾众多BMW & MINI品牌车型的机会，同时也为展示BMW & MINI的品牌文化和内涵提供平台。客户可以通过活动现场多种车型的展示，以及BMW历史及爱心基金等方面的介绍，全面地感受“BMW之悦”。
宝马是国内第一个在全国范围内开展年度全系列车型试驾活动的高档汽车制造商。12年前，在汽车刚刚开始走进普通中国家庭的时候，宝马已经开始携手经销商与合作伙伴组织这样的活动，这充分表明了宝马的远见卓识和对客户的长期承诺。今年的活动规模再次升级，更多的三线城市参与其中，覆盖了越来越多的城市，而且车型愈加丰富，这充分体现了BMW对中国市场和消费者的高度重视。
欲了解更多“BMW & MINI Experience Day 感受完美2012”活动的具体信息，敬请致电BMW客服热线：400-800-6666，或登录网站：www.bmw.com.cn。
中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：
www.press.bmwgroup.com
欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录：

http://www.bmw.com.cn
http://www.minichina.com.cn
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宝马集团
宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有BMW、MINI、Husqvarna和Rolls-Royce四大品牌。作为一家全球性公司，宝马集团在14个国家拥有25家生产和组装厂，销售网络遍及140多个国家和地区。
2011年，宝马集团汽车的全球总销量约167万辆，摩托车销量超过11.3万辆。2011财年，集团总收入达688.2亿欧元，税前利润达73.8亿欧元。截至2011年12月31日，宝马集团在全球的员工总数约为100,000名。
宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻生态和社会的可持续性发展，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长期战略的重要内容。基于上述努力，宝马集团已在过去七年连续被道琼斯可持续性发展指数评为汽车行业的领导者。

