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大家早上好！2012年，宝马集团在中国取得了非凡的业绩：BMW品牌和MINI品牌销量再创新高；我们的销售和服务网络也不断扩展。目前，在中国，BMW销售服务网点已经超过370家。在此，我非常高兴地宣布，我们还将加强BMW摩托车业务在中国的发展。 
出色的业绩与我们对中国市场不断强化的承诺密不可分。10年前，我们在中国建立了合资工厂。我们与合资伙伴华晨汽车携手并进，时至今日，双方在生产设施方面已经累计投资15亿欧元。我们持续保持着与华晨宝马的紧密合作。上周，我们共同发布了为中国市场打造的全新汽车品牌—— “之诺”。宝马在中国发展的基础，在于我们建立合资企业这一战略举措，更在于我们与华晨汽车的精诚合作。在中国，BMW品牌建设也取得了长足的发展。几天前，BMW品牌体验中心在上海盛大开业。它展现了BMW品牌的过去、现在和未来。
在中国市场取得成功的同时，宝马中国对企业社会贡献的承诺也在持续加强。因此，我们通过宝马爱心基金这个平台积极支持社会发展项目。宝马爱心基金已经支持了一系列社会项目，涉及文化促进和教育支持等领域。
展望未来，我们期待在中国的持续发展。为实现这个目标，宝马集团将一如既往、不断推出兼具创新、美学和可持续性的产品。让我们欢迎负责研发的宝马集团董事迪斯博士为大家带来更多精彩内容！ 
赫伯特(迪斯博士，宝马集团董事，负责研发
女士们，先生们，早上好！
呈现在各位面前的，是未来个体交通的解决方案。这些车型目前还处在概念车阶段，不过今年晚些时候，它们将投入批量生产。考虑到中国拥有的城市数量，以及消费者的驾驶习惯，中国市场非常适合电动汽车的发展。
BMW i3概念车和BMW i8概念车应用了具有革命意义的Life/Drive模块化架构，这种架构为电驱动系统量身打造。
Life/Drive模块化架构是一种全新的概念，使得BMW i3概念车和i8概念车由此与众不同。Life模块开创了车身制造的一种全新方式，它由碳纤维制成，这也是碳纤维材料首次在汽车工业实现大批量生产。Drive模块由轻质铝合金材料制成，内部封装锂离子蓄电池。 由此架构带来的BMW i的低重心设计，有利于实现完美的车辆性能和操控。 
得益于Life/Drive模块化结构，以及强劲的电驱动系统，BMW i车型将城市中的“纯粹驾驶乐趣”提升到全新境界。除了具有革命意义的车型本身，宝马集团致力于全方位实现可持续性个体交通服务。这意味着，我们努力在BMW i品牌的全价值链内不断发掘可持续性发展的潜力，措施包括：采用水力发电，进行碳纤维的批量生产；采用风力发电，为整车生产线提供能源；采用BMW i Wallbox壁挂式家用充电器，为客户提供家庭充电解决方案。
宝马集团正在重新书写可持续个体交通的历史，而BMW i 正是第一篇章。
宝马集团持续关注未来。我们不断推出创新的产品，并赢得更多的客户。与此同时，我们也正在为客户带来更多享受“纯粹驾驶乐趣”的新途径。接下来的这款车就是例证：全新BMW 3系GT的中国首发！ 
很明显，全新BMW 3系GT融合了BMW 3系四门轿车卓越的动态性能和BMW 3系旅行车出众的多功能性。外观上，你可以看到它轿跑车般的车顶线条和使用了无边框车窗的座舱。宽敞的车内空间赋予乘客豪华的空间感和充足的腿部空间。提升高度后的座椅为驾驶者提供更好的视野，出入车辆时也更加便捷。全新BMW 3系GT拥有520升实用宽敞的后备厢空间，以及宽大的行李厢门。 
这款车外观迷人，而且功能性很强。下一个问题就是：它的性能怎么样？毋庸置疑，全新BMW 3系GT依然是一部用来驾驭的宝马。应用BMW TwinPower Turbo涡轮增压技术，该车配备的发动机性能强劲、技术领先，高效节油。比如BMW 335i GT装备的发动机功率可达306马力。全新BMW 3系GT将于6月中旬上市，届时大家可以亲身体验。接下来，我们将有一部世界首发车型亮相，这也将是BMW推出的一个全新概念！ 
伊恩(罗伯森博士，宝马集团董事，负责BMW品牌销售和市场营销，宝马集团销售渠道 

 女士们，先生们，大家早上好！
很高兴再次来到上海，再次见证宝马集团在中国持续强劲的增长。2012年宝马卓著的业绩为集团在2013年的发展继续注入强大的动力。第一季度，中国大陆市场销量同比增长8%，达86,000台。中国市场的表现，在宝马集团全球业务的均衡发展中发挥着重要作用。 

1-3月，我们在世界范围内共向客户交付了448,000辆汽车，取得史上最好的第一季度销售成绩。强劲的市场表现再次验证，我们的全球均衡发展战略是正确的。
宝马集团在工程学和设计方面的专注与不断创新是我们在全球取得成功的重要保障。通过独特的创造性和前瞻性，我们将这种专注融入每一辆宝马汽车。我们不断开发新的概念，以真正具有创新性的产品不断开创新的细分市场。最新的例证就在这里，全球首发的BMW Concept X4概念车。
就像它的“兄长”BMW X6，BMW Concept X4概念车是这个级别中第一款全能轿跑车。透过低掠而动感的车顶线条，X4传承了BMW轿跑车的DNA；而扎实宽厚、充满肌肉感的车身设计，则明示这是一款BMW X车型。BMW Concept X4概念车对宝马标志性设计语言进行了新的诠释。经典的天使眼大灯与双肾形的进气格栅相连通，令车辆前端更显宽阔。当您的视线转移到车辆侧面，您一定会被C柱动感的霍夫迈斯特弯角深深吸引。BMW Concept X4概念车再次说明，BMW始终展望未来，为客户提供最具情感魅力、创新和最吸引人的产品。 由此，BMW X家族特有的开拓创新精神将继续为业界树立基准。 

BMW Concept X4概念车虽然在设计语言上更进一步，但很显然，它依然传承了X家族的光荣血统。无论是在创新性、运动性，还是设计领域，BMW X家族的任何一个产品线都堪称首创，也始终处于同级别的领先地位。
1999年，我们推出第一代BMW X5，开创了一个高档汽车的全新概念。宝马集团做出一个大胆的决定，开创了SAV——运动型多功能车这一高档细分市场。由此，BMW X家族不断发展壮大。几年之后，BMW X3成为其所属细分市场的开路先锋。BMW X3和X5在全球范围内的巨大成功让我们相信，市场已经为一款动力强劲且兼具动态美学设计的车型做好准备。于是，2008年，首款全能轿跑车BMW X6诞生。仅仅一年之后，BMW X1面世，再一次壮大了BMW X家族。 

“机会偏爱勇者”，由它来形容BMW X家族再合适不过。迄今为止，BMW X家族产品累计销售超过270万辆。现在，全世界每四辆售出的BMW汽车中就有一辆是BMW X车型。 随着BMW X4在2014年上市，我相信这个数字将会进一步增长。

女士们，先生们，现在请跟我一起来欣赏BMW Ｘ家族的最新成员——BMW Concept X4概念车！
谢谢！
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