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创新启程，引领绿色新出行 

纯电动BMW i3升级款再度领跑成都“双遗”马拉松 

 

（成都）3月19日，拥有“最穿越”赛道的成都双遗马拉松在青城山下都江堰

畔完美落幕。作为赛事连续第二年官方至尊合作伙伴，BMW携纯电动BMW i3升

级款再度出发，携家族新能源车型在川蜀古道之间，引领近3万名参赛选手一路

奔跑向前，以创新新能源科技和挑战自我、不断探索的精神，让千年蜀地和百

年宝马都绽放出更加跃动的活力。 

 

最佳马拉松引导车领跑再升级 

 

此次马拉松赛道设置独具匠心，将都江堰厚重的历史文化和青城山幽丽的

自然景色串联起来。纯电动BMW i3升级款凭借其天生纯电动、零排放的环保特

性在青山绿水间担任了本次赛事的计时引导车。BMW i3升级款通过提高锂离子

蓄电池的能量密度，在不增加全模块化高压电池组体积和重量的情况下，蓄电

量扩容50%，增至33千瓦时，使得其续航里程增至超过200公里。BMW i3进一步

扩大的纯电动续驶里程以及零排放特性使其成为马拉松最佳领跑车，马拉松跑

者心中的“最佳跑马伙伴”。 

 

俗话说蜀道难，难于上青天，特殊的赛道设计也为计时引导车带来了特殊

的挑战。作为引导计时车，BMW i3升级款不仅需要拥有出色的续航能力，还需

具备优异的操控性能。凭借宝马品牌一脉相承的强劲动力以及灵活的操控性能，

BMW i3陪伴马拉松跑者们征服蜀道，彰显了宝马生而运动的品牌特性。BMW i3自

2014年正式上市以来，至今已是第10次引领跑者们完成国内重要马拉松赛事，

成为了中国乃至全球马拉松运动的标志性符号。此次宝马更是携家族新能源车

型一同助力成都马拉松。 

 

宝马以创新科技引领绿色出行新时代 

 

宝马集团于2011年推出的子品牌BMW i，不仅是智能轻量化设计与电力驱动

技术的先锋，也是智能互联与自动驾驶的创新平台。为了将BMW i的创新技术进
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一步拓展，BMW未来全车系引入插电式混合动力技术，车型将具有“BMW 

iPerformance”标识，统称为 “BMW i电动性能”车型，凸显对电动化驾驶乐趣的追求。

目前，包括BMW i以及iPerformance在内，BMW已在中国推出5个产品系列、9款车

型的最强豪华新能源汽车阵容，包含进口的纯电动BMW i3和国产的全新BMW X1

插电式混合动力等车型，BMW正以创新全面领航新能源汽车发展。 

 

同时，BMW i 也是可持续出行方式的先驱，在开发、生产、原材料、回收整

个过程中都体现了高度可持续性，为行业树立了新标杆。例如，莱比锡工厂将

生产一辆汽车所需的能耗和水耗分别降低了50%和70%，且生产流程中实现了零

排放，所有能源均来自可再生资源，并有风力发电站进行供电。BMW i系列车型

不仅在驾驶过程中可以实现零排放，内饰使用的天然材料，车身的碳纤维、蓄

电池供电部件也可进行回收再利用，打造绿色的全生态价值链。 

 

在全新“第一战略”的指引下，宝马集团致力于从一家成功的汽车制造商，转

变为领先科技公司和高档个人出行服务的提供商，引领全球汽车行业进入全新

发展历程。除了提供最创新的电动汽车产品，BMW还携手各相关领域合作伙伴，

为客户提供“360电动”解决方案和高档服务，让客户无忧享受电动出行的乐趣。

家庭充电方面，BMW为客户协调安装高质量的家用充电墙盒，或为无法安装家

庭充电墙盒的客户提供两年免费的充电卡服务包。在提供最高效便捷的公共充

电服务方面，BMW在中国积极践行可持续发展战略，于2015年推出BMW即时充

电™（ChargeNow™）服务，成为首家在中国推出出行服务的豪华汽车品牌。

2017年，BMW即时充电TM桩的数量将从2016年的1718个提升到的2500个，私人

充电网络也将推广到54个城市。以上举措都表明，宝马正在用最贴心的方式，

让消费者亲身体验电动出行所带来的更智能、创新的生活方式。 

 

作为最具前瞻思维的豪华汽车制造商，BMW一直将自己视为社会的一份子，

在坚持创新、不断升级产品和服务的同时，始终注重与社会保持情感层面上的

共鸣，因此宝马在中国一直坚持推广马拉松运动的全民普及。与征服马拉松的

跑者一样，BMW始终执着向前，不断探索，在持续提供高质量的产品和服务的

同时，坚持打造创新的未来个人出行方式，不断为公众创造积极、富有情感并

且充满了乐趣的独特体验。不仅仅为客户提供驾驶之“悦”，更坚持推广健康可持

续的生活方式，倡导消费者体验生活之“悦”。 
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中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：www.press.bmwgroup.com 

或关注宝马中国媒体信息微信公众帐号 “悦报”获得第一手资讯（二维码见下）。 

中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载： 

www.press.bmwgroup.com 

欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录： 

http://www.bmw.com.cn 以及 http://www.minichina.com.cn 
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垂询请致： 

宝马（中国）汽车贸易有限公司公关部 蓝色光标 

高同鑫 先生 尹晨 女士 

电话：010-84558495 电话：13810738532 

邮箱：tongxin.gao@bmw.com 邮箱：chen.yin@bluefocus.com 

地址：北京市朝阳区东三环北路霞光里 18号  

佳程广场 B座 21层，100027 

地址：北京市朝阳区酒仙桥北路 9号恒通国际

创新园 C9，100015 

 

宝马集团 

 

宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有 BMW、MINI和 Rolls-Royce

三大品牌；同时提供汽车金融和高档出行服务。作为一家全球性公司，宝马集团在 14 个国

家拥有 31家生产和组装厂，销售网络遍及 140多个国家和地区。 

 

2016年，宝马集团在全球共售出约 236.7万辆汽车和 14.5万辆摩托车。2015财年税前利润

约 92.2亿欧元，营收达 921.8 亿欧元。截至 2015年 12月 31日，宝马集团员工总数达

122,244人。 

 

宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻

生态和社会的可持续性发展策略，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长

期战略的重要内容。 
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