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聚焦未来，宝马开启未来出行新时代 

BMW Vision iNEXT 环球之旅在北京举行 

 

 全面互联、提供高度自动驾驶功能的纯电动车 

 集合宝马集团在战略创新领域的所有关键技术 

 两种驾驶模式选择：主动驾驶和自动驾驶 

 “我的专属空间”：创新内饰设计，可享受娱乐，亦可专注驾驶 

 “Shy Tech”隐形创新科技：智能材质可作为操作界面 

 

（慕尼黑/北京）9 月 16 日，“BMW Vision iNEXT 环球之旅”的最大亮点就是宝马集

团展示了旗下最新的概念车—BMW Vision iNEXT。它是一款全面互联、提供高度

自动驾驶功能的纯电动车，展现了面向未来的前瞻设计和尖端科技。BMW Vision 

iNEXT 代表了宝马集团对于未来出行的构想与实践，解读了未来出行时代人与科

技的关系，以创新的方式诠释了未来出行时代的纯粹驾驶乐趣。该款车将于

2021 年在丁格芬工厂投入量产，其量产车型将成为宝马集团下一代的技术旗舰

车型。 

 

iNEXT：宝马集团未来发展的基石 

在今年5月宝马集团的年度股东大会上，宝马集团董事长科鲁格先生表示：

“iNEXT项目是宝马集团未来发展的基石，整个集团和旗下所有品牌都将从中受

益。” 宝马集团一直在电动出行领域积极实践，积累了超过十年的经验。宝马集

团于2007年启动了“Project i”项目，这也是iNEXT的起源。2011年，宝马集团旗下

全新子品牌BMW i成立， 随着2013年首款纯电动BMW i3和插电式混合动力跑车

BMW i8的推出，BMW i不再仅仅是宝马集团的可持续出行先锋和创新孵化器，它

更代表着公司的创新实力和未来发展方向。BMW i产品阵容在不断壮大，相关技

术也逐步应用在BMW 和MINI的电动车型上。 

 

BMW Vision iNEXT 

宝马集团董事长科鲁格先生表示：“BMW Vision iNEXT代表了驾驶乐趣的全新

时代，它进一步强化了宝马集团在领导未来出行方面的重要地位。”作为一款全

面互联、提供高度自动驾驶功能的纯电动汽车，BMW Vision iNEXT首次将宝马集

团在战略创新领域（设计、自动化、互联化、电动化、共享化/服务化）的所有

关键技术集于一身，并通过以人为本的方式回答了这个问题：“当汽车不再必须
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通过人来操控，只有当人们想驾驶或需要介入驾驶时，汽车将会是什么样子？”  

 

宝马集团负责研发的董事傅乐希先生表示：“在个人出行面临变革的关键时

刻，自动驾驶和互联科技不断发展，为全新的驾驶体验和旅程开启了无限可

能。因此，我们致力于将BMW Vision iNEXT 打造成一个高品质的移动生活空间，

在这个全新的‘专属空间’里，人们可以充分放松身心，释放自我。宝马将继续秉

承以人为本的理念，针对客户的不同需求，开展未来出行的实践。” 

 

谈到BMW Vision iNEXT这款车的设计思路，宝马集团设计高级副总裁霍伊顿

克先生表示：“BMW i提出了富于创意和前瞻的理念，它改变了我们看待出行的视

角和方式。BMW Vision iNEXT标志着这种转变的又一次向前迈进，展示了智能汽

车将如何使我们的生活变得更加从容美好。” 

 

外观：现代、优雅、自信 

BMW Vision iNEXT的车身尺寸和车身比例与BMW 高性能运动型多功能车

（SAV）相似，极富雕塑感的车身外观，醒目的漆面和精致的车身细节，淋漓尽

致展现了这款车的前瞻性。具有流动感的玫瑰金色车身，在不同光线下呈现由

暖铜色向深玫瑰色渐变的效果，这使得车辆即使在静止状态时也显得动感十

足。宽大的双肾型格栅，标志性的侧窗标识，车身前部、侧面和尾部的蓝色元

素，沿袭了BMW i车型的设计风格，这些元素同样出现在2017年发布的BMW i 

Vision Dynamics上。当车辆解锁时，醒目的蓝色线条光晕就会即刻显现。车窗和

车灯的所有玻璃以平滑方式融入车身的设计，呈现出浑然一体的视觉效果。 

 

经典的 BMW 双肾型格栅和“天使眼”造型  

前脸的中央位置是宽大、垂直的双肾型格栅，与其他电动车一样，格栅采

用封闭式设计。由于不像传统汽油车需要具备降温功能，双肾型格栅在BMW 

Vision iNEXT上更像是带有许多传感器的“智能面板”。其设计采用3D打印技术，蕴

含了科技含量。极为纤细的大灯颇具科技感，通过现代的方式对BMW经典的“天

使眼”造型进行了重新演绎。挡风玻璃与宽大的全景天窗连为一体，流畅的线条

使车辆尾部从视觉上显得十分轻盈，车内的创新内饰从车外就能够清晰可见。 

 

 

现代感外观，对开式车门 

从侧面看，BMW Vision iNEXT拥有BMW高性能运动型多功能车（SAV）强劲、



 

3 

 

Corporate Communications 

稳健的姿态和气场。实用的两厢车身和修长的车顶线条提供了宽敞的车内空

间。长轴距和短前悬的设计，勾勒出动感的车身轮廓。极具雕塑感的车身表面

沿侧翼弯曲，使车身更具肌肉感。流畅精准的线条增强了这种互动效果，同时

为轮拱增添了视觉冲击力。宽大的24英寸车轮采用三维雕塑设计，具有极佳的

空气动力学效率，将风格与实用性完美结合。摄像头当作外后视镜使用，门把

手采用触控式设计，整体风格现代时尚、浑然天成。 

 

两个宽大的对开式车门，取消了B柱。车内空间宽大舒适，车架表面为碳纤

维材质，车内侧翼底部的黑色镀层彰显SAV的风格，而蓝色的线条则体现电动车

的特质。车尾部水平的线条和表面，勾勒出舒展动感的姿态。纤细独特的尾灯

延伸至车尾，增强了整体造型感。空气沿着车顶一直流向尾部，并与扩散器相

结合，使车辆的空气动力学性能得到优化。 

 

内饰：“我的专属空间” 

            BMW Vision iNEXT 提供两种驾驶模式：主动驾驶模式和自动驾驶模式。主动

驾驶模式下，驾驶者可体验到电力驱动系统带来的强劲动力和静谧的驾驶体

验，并真正做到零排放。自动驾驶模式下，则为驾乘者打造一个舒适安全，可

享受娱乐、亦可专注驾驶的空间，以满足驾乘者的多样化需求。车内犹如一个

轻松舒适、充满时尚家居感的移动生活空间，即：全新的“我的专属空间”。 

 

轻松惬意的内饰氛围 

            宽大的全景天窗使车厢内光线充足，营造一个愉悦舒适的车内空间。前排

两个独立座椅和后排的一体式座椅共可容纳四人。内饰采用清晰简洁的几何线

条，以简驭繁，凸显甄选的材质和色彩搭配。材质上采用织物与木质相结合，

打造高品质的家居氛围。在色彩选择上，驾驶舱采用玫瑰金、棕色、米黄色等

裸色色调，并以金属质感的青铜色进行提亮。后排座舱则以暴风蓝色为主，材

质上选用精致的雅卡尔织物，以不对称的方式从座椅区域延伸至车内侧板和后

备厢隔板处，在视觉上将驾驶舱和后排空间区分开来。 

 

 

 

 

主动驾驶和自动驾驶，随心变换驾驶环境 

在宽敞的驾驶舱内，驾驶区域由两个数字仪表盘和方向盘构成。米色织物
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包裹整个仪表盘，融合木质元素，加上纹路清晰的车厢地板，营造出愉悦温馨

的家居氛围。在主动驾驶模式下，方向盘及显示屏处在便于驾驶者操作的位置

上。在自动驾驶模式下，方向盘则会稍向后收缩，仪表盘也会从驾驶相关信息

切换为“搜索模式”，并为驾乘者提供他们可能感兴趣的周边地点和活动信息。座

椅头枕可向后折叠，便于前排乘客轻松转身与后排乘客进行交流。 

 

犹如高品质家具的中控台 

位于前排座椅中间的中控台，从设计到材质都拥有高品质家具的特质。精

致的哑光木质表面就像一个悬浮的咖啡桌面，通过一个晶莹剔透的水晶体，连

接在青铜色的底座上，水晶体表面在光线的照射下显得十分光彩夺目。 

 

温馨的后排空间 

后排空间更像是一个现代、高端的生活空间。宽大的一体式后排座椅让车

内犹如温馨的休息室，让乘客得到充分的身心放松。精致的雅卡尔手工织物包

裹整个座椅区域和车内侧板，颜色从蓝色渐变为白色，颇具现代气息。 

 

“Shy Tech”隐形创新科技：隐于无形，科技感十足 

除驾驶舱的方向盘和显示屏外，BMW Vision iNEXT上再没有其他屏幕或按

钮。为了营造后排空间的温馨家居感，秉承以人为本的设计理念，将先进的智

能科技通过润物细无声的方式，来满足驾乘者的不同需求。人们在木质或织物

表面上即可完成多种功能操作。传统的显示屏将不再是必需品，而是通过智能

投影就能将车内的任何表面变为互动界面。 “Shy Tech”隐形创新科技主要体现为

三项科技：智能个人助理、智能材质和智能光束。 

 

智能个人助理：使用“嘿，宝马”提示语就可唤醒智能个人助理。BMW Vision 

iNEXT如同一个小小的数字世界，与BMW云端互联、智能设备和智能家居网络实

现连接。例如：车主可通过语音指令来关闭家中的窗户。 

 

智能材质：主动驾驶模式下，可通过传统的触屏进行操作。而在自动驾驶

模式下，在中控台的木质表面上即可完成操作。手和手臂的姿势就像使用iDrive

按钮一样放松：在木质表面进行操作时，如彗星般的光点会跟随手指来回移

动。后排乘客可通过手指触碰后排座椅位置的雅卡尔织物表面进行操作，使用

手势控制来播放音乐，织物表面下的LED灯也会随之亮起。 
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智能光束：未来，数字世界和模拟世界将更多地融为一体。通过介质来进

行功能操作，通过投影实现信息的可视化也终将变为现实。BMW Vision iNEXT上

展示的智能光束技术已经朝这个方向迈进了一步，它既可作为阅读灯，也可成

为交互式投影屏。这使得印刷书籍中的文本可以通过图像、动画和交互式图形

来补充，并通过触碰来控制。 

 

开启新时代的象征 

BMW Vision iNEXT不仅预示了自动驾驶时代的即将到来，提出了未来出行的

解决方案，更代表了宝马集团对于未来出行的战略重点。它是宝马集团将设

计、自动化、互联化、电动化、共享化/服务化这几大战略创新领域的技术成果

首次集合在一款概念车上。随着2021年量产车的投产，BMW纯粹驾驶乐趣也将

得到重新诠释。 

 

iNEXT，下一个里程碑 

高度的灵活性是宝马集团取得成功的关键要素。2007年，宝马集团启动了

“Project i”项目，迅速成为电动出行领域的先锋者。目前已实现了燃油车型与插电

式混合动力车型在同一条生产线上共线生产，接下来将实现传统的燃油车、插

电式混合动力车和纯电动车的共线生产，这保证了生产体系的极高灵活性，并

使宝马集团能够根据市场需求迅速调整生产规划。到2025年，宝马集团将提供

25款电动车型，其中12款为纯电动车。 

 

2011年，宝马集团旗下全新子品牌BMW i成立。2013年, 随着首款纯电动

BMW i3和插电式混合动力跑车BMW i8的推出，BMW i不再仅仅是宝马集团的可持

续出行先锋和创新孵化器，它更代表着公司的创新实力和未来发展方向。宝马

集团负责研发的董事傅乐希先生表示：“BMW i是宝马集团的创新先锋。在这里，

充满未来愿景的解决方案和车型概念成为现实。同时，BMW i也是驱动宝马集团

旗下其他品牌创新的力量。” 

 

2017年， BMW i Vision Dynamics概念车在法兰克福车展正式发布，它代表

了BMW i未来车型的设计方向。这款极具进取精神的四门轿跑车的纯电动行驶里

程达600公里，最高车速超过200公里/小时，0—100公里/小时加速仅需4秒，为

豪华电动出行树立了新的标杆。其后继量产车型确定命名为BMW i4，并将在慕

尼黑工厂投产。  
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2017 年 7 月，宝马集团宣布全新纯电动 MINI 将是一款 MINI 三门版车型。

未来，MINI 品牌将提供配备不同动力驱动系统的车型：燃油车型、插电式混合

动力车型和纯电动车型。其中，MINI 纯电动车的动力传动系统将在宝马集团的

丁格芬工厂和兰茨胡特工厂生产——这里是宝马电动车的研发和生产基地，总

装将在宝马集团的牛津工厂完成，这里完成了大部分 MINI 三门版车型的生产，

积累了十分丰富的经验。 

 

2018年4月，BMW iX3概念车在北京车展全球首发，其量产车型将于2020年

在沈阳投产，这款车将不仅在中国销售，还将出口到全球市场，服务于全球各

地客户，清晰传达出宝马集团对中国这一全球最大电动车市场的信心和重视。 

作为BMW品牌首款纯电动车，BMW iX3 将是一款高性能运动型多功能车

（SAV），在功能性和舒适性上毫不妥协。 

 

2018年5月，宝马集团宣布BMW iNEXT将于2021年在丁格芬工厂投入量产，

它是一款全面互联、提供高度自动驾驶功能的纯电动汽车，将成为宝马集团创

新技术先锋。作为宝马集团下一代的技术旗舰车型，BMW iNEXT将面向未来出行

的所有关键技术集于一身，它代表了宝马集团对于未来出行的构想和实践，宣

告个人出行新时代的到来。 

 

BMW Vision iNEXT 环球之旅 

9月9日开始，宝马集团携手汉莎货运航空公司开启了无与伦比的BMW Vision 

iNEXT环球之旅。本次旅程在短短五天内飞越三大洲，先后造访慕尼黑、纽约、

旧金山和北京四座城市。来自全球的限量嘉宾受邀登上一架波音777F，在极富

创意的私享空间里，预览宝马集团最新的概念车—BMW Vision iNEXT。 

 

宝马集团负责研发的董事傅乐希先生表示：“iNEXT 代表了宝马集团对于未

来出行的构想与实践，BMW Vision iNEXT这款概念车理应通过与众不同的创意方

式进行呈现，环球之旅这种形式堪称完美。” 

 

“划时代的产品值得富于创见的展示。” 正如汉莎货运董事长兼首席执行官

Peter Gerber所言，为了完美呈现BMW Vision iNEXT这款未来之车与先进科技，本次

环球之旅的机舱内使用的电子线路总长度超过7.5公里，7.8万个LED灯组成165个

视频LED模块，以及10个1.3万ANSI流明的投影仪，120余名经验丰富的展台搭建

专家，与来自宝马集团和汉莎货运的专家通力合作。其中，仅用于BMW Vision 
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iNEXT展台搭建的材料就重达30吨，工程师和专家们所面临的挑战不仅仅是为到

场嘉宾带来一场空前的视听盛宴，更要保证他们的作品能够真正“起飞”。 

 

BMW Vision iNEXT环球之旅的行程十分紧凑，在抵达每个城市的8小时后，嘉

宾就会分组抵达。而在活动结束仅4小时后，飞机将再次起飞前往下一个目的

地，机舱内部需要在展示模式和飞行模式之间完成多次的迅速切换。BMW Vision 

iNEXT环球之旅不仅是一次前所未有的汽车和科技展示，更是物流技术和后勤保

障的经典之作。9月9日，这架载有BMW Vision iNEXT的波音777F从慕尼黑国际机

场启程，于9月14日返回法兰克福。 

 

 

 

 

中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：www.press.bmwgroup.com 

或关注宝马中国媒体信息微信公众帐号“宝马悦报”获得第一手资讯。 

 

欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录： 

http://www.bmw.com.cn 以及 http://www.minichina.com.cn 
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Corporate Communications 

宝马集团 

宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有 BMW、MINI、Rolls-Royce 和

BMW Motorrad 四个品牌；同时提供汽车金融和高档出行服务。作为一家全球性公司，宝马集团

在 14 个国家拥有 30 家生产和组装厂，销售网络遍及 140 多个国家和地区。 

 

2017 年，宝马集团在全球共售出超过 246.35 万辆汽车和 16.4 万辆摩托车。2017 财年税前利润约

106.55 亿欧元，营收达 986.78 亿欧元。截至 2017 年 12 月 31 日，宝马集团员工总数达 129,932

人。 

 

宝马集团的成功总是以前瞻未来和承担责任为基石。因此，宝马集团在整个价值链中贯彻生态

和社会的可持续性发展策略，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团长期战略的

重要内容。 

 


