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宝马集团即将出席 2020 北美消费电子展 
 

（慕尼黑/拉斯维加斯/北京）2020 新年之际，新一届消费电子展（CES）将

于 1 月 7-10 日在拉斯维加斯如期举行，宝马集团作为引领未来出行的科技公

司，将携一系列前瞻理念和革新科技盛大亮相，把未来出行体验带到现实中

来。在众多闪光点中，一款 BMW i3 Urban Suite 将再次刷新人们对创造力和设计

力的理解，在拉斯维加斯掀起一场颠覆性的创造力风暴。 

 

近几年的 CES 上，宝马集团每次都能带来创新的人机交互科技，成为令人

瞩目的焦点。本届展会，宝马的风采可以用“改变思维定式”来形容，通过脑洞大

开的创造，为更好地满足人们未来出行需求带来解决方案。在 A.C.E.S 新四化战

略布局中，宝马集团始终坚持“以客户为核心”的战略核心，不断推出对于未来出

行的构想与实践，为客户带来更好的体验，引领行业变革，持续推动未来出行

发展。 

 

BMW i3 Urban Suite，传奇车型变身移动豪华酒店 

 

七年来，BMW i3 一直是城市电动驾驶乐趣、可持续性与智能互联的标志性

代名词。这些特质使它成为全球最畅销的紧凑级别豪华电动车。现在，宝马集

团即将把一款 BMW i3 Urban Suite 带到拉斯维加斯的 CES，来展示为乘客量身打

造的、可以完全满足乘客个性化需求的出行体验。 

 

为了实现这一目标，宝马工程师对标准款 BMW i3 进行了彻底的改造，只保

留了原有的驾驶席座椅和仪表台，改造后的车内空间充溢着如同豪华酒店般的

轻松氛围。打造这样一款车的目的，正是为了创建一个具有高舒适度的车内空

间，让乘客度过轻松美好的时光，在车内悠闲自在的空间中享受娱乐或专注工

作。车上的一系列创新亮点将让它愿望达成，包括带搁脚板的宽大舒适座椅、

可以从车顶向下翻转的屏幕，以及私密音响设计等。 

 

BMW i3 Urban Suite 也标志着宝马集团对可持续出行的承诺又向前迈出一步。

这款车的设计从整体上考虑了资源的可持续性，包括零排放的动力传动系统、
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精心选择的材料以及相关的生产流程。根据循环经济原则，BMW i3 Urban Suite 在

织物、认证木材、橄榄鞣皮和地板垫中均使用可以循环利用的可回收材料。 

 

宝马为 CES 而在慕尼黑特别打造的 BMW i3 Urban Suites 车队，即将在拉斯维

加斯的街道上风驰电掣。参观者可通过 APP 预约 BMW i3 Urban Suite 专车出行服

务。BMW i3 Urban Suite 将为乘客提供宝马创新科技与可持续出行的第一手体验，

同时明确表明，在未来出行中小尺寸依然可以“大”豪华。BMW i3 Urban Suite 只是

宝马集团在拉斯维加斯 CES 上的亮点之一，1 月 7 日 CES 开幕时，将提供全面信

息，敬请期待。 

 

引领未来出行发展，“新四化”在中国取得扎实成果 

 

汽车行业正处于数字化转型阶段，在这一转型进程中，中国已成为应用最

新技术的前沿阵地，特别是与 A.C.E.S 相关的创新领域。 2019 年宝马携手合作伙

伴中国联通、四维图新和腾讯完成在三大关键领域：5G 移动通讯、高精地图和

“高性能数据驱动开发平台”的部署合作。同时倡导并发起了《自动驾驶奉行安全

第一》跨行业白皮书，进一步推动了行业政策及规范的建立。9 月，宝马还成为

了中国首家获得智能网联汽车示范应用路测牌照的国际整车制造商。在 10 月结

束的 2019 世界智能网联汽车大会上，实地进行了 L4 级别自动驾驶的公开演示。 

 

中国在智能互联领域同样扮演着重要角色。BMW 云端互联 APP 的功能不断

丰富，目前超过 200 万中国用户正在使用相关数字化服务。而宝马在行业内率

先推出语音化的 BMW 智能个人助理，是宝马在数字互联领域的又一项创新突

破。驾驶者可通过语音控制车辆以及访问车辆功能和信息。2019 年 11 月，BMW

车载天猫精灵在中国市场正式推出，宝马由此成为首家将天猫精灵智能语音助

手整合到车内并推向市场的豪华汽车制造商。 

 

作为全球电动化领域的先锋，宝马也在中国提供丰富的豪华新能源汽车产

品组合，更是在中国市场建立起从电池生产、充电基础设施及服务网络的新能

源汽车生态系统。同时，为了给中国新能源客户提供便捷充电服务，宝马已经

在全国范围内提供 13 万个联网的公共充电桩。2020 年，采用 BMW 第五代电力

驱动技术的纯电动汽车 BMW iX3，将在沈阳投产并出口全球。宝马更在中国市场

建立起从研发、电池生产、充电基础设施及服务网络的新能源汽车生态系统。 
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中国是宝马实现业务持续增长的重要市场，以及全球战略落地的引领性市

场和创新中心。面对日益复杂的市场，宝马集团将始终坚持 “以客户为中心”，

推出高度契合中国客户需求的产品和服务，并在“新四化”关键创新领域积极进

取，携手中国创新力量，引领未来出行的发展，兑现“在中国、为中国、为世界”

的承诺。 

 

 

中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：www.press.bmwgroup.com 

扫码关注“宝马集团”，官方资讯及时掌握（二维码见下）。 
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宝马集团 

宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有 BMW、MINI、Rolls-Royce 和

BMW Motorrad 四个品牌，同时还提供汽车金融和高档出行服务。作为一家全球性公司，宝马集

团在 15 个国家拥有 31 家生产和组装厂，销售网络遍及 140 多个国家和地区。 

2018 年，宝马集团在全球共售出超过 249 万辆汽车和超过 16.5 万辆摩托车。2018 年，集团总收

入达到 974.8 亿欧元，税前利润达到 98.15 亿欧元。截至 2018 年 12 月 31 日，宝马集团在全球共

有 134,682 名员工。 

宝马集团的成功源于其前瞻未来的远见和具有高度责任感的行动。宝马集团在整个价值链中贯

彻生态和社会的可持续性发展策略，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团企业

战略的重要内容。 

http://www.press.bmwgroup.com/

