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宝马集团在中国第三季度业绩表现强劲

 第三季度共交付 230,612辆汽车，同比增长 31.1%，为中国区最佳第三季度
业绩表现

 前九个月共交付 559,681辆，同比增长 6.4%

（北京）宝马集团公布中国市场第三季度业绩表现。第三季度，宝马集团
在中国市场表现强劲，创下最佳第三季度业绩表现，共向客户交付 230,612辆
BMW和 MINI品牌汽车，同比增长 31.1%。前九个月，公司在中国市场共交付
559,681辆 BMW和 MINI品牌汽车，较去年同期增长 6.4%，实现持续增长。

“尽管今年面对着非同寻常的挑战，但宝马集团在刚刚结束的第三季度创下
了在华有史以来最佳第三季度业绩。通过在华多个实体和合资公司的密切合
作，我们紧密监测市场和疫情变化并果断应对与决策，展现了高度的应变能力
和灵活性。”宝马集团大中华区总裁兼首席执行官高乐先生表示，“全年来看，宝
马将与经销商一起在中国实现可持续、高质量的增长。宝马集团对中国市场的
长期承诺将不会改变。我们将继续在中国这一全球最大单一市场加大投资力
度，为中国客户设计和提供最具感召力和吸引力的产品和服务。”

今年，宝马集团继续在中国推进强大的产品攻势。BMW 5 系在中国保持了
强势销量表现，前九个月共交付 125,550辆，在去年高基数的基础上依然实现微
增。九月上市的新 BMW 5系搭载众多项设计与科技创新，将进一步加强该车型
在细分市场内的领导地位。BMW 3 系家族表现抢眼，过去三月每月平均交付
17,000余辆。BMW X3 延续了强势的增长势头，前九个月总销量攀升至 97,940
辆，同比增长 10.2%。而以 BMW X3为首的 X 家族车型对整体业务贡献较大增长
动能，共交付 231,185辆，同比增长 8.9%。

2020年是宝马在中国的“新能源车之年”，前不久发布预售价格的创新纯电
动 BMW iX3也即将上市。BMW iX3将开启 BMW新能源车型快速发展的新阶段，
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比如将于 2021年上市的 BMW iNEXT量产车型。目前，宝马集团在中国为中国消
费者提供 6款新能源车型，前三季度交付量同比增长 7.4%。

除电动化外，数字化是未来出行的重要组成部分。宝马集团正在中国加快
数字化步伐，最新例证便是于近日推出的全新 My BMW App应用程序。在中国上
线的 My BMW App新增社区、会员和电商三大板块，车主和用户注册后可轻松接
入 BMW数字化体系。该应用程序还延续了 BMW品牌强调体验和参与的品牌特
质，致力于打造“社交化的品牌体验”。
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宝马集团
宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有 BMW、MINI、Rolls-Royce和
BMWMotorrad四个品牌，同时还提供汽车金融和高档出行服务。作为一家全球性公司，宝
马集团在 15个国家拥有 31家生产和组装厂，销售网络遍及 140多个国家和地区。
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2019年，宝马集团在全球共售出超过 250万辆汽车和超过 17.5万辆摩托车。2019年，集团
总收入达到 1042.1亿欧元，税前利润达到 71.18亿欧元。截至 2019年 12月 31日，宝马集
团在全球共有 133,778名员工。

宝马集团的成功源于其前瞻未来的远见和具有高度责任感的行动。宝马集团在整个价值链
中贯彻生态和社会的可持续性发展策略，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马
集团企业战略的重要内容。


