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展望 2025，宝马集团以中国为家升级中国战略 

 

 “中国优先”，重视中国客户期望、快速响应市场变化 

 “电动提速”，2022年为中国客户呈现5款纯电动车；到2025年，将提升纯电

动车销量占比至1/4，并迎接“新世代”车型的到来 

 “家在中国”，融入中国创新与绿色发展大潮，携手中国伙伴共创共赢 

 彼得博士：“2022年，宝马集团将在沈阳和张家港迎来三座全新或升级的新

工厂开业，并在沈阳投产纯电动3系。” 

 

（北京）2021年12月16日，宝马举办2022年“迎新年线上年会”，以“家在中

国”这一感性主题描述了企业的中国战略升级：将企业战略与中国发展目标保持

协同，秉持“中国优先”原则，在新产品开发中优先考虑中国市场的需求，不断强

化与中国伙伴的共创共赢。展望2025，宝马集团将在中国加速推进电动化、数

字化和可持续发展，与中国保持同频共进。 

 

宝马集团全球财务董事彼得博士说：“每次来到这个伟大的国家，我都感觉

像是回家，因为这里充满活力，还有无数家人般的伙伴。我们相信，中国的动

向将引领世界的方向。这里有推进转型的理想环境和优秀伙伴，宝马集团将坚

定地与中国同行。” 他还宣布：“2022年，宝马集团将在沈阳和张家港迎来三座

全新或升级的新工厂开业，并在沈阳投产第二款BMW 纯电动车——纯电动3系，

进一步提升中国作为宝马集团全球三大新能源汽车生产基地之一的地位。” 

 

宝马集团的中国战略升级可以用一串“简单”的数字来描述：“1”是指“中国优

先”原则（China First）；“2”是指BMW和MINI两个品牌都要扎根中国；“3”是指沿

着电动化、数字化和可持续三个方向坚定转型；“4”是在北京、上海、沈阳和南

京的四个研发和数字化基地；“5”是指2022年将为中国客户呈现的5款BMW纯电

动车型；“2025”代表即将在2025年到来的“新世代”车型；“2亿”和“1.5”分别代表

宝马集团到2030年的减碳目标和对《巴黎协定》1.5度控温目标的承诺。 
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“家在中国”：宝马贯彻“中国优先”策略，加速推进电动化进程 

 

“中国优先”意味着与全球保持战略协同的同时拥有足够的独立性，以快速应

对市场变化，尤其在产品概念阶段就充分考虑中国客户的期望。宝马在燃油车

领域的成功已验证这一思路，而在电动化进程中将继续深化“中国优先”策略。 

 

首先，加快在中国的电动化步伐：2021年，BMW iX3在首个完整销售年预计

销量可达2万辆。2022年，BMW品牌将为中国用户呈现5款纯电动车型，包括创

新BMW iX、创新BMW i4，以及在沈阳生产的纯电动BMW 3系。此外，一款纯电动

旗舰车型也将在明年年内亮相。到2023年底，宝马集团将在中国市场提供约13

款纯电动产品。 

 

同时，强化与国内优秀电池企业、能源公司和高科技企业的合作伙伴关系，

共同发展绿色电动出行的上下游产业链，并提升自身在电动车研发、生产和服

务方面的综合实力。2017年，合资企业华晨宝马在高档汽车品牌中第一个建立

动力电池中心，2020年完成二期工程，至今累计生产动力电池超10万台。至

2021年底，BMW联网的公共充电桩将达36万根。 

 

再有，持续推进全国销售和服务网络升级。BMW在全国的约600家经销商网

点中已有500多家完成BMW i业务认证。2022年，宝马将携手经销商在城市中心

试点“BMW i体验店”，呼应中国消费者日益增长的新能源、新体验需求。 

 

2025年将是宝马战略转型的重要节点。届时，宝马集团将发布“新世代”车型，

具备完全重新设计的IT和软件架构、全新一代高性能电力驱动系统和电池、以及

贯穿整个车辆生命周期的全新可持续理念。在“新世代”的开发过程中，中国市场

的特定需求仍将被置于首位。到2025年，宝马集团在中国市场销量的四分之一

将是纯电动车。 

 

“家在中国”：宝马加入中国创新潮，携手中国伙伴推动数字化创新 

 

宝马集团在中国的数字化创新涵盖研发、生产、车辆智能化和数字化服务等

所有相关领域。宝马集团在中国建成了德国之外最大研发和数字化体系，团队

人数超过1650人，包括约600名软件开发人员。 
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成立最早的北京研发中心主要负责车辆工程、测试和认证。上海研发中心侧

重于数字产品、软件开发以及与当地数字生态系统和创新圈的联系；上海还有

一支BMW Group DesignWorks设计团队，细微体察年轻一代客户的审美和需求。沈

阳研发中心专注于本土电动车开发和国产车型量产后的研发工作。 

 

数字化开发方面， 2019年宝马在北京成立了领悦数字公司，专注于创造无

缝连接的客户数字旅程。目前，由领悦和宝马研发部门共同开发的My BMW App

已经吸引340万注册用户，其中月活用户超140万。同时，为了打通线上线下的

用户体验，宝马正在向全国约600家经销商推广“BMW网络领创项目”，通过软硬

件升级和数字化转型优化客户的品牌体验。目前已经有超过三分之一的经销商

完成了这一升级。 

 

2021年，宝马的创新布局拓展到南京。首先，合资成立了宝马诚迈信息技术

有限公司，利用中国本土软件力量深耕车载软件开发；同时，宝马又在南京设

立领悦南京分公司，旨在为宝马在中国运营企业的生产和服务提供敏捷、高效

的IT研发及技术解决服务。此外，宝马集团还积极探索与中国科技公司合作，目

前已经和80多家专注车机数字化内容的中国企业签约合作。 

 

在生产领域，华晨宝马的数字化工厂是“工业4.0”科技应用的典范，大数据、

人工智能等下一代生产技术被广泛应用，在全球率先实现5G网络全覆盖。 

 

“家在中国”：宝马坚定支持中国经济、社会和环境的可持续发展  

 

作为宝马集团与中国经济共创共赢的典范，华晨宝马沈阳生产基地自2010年

以来获得总投资超过730亿元人民币。华晨宝马连续15年成为沈阳最大的纳税企

业，仅2020年就纳税380亿元。另一方面，宝马集团在中国拥有约600家经销商

和460余家零部件供应商；仅华晨宝马在2020年就从沈阳本地的供应商采购超过

330亿元，有力地带动了当地经济的发展。 

 

可持续发展是宝马集团企业战略的基石，也是宝马与中国大环境协同发展的

又一方向。宝马集团坚定支持《巴黎协定》提出的1.5度控温目标，并提出到

2030年将平均单车全生命周期碳排放较2019年降低40%，减少碳排放2亿吨。宝

马集团视电动化为实现碳中和的重要途径。但宝马集团的可持续战略远不止电



 

4 

 

Corporate Communications 

动车一个方面。实际上，宝马集团关注的是汽车全生命周期的碳减排——从供

应链、生产、使用到回收利用缺一不可。 

 

比如，华晨宝马因为在供应链可持续管理方面的成就被联合国全球契约中国

网络授予“2020实现可持续发展目标企业最佳实践奖”，是20家获奖企业中唯一的

汽车公司。在生产端，华晨宝马自2014年起连续八年发布《可持续发展报告》 ，

向社会公开可持续足迹。2021年，华晨宝马再次名列“汽车企业绿色发展指数”第

一名，并连续第四年获“国家级绿色示范工厂”荣誉。 

 

宝马还一直坚持以实际行动履行企业社会责任。“BMW童悦之家”项目已开展

10年，“BMW中国文化之旅”项目更是走过了15年。近日，宝马企业社会责任项

目的关注领域在“文化保护”和“社会发展”基础之上新增了“环境保护”，并发布

“BMW美丽家园行动”。该项目第一期将率先在辽宁省辽河口国家级自然保护区建

立生物多样性保护公众教育基地，向保护区捐赠监测、鸟类救护等相关设备，

直接助力当地的生物多样性保护。 

 

展望2025，伴随“新世代”的到来乃至更久的未来，宝马传递出的声音是自信、

更是承诺：始终秉持“家在中国”，始终保持与中国经济和社会同频共进、协同发

展、共创共赢。 

 

-完- 

 

中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：www.press.bmwgroup.com 

扫码关注“宝马集团”，官方资讯及时掌握（二维码见下）。 

欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录： 

http://www.bmw.com.cn以及 http://www.minichina.com.cn 

  

http://www.press.bmwgroup.com/
http://www.bmw.com.cn/
http://www.minichina.com.cn/
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垂询请致： 

宝马集团大中华区企业事务部 

于淼先生 

邮箱：Nathan.yu@bmw.com 

地址：北京市朝阳区东三环北路霞光里 18号佳程广场 B 座 28 层，100027 

 

宝马集团 

宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有 BMW、MINI、Rolls-Royce 和

BMW Motorrad四个品牌，同时还提供汽车金融和高档出行服务。作为一家全球性公司，宝马

集团在 15 个国家拥有 31家生产和组装工厂，销售网络遍及 140 多个国家和地区。 

 

2020 年，宝马集团在全球共售出超过 230 万辆汽车和超过 16.9 万辆摩托车。2020 年，集团

总收入达到 989.9 亿欧元，税前利润达到 52.22 亿欧元。截至 2020 年 12 月 31 日，宝马集团

在全球共有 120,726 名员工。 

 

宝马集团的成功源于其前瞻未来的远见和具有高度责任感的行动。宝马集团在整个价值链

中贯彻生态和社会的可持续性发展策略，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马

集团企业战略的重要内容。 

 

 

 


