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坚持 高效动力 ，忠于 驾驶乐趣

热力启动，宝马集团以用户为中心打造纯电豪华可持续出行体验

 无可持续不豪华，宝马集团坚定电动化转型，加快产品和研发布局

 更多驾趣，更少能耗，宝马让“高效动力”成为豪华可持续出行的代名词

 核心动力驱动技术坚持自研，以用户为中心打造豪华纯电出行体验

 秉承“家在中国”承诺，积极推进电动汽车本土化研发、验证与生产

（千岛湖） 月 日，

“ 纯电产品及科技媒体日”在

千岛湖热力启动，宝马集团电动车家族中

国首次全集结， 款纯电车型全新

、创新 、创新 、新

、创新 以及纯电动摩托车全新

同场亮相，本次活动亮点除了

纯电全家族首次亮相之外，还首次向媒体

近距离深入展示了宝马在核心技术方面的储备以及车辆开发流程方面领先的理念

和严谨的态度。

宝马（中国）汽车贸易有限公司总裁邵宾先生表示：“宝马集团致力于‘生产

最绿色的电动车’，旗下所有品牌都在持续加速电动化转型，包括 、 、劳

斯莱斯和 。 年预计全球交付 万辆纯电车型，同年推出

‘新世代’车型， 年，集团 的

销量来自于纯电车型。与此同时，宝马

集团秉持‘家在中国’承诺，不断加大

在中国市场的投入和研发力度，在电动

化的生产、研发、测试和验证领域都坚

持本土化，同时全面推进

生产战略。宝马集团计划到 年将单

车全生命周期平均碳排放量较 年降

低至少 ，以及最迟到 年完全实
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现气候中和。”

无可持续不豪华，打造绿色豪华出行体验 

 

可持续发展是宝马集团的战略支点之一。宝马与广大中国合作伙伴在供应链、

生产领域推进减排降碳，并发展循环经济。“最绿色的电动车”在供应链端，宝马

集团与合作伙伴共同寻找有效的减碳途径，已经与全球供应商签订了超过 份

协议，明确要求在生产过程中使用绿色电力；在生产端，宝马集团提出全新的

生产战略，旨在从“精益、绿色、数字化”三个维度定义未来汽车

制造，其中绿色就代表着可持续性、资源效率和循环经济；在循环经济方面，宝

马集团提出“再利用材料优先”原则。目前，宝马集团在制造车辆时使用的回收

和再利用材料约占 ，这一比例将逐步提高到 。今年 月，宝马集团与华

友循环签署协议，共同打造动力电池材料闭环回收与梯次利用的创新合作模式，

首次实现国产电动车动力电池原材料闭环回收。

宝马在中国推出“ 领创绿星”计划，为宝马经销商减排降碳提供科学、

全面且可执行的方案，从“绿色环境、绿色能源、绿色运营、绿色践行”四个方

面将日常业务变得更加绿色可持续。预计到 年底， 将向 家经销商颁

发“ 领创绿星经销商”认证，并计划到 年年底全网经销商都完成“

领创绿星”认证。

秉承“家在中国”承诺，积极推进电动汽车本土化研发、验证与生产

宝马集团在中国构建德国之外最大的研发验证体系，利用国际领先的研发测

试设备，高于行业标准的要求，来进行电动汽车的研发、测试与验证。宝马对安

全的绝对重视使得我们在体制上强调安全设计的全面化、系统化。在高压电池领

域，开发验证需要兼顾从电芯到整车各

个层级的测试和全球的各种标准，与此

同时，会将电池的安全分为一硬一软两

方面：硬件方面主要体现在结构安全，

软件方面主要体现在电子电器所承载的

功能安全。据统计，全新 的高压

电池经历了硬件测试 项，软件功能测

试 次。

高压动力电池是宝马电动车的核心部件，在研发阶段会进行大量内部测试与

验证，借助国际领先的高压动力电池验证实验室，研发团队可以对电池性能进行
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严苛验证，为用户提供安全且性能优异的动力电池。 电磁验证测试，是一场

看不见的“汽车碰撞测试”。电动车拥有大量精密复杂的电子设备，行驶时车辆

对外界和外界对车辆都会产生电磁干扰。宝马集团在中国拥有国际先进的 电

磁兼容实验室，可以模拟车辆经历的各种电磁干扰，从而有效验证车载电子设备

和电器，保证车载娱乐系统无线连接功能，收音机乃至空调系统显示界面等在外

界电磁干扰时能够正常使用。值得一提的是，相较于行业通例的 伏 米电磁测试

场强，宝马的测试场强平均可达 伏 米，极限测试值更可高达 伏 米。从客

户的感官体验上，宝马追求舒适与愉悦的豪华感， （噪声、振动与声振粗糙度）

对乘坐舒适性有着决定性的影响。严密的 测试是每款宝马电动车在投产前都

要经历的。宝马集团在中国拥有国际领先的 实验室，包括了车辆动态检测实

验室和室外测试跑道，可兼顾车内噪音和室外噪音测试。

更多驾趣，更少能耗，宝马让“高效动力”成为豪华可持续出行的代名词

早在 年，宝马在豪华细分市场

首次引入“高效动力”策略，向用户承

诺：更多驾趣，更少能耗。宝马在产品

开发中始终坚持这一理念，在电动出行

领域依然如此。高效动力理念体现在宝

马电动产品的方方面面，首先，高效动

力体现在宝马纯电车型极富竞争力的低

能耗水平。全球媒体在测评中公认宝马

汽车能耗水平真实，续航里程可靠。宝马将产品开发重点放在用户“日常使用”

需求，因此会充分考虑用户的真实使用场景。例如：长途旅行和极端温度。其次，

宝马通过丰富的产品功能帮助用户轻松实现更多驾趣，更少能耗，其中三个功能

极具代表性：第一，创新 和创新

搭载 功能，能够为

驾驶员提供高效驾驶的建议，并能够清晰

地显示不同驾驶风格对能耗的影响，驾驶

员可以优化自己的驾驶方式，并获得里程

奖励。第二，自适应能量回收系统，这一

系统可以智能地回收动能并储存到电池中，

从而巧妙地增加车辆的续航里程，功能适

用于三种电动车型： 伏轻混、搭载第五代电力驱动系统的插电式混合动力车型

以及纯电动车型。第三，所有纯电车型都配备有电池热管理系统，它通过冷却或

预热让电池始终处于最佳温度，做好直流快充的准备，从而提升车辆的充电效率。

宝马让“高效动力”成为豪华可持续出行的代名词。
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核心动力驱动技术坚持自研，以用户为中心打造豪华纯电出行体验

“高效动力”是产品开发的底层理念，

而驾驶乐趣是 品牌的 。宝马集团

通过对核心电动动力系统和驱动技术的内部

自研，为选择电动车的用户实现更多驾趣，

更少能耗的承诺。宝马是豪华电动细分市场

唯一采用励磁同步电机的品牌，第五代

电驱系统的励磁同步电机采用创

新性的无稀土设计，并在整个速度区间，尤

其是高速阶段比其他类型电机的性能表现更好。同时，宝马实现驱动系统更高程

度的集成，突破了工程方面的极限，将电机、逆变器及变速器一体化整合，大幅

降低总成重量。

宝马的高压动力电池、电芯由宝马位

于慕尼黑电芯技术中心负责研发，由合作

伙伴生产。在电池开发方面，宝马的需求

定义以用户为中心，主要包含：电动里程、

充电时间、驾驶性能、成本。对于电芯而

言，宝马把需求转化成安全、能量密度、

成本和寿命等，并把关键特性按照顺序排

列，最重要是安全，其次是能量密度，最

后是成本。随着电芯技术中心和电池制造技术中心的建成，宝马拥有从电芯研发

到工业化制造全价值链的研发体系和技术储备。同时，宝马追求电池性能均衡，

从电芯到电池包的多重安全设计，在轻量化、续航里程、能量密度、功率、循环

寿命、低温表现等各方面取得了完美的平衡。

高压电控涵盖了模块化、高性能、高效率、高集成度等诸多优势，充分

满足了电驱系统、整车以及用户的要求。宝马与半导体供应商联合开发的功率半

导体模块，具有高功率、高功率密度、高可靠性、体积小等优势，使得电机控制

器具备极佳的性能输出。电控中的联合充电单元提供了

不同的充电功率，可以为包括插电混和纯电车型，无论是入门级还是性能级车型

都提供灵活的选择，值得一提的是，动力和驱动系统所有核心部件均由宝马研发

并生产，这使得第五代电力驱动系统极其高效。宝马作为更强调驾驶乐趣的豪华

汽车品牌，对核心动力系统和驱动技术的激情与专业始终如一。宝马在中国已经

发布的 款纯电车型，包括全新 、创新 、创新 、新 、
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创新 均搭载第五代 电驱系统。

充电桩超 46万， i认证经销商近 600家，宝马聚焦构筑电动车生态

宝马始终坚信服务对于电动车来说至关重要。截至 年 月，在全国接近

家的宝马授权经销商网点中，已经有 家完成了 业务认证，宝马的电

动车维修服务网络有着极大优势。与此同时， 即时充电不断优化充电墙盒产

品及安装服务，扩展公共充电网络，提升服务质量并加快数字化功能的创新，目

标打造以客户为中心的整合性充电服务生态。在充电网络建设方面，截至今年 月，

公共充电网络在全国已接入超过 万个公共充电桩，其中包含超过 万个

快充桩，覆盖全国 多个城市， 宝马新能源汽车客户充电会很便捷。宝马秉承

“以用户为中心”的理念持续构筑电动车生态。

完

中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：

扫码关注 宝马集团 ，官方资讯及时掌握（二维码见下）。

欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录：

以及

垂询请致：

宝马集团大中华区企业事务部

石轶先生

邮箱：

地址：北京市朝阳区东三环北路霞光里 号佳程广场 座 层，

宝马集团

宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有 、 、 和

四个品牌，同时还提供汽车金融和高档出行服务。作为一家全球性公司，宝马集

团在 个国家拥有 家生产和组装工厂，销售网络遍及 多个国家和地区。

http://www.press.bmwgroup.com/
http://www.bmw.com.cn/
http://www.minichina.com.cn/
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年，宝马集团在全球共售出超过 万辆汽车和超过 万辆摩托车。 年，集团总

收益达到 亿欧元，税前收入达到 亿欧元。截至 年 月 日，宝马集团在全

球共有 名员工。

宝马集团的成功源于其前瞻未来的远见和具有高度责任感的行动。宝马集团在整个价值链中贯

彻生态和社会的可持续性发展策略，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团企业

战略的重要内容。


