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全力以赴电动化，同步推进数字化和循环永续
年宝马集团在中国纯电动车型销量同比增长超 成

 年， 和 品牌在中国市场全年销量超过 万辆；纯电动车
型销量同比增长

 在全球市场， ， 和 品牌共交付 辆汽车；
和 品牌纯电动车型销量同比增长

 新年伊始，宝马在 展示 数字情感交互概念车，持续推进
“电动化、数字化、循环永续”战略

 高乐： 年宝马将在中国全力以赴电动化

（慕尼黑 北京）尽管 年面临诸多挑战，宝马集团凭借强大韧性和抗风

险能力，在“电动化、数字化、循环永续”战略指引下，与中国经销商和供应商合
作伙伴通力合作，取得多项业绩丰硕成果。 年，宝马集团在中国市场交付

辆 和 汽车。其中，纯电动车型销量表现抢眼，同比增长 。

宝马集团大中华区总裁兼首席执行官高乐表示：“ 年对于整个行业来说
是充满挑战的一年。在经销商和供应商伙伴的大力支持下，宝马在中国市场表现
出极强的业务韧性，实现了各项业务的坚实发展，并进一步拓展布局。 年，
纯电动车型销量取得同比增长超 成的成绩。这只是一个开始，今年宝马将全力
以赴电动化，为中国客户呈现 款令人向往的纯电动产品，为迎接 年‘新

世代’车型的到来做好准备。”

年，宝马集团在中国市场推出五款纯电动车型，包括：创新 、
全新 、 、 和 。全年纯电动车型销量为 辆，
同比增长 。全新 自 年 月底上市以来得到了广大中国客户
青睐，尽管在销量爬升过程中经历了疫情和供应链的双重考验，仍然实现交付

辆。

年，除现有五款纯电动产品外，宝马集团还将在中国市场呈现包括创新

、劳斯莱斯 、 等在内的更多纯电动车型。届
时，宝马将拥有豪华品牌中最全的纯电动产品线，覆盖几乎所有细分市场。为了
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支持电动车业务的快速增长，宝马于 年 月宣布投资约 亿元人民币，
扩建沈阳生产基地的动力电池生产设施。

宝马集团致力于实现电动化、数字化、循环永续的未来。在刚刚结束的
国际消费类电子产品展览会（ ）上全球首发的 数字情感交互概念车
（ ），展示了数字化体验与纯粹驾驶乐趣的融合，并展望了引领宝马下一阶

段电动化进程的“新世代”车型。宝马的数字化战略同样体现在生产环节。
生产战略已在 年落地中国，应用数据科学、人工智能和虚拟化技

术提升生产效率和质量，同时实现节能减排。

纵观宝马的 年，除了纯电动车业务表现抢眼外，全新 延续了

其在同级市场的强劲势头。其中，国产 自 年 月底上市以来，全
年销量超过 辆。 家族车型继续保持增长，同比增长 。
品牌 年在中国市场共交付 辆。同期， 销量达
辆，同比增长 。

在全球市场，宝马集团 年共交付 辆 、 和
品牌汽车。其中， 品牌销量为 辆，继续保持全球豪华车细分市场
的第一名。 和 品牌纯电动车型销量同比增长超过一倍，达 辆。

完

中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：

扫码关注 宝马集团 ，官方资讯及时掌握（二维码见下）。
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垂询请致：

宝马集团大中华区企业事务部

苗淼女士

邮箱：

地址：北京市朝阳区东三环北路霞光里 号佳程广场 座 层，

宝马集团

宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有 、 、 和

四个品牌，同时还提供汽车金融和高档出行服务。作为一家全球性公司，宝马

集团在 个国家拥有 家生产和组装工厂，销售网络遍及 多个国家和地区。

年，宝马集团在全球共售出超过 万辆汽车和超过 万辆摩托车。 年，集

团总收益达到 亿欧元，税前收入达到 亿欧元。截至 年 月 日，宝马集

团在全球共有 名员工。

宝马集团的成功源于其前瞻未来的远见和具有高度责任感的行动。宝马集团在整个价值链中

贯彻生态和社会的可持续性发展策略，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为宝马集团

企业战略的重要内容。


