
 

1 

 

文化保护助力可持续发展  创新展览传递循环理念 

“ 中国文化之旅”非遗保护创新成果展在京开幕 

 

 宝马集团贯彻可持续发展战略，致力于实现电动化、数字化、循环永续的未来。 

 与中国科技馆、清华美院联合举办，“ 中国文化之旅”非遗保护创新成果展在中

国科学技术馆正式开展，以实际行动祝贺联合国教科文组织《保护非物质文化遗产

公约》发布 周年。 

 无责任，不豪华。宝马集团的可持续发展不仅意味着绿色低碳，更关乎人与社会。

以文化保护助力可持续发展诠释了宝马集团全面的可持续发展观。 

 

（北京） 月 日，“ 中国文化之旅”非遗保护创新成果展在中国科学技术馆

正式开展。该展览由中国科技馆、宝马中国、清华大学美术学院联合主办，将于 月

日起在中国科学技术馆面向公众开放。宝马集团贯彻可持续发展战略，致力于实现电动

化、数字化、循环永续的未来。宝马集团相信：可持续发展不仅意味着绿色低碳，更关

乎人与社会。“ 中国文化之旅” 非遗保护创新成果展以切实的创新社会成果，以实

际行动祝贺联合国教科文组织《保护非物质文化遗产公约》发布 周年。 

 

华晨宝马汽车有限公司总裁兼首席执行官戴鹤轩博士表示：“宝马集团贯彻可持续

发展战略，致力于实现电动化、数字化、循环永续的未来。我们相信‘无责任，不豪

华’。‘豪华’品牌应以可持续发展视野对经济、社会与环境负责。可持续发展不仅意味着

绿色低碳，更关乎人与社会。此次展览呈现了宝马 年来与合作伙伴共同致力于保护

非遗文化的社会成果，以文化保护助力可持续发展，完美诠释了宝马集团全面的可持续

发展观。” 

 

宝马集团相信：可持续发展不仅意味着绿色低碳，更关乎人与社会 
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联合国教科文组织( ) 指出：可持续发展目标(   , 简称

)以经济、社会和环境为三大支柱目标，文化是可持续发展目标的核心，并对三个支

柱目标都横向做出重要贡献。唯有将文化置于发展政策的核心，才能确保以人为本，包

容且公平的发展。 

 

宝马集团的可持续发展观，不仅体现在核心业务方面，致力于实现电动化、数字

化、循环永续的未来，更体现在对人、社会与环境的高度协同可持续发展。宝马

年在中国发起“ 中国文化之旅”的企业社会责任项目，宗旨在于保护中国非遗文化。

年来，“ 中国文化之旅”对 项亟待保护的非遗项目和研究课题进行了总计超过

万元的捐助，资助并赋能培训近千位非遗传承人，影响并带动近 . 亿人次加入非

遗传承与保护行列。 

 

联合国教科文组织驻华代表处代表夏泽翰教授在开幕式的视频致辞中表示：“在我

们弘扬非物质文化遗产的强大能量时，我们必须牢记，它不仅是自豪感和灵感的源泉，

更是实现可持续发展和促进社会融合的有力手段。对于非物质文化遗产价值的认同，是

我们建立一个基于对话、尊重和人类尊严的更美好世界的有力工具。 年是联合国

教科文组织《保护非物质文化遗产公约》颁布 周年，我们欢迎各界伙伴与我们共同

庆祝这一重要的年份，持续为非遗保护做出贡献。此次由宝马中国与中国科技馆、清华

大学美术学院联合举办的非遗保护创新成果展正是推进非遗保护工作的典范案例。” 

 

有“味道”的非遗展，循环经济理念与“天人合一，道法自然”古今呼应 

 

“中华文明历来崇尚天人合一、道法自然，追求人与自然和谐共生”。本次展览，将

宝马集团可持续发展理念中“循环永续”的不懈追求也贯彻实施在展览中。在策展之初就

将循环利用的理念融入展览设计， 的展览材料中使用了可回收的纸质展具，加上其

它展具，共 的布展材料实现可回收利用。 

 

中国源远流长的非遗传统技艺，取材于当地、尊重自然、物尽其用的优良传统，深

刻体现了中华文化“天人合一，道法自然”的哲学，与当代的“从摇篮到摇篮”的循环经济

理念，实现了跨越时空的古今对话。 

 



 

3 

由清华大学美术学院教授李薇与白族扎染技艺非遗传承人段袁共创的《乐山水》系

列作品，以板蓝根、植物蓝草等为原料染色，以黄豆粉、石灰粉为染浆，以扎染、吊染

的方式记录手作与自然的融合。同时，该系列作品以中国山水意境布局，在材料的自然

晕染线条变幻中营造出中国山水印象。 

 

成果展还首次将“有味道的非遗”设计带入科技殿堂。利用“嗅觉设计”方法，以海南

非遗作品与当地的人文与自然环境为灵感，提取出海边的风、椰香、蓼蓝染料等 种气

味融入到展览中，通过嗅觉设计装置提供给观众可闻、可观、可触的交互体验装置，带

领观众打造层次丰富的沉浸式体验，将参观者带至非遗技艺诞生的原生态自然环境之

中，令观众心领神会“天人合一，道法自然”的和谐共生之美。 

 

文化、艺术与科学融合，为可持续发展提供创造力 

 

联合国教科文组织指出：文化遗产（无论是物质或非物质的）和创造力都是需要受

保护和用心管理的资源。如果以文化为优先的举措能够成功介入，那么，创造力和文化

对于这些目标的实现便具有驱动和赋能的作用。 

 

文化、艺术与科学三位一体，相辅相成、相得益彰。此次创新成果展上，以“文

化、艺术与科学的融合”为主题的创新发展论坛，汇聚了国内相关领域的多位著名专家

学者，他们与非遗传承人深度探讨了文化遗产和创造力如何助力可持续发展，通过跨界

碰撞，打破非遗保护的边际，为传统文化传承与发展创造更多可能，以创新探索守护非

遗文化。 

 

中国科学技术协会党组成员、书记处书记兼中国科技馆馆长、党委副书记殷皓先生

表示：“党的二十大报告提出中国式现代化是物质文明和精神文明相协调的现代化。要

传承中华优秀传统文化，满足人民日益增长的精神文化需求。科技馆是我国公共文化服

务体系的重要平台，是普及科学、文化的重要阵地，承担着提升公民科学文化素质的重

要使命。此次展览创新性地将艺术、文化与科学有机融合，为传统文化的科普教育提供

了全新思路，为更好地落实科教兴国战略、人才强国战略、创新驱动发展战略做出了实

践范例。” 
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清华大学美术学院院长马赛教授表示：“优秀传统文化需要在传承中创新，在创新

中传承。多年来，我们与宝马不断深化合作，探索非遗传承、保护、发展的创新路径与

创新模式，持续为‘非遗走进现代生活’贡献力量。未来，双方将继续发挥各自优势，为

文化传承与保护引入更多艺术与科学力量，融合创新，进一步推动文化的可持续健康发

展。” 

 

此次成果展上，宝马携手清华大学美术学院联合打造的“华彩辉耀典藏版” 系完美

地诠释了“艺术与科学融合、西方美学与东方美学融合”的境界。该车以“超以象外，大美

无形”为设计原理，以“和谐”为核心价值观。整车设计灵感取自中华传统美学，以“山水

云”纹为设计元素，打造出中国人历来心所悦之的山水意境，尽显“和谐致雅”的东方美学

价值观。同时选取汉代玉环纹样、霁蓝瓷、降真香等中国文化象征元素，并结合刺绣、

大漆、螺钿等巧夺天工的制作技艺，用创新思维展现出宝马对于中国文化的深刻理解，

更为“非遗走进现代生活”创造了一个可供借鉴的经典案例，是东西方文化“各美其美”、

“美美与共”的成功典范，成为“中华优秀传统文化创造性转化与创新性发展”的经典案

例。 

 

年，宝马携手清华大学美术学院成立了“非物质文化遗产保护创新基地”，以赋

能思维帮助非遗传承人设计开发非遗文创品。六年来，宝马与清华美院一起，共同举办

了 场社会创新成果展、超过 场研讨会，惠及来自全国各地的近 名非遗传承

人；在创新基地为来自四川、湖南、青海玉树、海南、辽宁、湖北及云南等地的非遗传

承人开展了量身定制的培训计划，并组织了“一对一”的创新赋能工作。 

 

秉持“家在中国”的理念，宝马集团在中国持续为客户、为当地社会、为中国汽车工

业创造价值，驱动共同发展。密切关注并深刻理解中国政府及社会关注的社会议题，宝

马中国企业社会责任聚焦“文化保护”、“环境保护”等中国社会战略议题，以创新思维及

行动，广泛带动利益相关方参与，通过“ 中国文化之旅”、“ 美丽家园行动”等项

目，持续贡献于中国社会的高质量发展，积极践行“家在中国”理念。 
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-完- 

 

中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载： . . .  

扫码关注“宝马集团”，官方资讯及时掌握（二维码见下）。 

欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录： 

:// . . . 以及 :// . . .  

 

垂询请致： 

华晨宝马汽车有限公司公关及企业社会责任部 

李丹女士 

邮箱： . . @ - .  

地址：北京市朝阳区东三环北路霞光里 号佳程广场 座 层，  

 

 

 

宝马集团 

宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，旗下拥有 、 、 -

和  四个品牌，同时还提供汽车金融和高档出行服务。作为一家全球

性公司，宝马集团在 个国家拥有 家生产和组装工厂，销售网络遍及 多个国家

和地区。 

 

年，宝马集团在全球共售出超过 万辆汽车和超过 . 万辆摩托车。 年，

集团总收入达到 , 亿欧元，税前利润达到 亿欧元。截至 年 月 日，

宝马集团在全球共有 , 名员工。 

http://www.press.bmwgroup.com/
http://www.bmw.com.cn/
http://www.minichina.com.cn/
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宝马集团的成功源于其前瞻未来的远见和具有高度责任感的行动。宝马集团在整个价值

链中贯彻生态和社会的可持续性发展策略，全面的产品责任以及明确的节能承诺已成为

宝马集团企业战略的重要内容。 

 


