
 

 

积极参与 全国低碳日 主场活动，共建美丽家园

宝马携手生态环境部宣传教育中心倡导绿色生活低碳出行

 宝马集团以唯一高档汽车制造商身份出席 全国低碳日 主场活动并深度参与分论坛及线上

线下宣传活动

 华晨宝马成为首批加入 汽车绿色低碳发展倡议 的汽车企业

 宝马协同全网 多家经销商店、 客户端千万用户，共同倡导绿色生活

（西安） 月 日， 年 全国低碳日 主场活动在西安举行，今年主题为 积极应对气

候变化，推动绿色低碳发展 。宝马集团作为唯一一家高档汽车制造商出席主场活动，并携手

生态环境部宣传教育中心、全网经销商和 客户端千万用户，发起 绿色生活，低

碳出行，共享悦星球 的低碳倡议，从每一个个体做起，采取积极行动，共建宜居地球。

今年夏天地球 热情似火 ，极端高温让应对气候变化的议题受到全民关注。宝马认为 唯

有肩负责任，才堪豪华担当 ，豪华品牌应以可持续发展视野对经济、社会与环境负责。

作为德国首个加入 度控温目标 的汽车制造商，宝马将可持续发展作为企业战略支点，

致力于降低全价值链、全生命周期的碳足迹。在中国，宝马探索出了一条融汇中西方文化的可

持续发展之道，既有中国传统文化中 惜物 的精髓，又广泛吸纳西方可持续治理方法，以实际

行动回答气候变化的时代之问。

联合千万用户，倡导循 续 共进的绿色生活

作为一家车企，倡导绿色出行是宝马的责任和使命。以 全国低碳日 为契机，宝马正协同

全网 多家经销商店、 客户端千万用户，共同倡导绿色生活、低碳出行。

通过 等自主数字平台建设，宝马与经销商打造以 开绿车、逛绿店、充绿电

为核心的绿色出行体验，即驾驶 新能源汽车、选择宝马领创绿星经销商、查找有绿色能

源标志的充电站充电。
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开绿车： 年，宝马在中国呈现 款纯电动汽车，包括全新纯电动 和

以及创新纯电动 、 和 等车型。同时，建议驾驶者定期查阅车辆行驶数

据，参考车辆或者 客户端的节能驾驶指导建议，养成良好驾驶习惯。

逛绿店：随着 领创绿星 项目的落地和升级，宝马在中国搭建独具特色的绿色零售网

络。目前，全球首家 领创绿星 灯塔店无锡锡宝行已落成开业。今年年内， 领创绿

星 认证经销店将扩展至 家。

充绿电：通过 ，宝马车主能够在客户端轻松查找绿色充电站，并有机会实现

为爱车充绿电，获得绿电溯源凭证。

加入 汽车绿色低碳发展倡议 ，推动全链减碳

全国低碳日 活动期间，工信部及中国汽车技术研究中心发起 汽车绿色低碳发展倡议 ，

倡导通过研发多元化新能源汽车产品、践行清洁生产和绿色制造、应用生态循环材料等多种措

施加速推动汽车产业深度脱碳，合力促进全行业绿色发展。华晨宝马作为首批汽车企业代表加

入了该项倡议。

目前，华晨宝马已连续六年获得 国家级绿色工厂 称号，以构建循环经济为现阶段中心举

措，宝马沈阳生产基地正切实践行 借自然之力，还自然之美 的循环永续之道。借助自然之力，

宝马沈阳生产基地自 年起就已实现 可再生能源电力供电生产，通过对光伏发电、

地热能、生物质能等可再生能源的不断探索，进一步降低自身对化石燃料的依赖；还原自然之

美，宝马沈阳生产基地在生产中不断减少废弃物的产生和向大自然的排放， 年回收废钢

吨，废铝 吨。

作为一家负责任的企业，宝马在 年便率先协同上下游合作伙伴提出 产业链绿色转型

倡议 ，推动产业协同绿色转型。越来越多供应商伙伴正在加入绿色进程。宝马 以上的中

国本土供应商和 的铝锭供应商已使用可再生能源电力。宝马还与华友循环深度合作，首

次实现国产电动车退役动力电池原材料的闭环回收，有效减少矿产资源开采中 碳排放。

面向未来，宝马集团将继续以科学、开放和负责任的态度贯彻可持续发展战略，协同更多

合作伙伴推动产业链绿色转型，助力中国式现代化与绿色发展进程，共建美丽地球家园。
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宝马集团

宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，拥有 、 、 和

四大品牌，并提供汽车金融和高档出行服务。作为一家全球性公司，宝马集团在全球

设有超过 处生产布局；销售网络遍及 多个国家和地区。

年，宝马集团在全球市场共交付约 万辆汽车和超过 万辆摩托车。 财年，

集团总营收超过 亿欧元，税前利润超过 亿欧元。截至 年 月 日，宝马集

团在全球共有 名员工。

宝马集团的成功基于长远的规划和高度的责任感。凭借远见卓识，宝马集团始终将可持续发展

和高效的资源管理置于战略核心，从供应链到生产再到所有产品的全生命周期，一以贯之，笃

定前行。
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