
 
 

 

 

全线产品又 了，这次亮点是“开玩笑”的车机功能
备选标题：开玩笑！ 竟然 了？

（北京）今天， 品牌通过社交媒体账号发布 互联出行三大全新功能：

“基于多媒体解构与重构的远程多巴胺调节系统”、“非矩形显示终端植入式可控时

间湮灭器”、“长距离回溯式载具撤退路线部署方案”。延续一贯幽默风格，

用不明觉厉的功能名称提醒车主们： 全线产品再次远程软件升级（ ）了！

全新 家族所有车型搭载最新的第 代 操作系统，现已开启第三次

，为用户带来持续进化、好玩有趣的“开（开车）玩（玩车）笑（情绪价值）”
互联出行体验。本次 后，信息娱乐系统的整体稳定性能得到了进一步优化，国

内用户还能体验到一些本地开发的新功能：比如，游戏化的全时在线导航、车主可以

自行设计和定义的“迷你时刻”新增小组件， 米循迹倒车，以及更高情商的智能

个人助理 等。
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“迷你时刻”小组件依托于

和车机端的圆形显示屏实现。用户先

在 中编辑视频，并上传到车

机，设定好生效时段。当那个幸运的

启动车机时，圆形屏幕中会自动弹出一个

礼物小盒子。请慎点！这可能是意想不到

的惊喜，也可能是开玩笑的“惊吓”……

无论怎么玩，都是“迷你至极”的情绪

高光时刻。

的 以用户高频需求为出发点，逐步构建起一套更有“活人感”的情感

化互动风格，覆盖用车、出行、娱乐三大类数十种数字体验。截至 月的数据显示，

的 用户经常跟语音助手 互动。现在，多次“进化”的 已经具备

一语三连、可见即可说等能力，时刻竖起小耳朵等待用户的召唤；播放欢快的音乐

时， 会像一只真正的小狗一样在屏幕里蹦蹦跳跳；讲冷笑话时，一本正经的

比笑话更好笑；就算遇到“还没学会的本

领”， 也有招数蒙混过关， 耷拉着小耳

朵害羞的样子能让人立刻心软，决定放 一马。

这一切构成了 独特的人机交互风格——成为

用户有趣好玩的数字伙伴。

数据还显示，有 的 用户偏爱使用系

统原生导航。独特的圆形显示屏使得导航地图在

纵向方向，能够显示更远的前方，令人感觉视线

开阔。 全时在线导航没有使用常规的“箭头

提示音”模式，而是构建了一个沉浸式的交互界面 融合车道级 渲染、实时变

化的建筑地标与周围车辆模型；而车主自己的座驾则显示为一个可爱 小车图

标。这些设计源于 对用户驾驶心理的思考：驾驶不是负担，而是一场轻松又充

满趣味的都市探险。

科技不仅使人进步，也可以为自己留下“退路”。本次 后，一部分“软硬

兼修”的 车型更是具备了 米循迹倒车的能力（需满足特定软件和硬件条

件），在窄巷错车、老小区通行、雨天倒车等复杂场景进退两难时，系统可精准记录



 
 

 

 

并自动沿原路线倒回，驾驶者只需控制车速，彻底告别窄路倒车的紧张与尴尬，堪称

“急救锦囊”。

车机系统还隐藏着更多“情绪彩蛋”：动能回收时悄然绽放的小雏菊动

画、环形的音乐进度条、功能按钮中叠加 弹的非线性动画效果，还有 敞篷车

上随外界温度变换颜色的敞篷计时器 这些不易察觉的设计巧思总能让用户会心一

笑。生动的特效呈现离不开 屏幕精准的色彩还原能力和行业唯一的圆形造型，

更离不开宝马集团设计师和软件工程师和的实力加持：原创的 设计与品牌风格

完美契合，不仅让人机交互细腻精致，更是

品牌有趣灵魂的生动注脚。

在即将揭幕的 成都车展上， 展

台上的所有展车以各具特色的改装样式亮相，

无一以“素颜”示人， 们的数字灵魂也完

成了全员进化，其中还包括一款致敬经典的神

秘拉力风车型。 月 日至 月 日，

在中国西部国际博览城 号馆静候打卡体

验，欢迎一起“开，玩，笑”！
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宝马集团

宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，拥有 、 、

和 四大品牌，并提供汽车金融和高档出行服务。作为一家全球

性公司，宝马集团在全球设有超过 处生产布局；销售网络遍及 多个国家和地

区。

年，宝马集团在全球市场共交付超 万辆汽车和超 万辆摩托车。 财

年，集团总营收达 亿欧元，税前利润达 亿欧元。截至 年 月 日，

宝马集团在全球共有 名员工。

宝马集团的成功基于长远的规划和高度的责任感，从供应链到生产再到所有产品的全

生命周期，一以贯之，笃定前行。


