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坚守三大战略支柱：全球均衡布局、全品牌产品矩阵、技术中立战略 

宝马集团 2025 年全球稳健增长，全速推进新世代中国落地 

 

• 2025 年，宝马集团保持稳健盈利，税前利润超过 100 亿欧元 

• 集团 2025 年税前利润率维持在 7.7% 

• 集团净利润超 70 亿欧元，与上一年度持平 

• 成本管控成效显著：降本 25 亿欧元 

• 新世代 BMW iX3 欧洲市场需求强劲，新世代 BMW i3 于 3 月 18 日全球首发 

• 新世代 BMW iX3 长轴距版将于北京车展全球首发，年内上市 

• 2026 年宝马迎来中国产品大年，BMW、MINI 和 BMW 摩托车将推出约 20 款

新产品 

• 齐普策：宝马正从精准的战略定位中持续获益 

 

（慕尼黑/北京）坚守战略定力，彰显企业韧性。尽管面临重重挑战，宝马集

团在 2025 年仍稳步前行。凭借覆盖全驱动技术的极具吸引力的产品阵容、持续

完善且均衡的全球业务布局，以及精细化的成本管控，集团税前利润再度突破

100 亿欧元。尽管受到额外关税的显著冲击，集团税前利润率仍稳定在 7.7%，

与 2024 年保持一致。 

 

宝马集团董事长齐普策表示：“战略远见、稳健的业务表现与长期建立的可

靠信誉，始终是宝马集团的重要特质。我们很早便定下集团清晰的发展方向，并

依托三大坚实支柱：始终坚守的技术中立战略、广泛而均衡的全球布局，以及富

有吸引力的品牌与产品。过去几年，我们的战略选择已经得到验证，并持续从中

受益。在充满挑战的环境中，我们无需调整方向，而是坚守既定路线，有条不紊

持续推进战略实施。” 

 

技术中立战略：赢得全球竞争的关键要素 

 

    产品矩阵的多元化仍是宝马集团的核心成功要素：凭借覆盖内燃机、插电式

混合动力、纯电驱动系统，以及将于 2028 年投入应用的氢燃料电池在内的广泛

动力总成组合，集团正为满足当下及未来全球多样化的市场需求与客户期望奠定

坚实基础。与此同时，该战略路径也是实现高效二氧化碳减排的关键所在。2025 

年集团以 90 克/公里的车队排放量，超额完成欧盟减排目标，且这一成绩完全依
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靠自身实力达成，印证了技术中立与有效气候保护相辅相成。 

 

纯电车型依然是集团的业务增长点之一。2025 财年，集团全球纯电车型销

量增至 442,072 辆，占总销量的 17.9%，即每售出 6 辆车就有 1 辆是纯电动车

型。其中 MINI 品牌的纯电车型销量占比更高，每售出 3 辆 MINI 车型，就有 1 辆

是纯电车型。在欧洲市场，集团有 40%的销量来自纯电或插电式混合动力车型。 

 

宝马集团凭借丰富的电动车型矩阵，已在电动化市场建立起坚实的竞争优势。

2025 年 6 月，集团顺利交付第 150 万辆纯电车型，2026 年将迎来第 200 万辆纯

电车型交付的电动化里程碑。作为电动化领域的先行者，宝马将持续拓展纯电动

产品阵容，至 2026 年底将向客户提供 20 款纯电车型。 

 

强化品牌矩阵 深耕多元动力 筑牢核心竞争优势 

 

2025 财年，宝马集团向全球客户交付 2,463,681 辆豪华汽车，销量与 2024 

年相比实现微增 0.5%。欧洲与美国市场表现强劲，中国继续稳居集团全球最大

单一市场地位，充分印证了“广泛而均衡的全球布局” 这一核心战略支柱的决定

性竞争优势。 

 

BMW M 品牌在 2025 年续写辉煌，实现连续 14 年销量增长，全年向客户交

付超 21.3 万辆，创下历史新高，BMW 品牌每销售 10 辆车，就有 1 辆是 M 车型。

BMW M2 双门轿跑车、M3 家族成为驱动这一佳绩的核心车型，而 BMW M 也与电

动化车型共同成为宝马集团 2025 年业绩增长的主要驱动力。MINI 品牌凭借全新

家族实现显著增长，销量同比增长 17.7%。 

 

新世代车型量产全面提速 

 

研发始终是宝马集团的核心投资方向，集团正聚焦全系车型的电动化与数字

化升级，为新世代技术集群落地及产品创新筑牢坚实根基。 

 

宝马新世代战略落地迎来关键突破，新世代 BMW iX3 作为新世代车型系列

的首款量产车型，为品牌与集团未来发展注入核心动力。该车在匈牙利德布勒森

新工厂顺利实现量产并完成生产爬坡，首批车辆已交付客户，目前已全面登陆欧

洲各展厅。新世代 BMW iX3 市场需求远超预期，欧洲市场每 3 台纯电宝马的订

单中，就有 1 台为该车型，更成功吸引了众多首次选择宝马品牌的新用户；为匹

配旺盛市场需求，德布勒森工厂已开启双班生产。与此同时，第二款新世代车型

——BMW i3 将于 3 月 18 日在慕尼黑迎来全球首发。 
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未来，宝马将以高速创新节奏将新世代技术全面导入全系产品线，2027 年

前将推出超 40 款全新或改款车型，核心细分市场的全新 BMW 3 系、X5 将提供

全动力版本选择，所有车型均深度获益于新世代技术；2027 年，BMW M 品牌还

将开启高性能细分市场新纪元，推出首款基于新世代平台、具备专业赛道能力的

纯电动 M 车型。依托新世代专属技术集群与模块化技术理念，宝马可将市场专

属功能与内容深度融入车型研发生产，同时持续强化研发能力，更快速灵活地响

应各区域本地客户需求并定制适配解决方案。 

 

2025 稳筑基，2026 新起航，中国市场战略深耕 

 

2025 年是宝马在中国深耕细作、厚植体系根基的蓄势之年。面对竞争激烈

的市场环境，宝马集团持续在华深耕布局，全维度强化体系韧性，为 2026 年中

国专属新世代 BMW iX3 长轴距版的到来做好充分准备。这款专为中国市场打造、

由宝马与本土研发团队联合开发的车型，堪称宝马 “最具中国特色”的产品，其

本土化的驾驶特性与数字功能已获得本土媒体的高度评价。 

 

2025 年，宝马在中国持续强化创新、智造、渠道三大核心能力：构建起德

国以外规模最大的研发网络；以沈阳生产基地为核心夯实新世代车型量产基础，

完善本土化供应链；携手经销商优化渠道运营与服务质量，并深度联动宁德时代、

阿里巴巴、Momenta 等本土伙伴，在供应链、智能科技、驾驶辅助等领域展开全

方位合作。 

 

迈入 2026 年，宝马集团迎来新世代战略全面发力、成果集中交付的关键阶

段。新世代 BMW iX3 长轴距版将在沈阳正式投产，集中展现宝马体系能力升级的

丰硕成果，也标志着宝马在华发展开启全新篇章。该车型集成 BMW 第六代电驱

技术、“驾控超级大脑” 等自研突破科技，深度融合本土 “中国 AI”生态，将纯粹

驾驶乐趣、卓越安全、前沿智能与高端豪华融为一体，成为细分市场的标杆之作。 

 

-完- 

 

中文版媒体信息及高分辨率图片资料，请从以下网站下载：www.press.bmwgroup.com 

扫码关注“宝马集团”，官方资讯及时掌握（二维码见下）。 
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欲了解更多宝马集团及产品信息，请登录： 

http://www.bmw.com.cn 以及 http://www.minichina.com.cn 

 

垂询请致： 

宝马集团大中华区企业事务部 

孙晓龙先生 

邮箱：Michael.Sun@bmw.com 

地址：北京市朝阳区东三环北路霞光里 18 号佳程广场 B 座 28 层，100027 

 

宝马集团 

宝马集团是全世界最成功的汽车和摩托车制造商之一，拥有 BMW、MINI、Rolls-Royce 和 BMW 

Motorrad 四大品牌，并提供汽车金融服务。作为一家全球性公司，宝马集团在全球设有超过

30 处生产布局；销售网络遍及 140 多个国家和地区。 

 

2025年，宝马集团全球交付乘用车 246万辆、摩托车超 20.25万辆；财年营收达 1335亿欧元，

税前利润 102亿欧元。截至 2025年 12月 31日，宝马集团全球员工总数为 154,540 人。 

 

宝马集团的商业成功基于长远的规划和高度的责任感。宝马集团将可持续发展视为企业战略

的重要组成部分，从供应链到生产再到所有产品的全生命周期，一以贯之，笃定前行。 

 

http://www.bmw.com.cn/
http://www.minichina.com.cn/

