
 

1 

 

守护传承二十年初心不改 创新赋能非遗笃行致远
 

宝马中国文化之旅 年发布非遗保护创新举措

（北京） 年，正值 十五五 规划开局之年，中华优秀传统文化传承创新迈
入高质量发展新阶段。日前，宝马企业社会责任发布系列创新举措，以实际行动
庆祝宝马中国文化之旅开启第二十年征程。这一具有 年历史的企业社会责任项
目，将围绕科技赋能非遗文创、系统培育青年非遗传承人、持续大运河文脉探访、
发布资助非遗 年纪念画册，助力非遗创造性转化与创新性发展深度融入当代生
活。二十年久久为功的企业社会责任实践，是宝马集团“商业成功与企业社会责任
可以并行不悖 责任观的诠释，更是宝马集团“在中国，为中国，与中国同行”本土
化战略生动的注脚。

年，旨在倡导和呼吁全社会对文化遗产关注和保护的 中国文化之
旅正式启程； 年，来自玉树藏族自治州的牧女白卡，在“清华美院 非遗
保护创新基地”结业后，带动乡村牧女们将非遗藏糖产业化，如今在玉树州运营起
土特产店“玉树会客厅”； 年，来自云南屏边苗族自治县的苗绣省级传承人陶
琼莉，在宝马爱心基金专项资助下，进入“清华美院 非遗保护创新基地 ，与
清美教授联合共创，设计出融合宝马经典设计与苗族蝴蝶纹样的非遗文创靠枕，
使传统苗绣适配现代审美、走进日常消费场景。

作为中国汽车行业历史最悠久的企业公益项目之一，宝马中国文化之旅经历
与见证了中国非遗文化保护的二十年发展历程。二十年来，宝马中国文化之旅探
访足迹覆盖全国 个省、市、自治区，资助、培训近 位非遗传承人，举办

场研讨会， 场创新成果展，惠及超 亿人次。宝马中国文化之旅从最初的
记录者、捐赠者、保护者，升级为赋能者、创新孵化平台，为非遗扶贫、助力乡村
振兴、推动文旅发展，探索出可复制的企业参与创新范式。

立足项目启动 年全新起点， 中国文化之旅以“创新 责任”为内核，发

布四大非遗保护新举措，开启非遗守护新征程。

科技赋能非遗创新表达。宝马爱心基金资助更多的非遗传承人进入“清华美院
非遗保护创新基地”，引领性地融入 、数字技术赋能非遗创新表达，打造

融入当代生活的非遗文创作品。
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系统化培育青年非遗力量。升级“清华美院 非遗保护创新基地 赋能内容，
涵盖线下授课与培训、文创产品设计、品牌视觉打造、 工具应用、数字文创、
新媒体传播等实用培训内容，助力非遗传承人从 会技艺、能传承 向 懂创新、可
落地、懂市场 转变。

持续推进大运河文脉探访。宝马携手文化和旅游部中外文化和旅游交流中心
持续推进“大运河保护教育项目”。 年项目将探访山东，助力传播大运河文化

底蕴与中华优秀传统文化，助力区域文旅发展。

发布非遗科普纪念画册。在宝马爱心基金的资助下，系统梳理二十年非遗保
护实践经验，发布非遗科普纪念画册，将企业长期保护创新实践转化为全民共享
的公共文化资源。

在传承中创新，是非遗走入现代生活的路径，也是宝马进入未来的方式。无
论是千年非遗技艺还是百年汽车公司，都在传承中不断找到自我，又在创新中弘
扬不变的精神内涵，这就是“传承中创新 的真谛。宝马集团 年发展历史，“纯

粹驾驶乐趣”始终是宝马品牌的传家宝。面向全球出行变革，宝马集团树立了“更人
文、更智能、更负责任”的未来出行愿景，并将这份坚守与革新理念落地为宝马有
史以来最大规模的创新—宝马新世代。宝马尊重传承，在传承中创新，这是宝马
进入未来的方式，更是宝马新世代的设计哲学。

长期主义是宝马践行中国本土企业社会责任的鲜明底色。自 年成立国内
汽车行业首个企业公益基金——宝马爱心基金以来，宝马持续构建文化传承、儿

童道路交通安全守护、生物多样性保护三大公益矩阵。从 年坚守的 儿童

交通安全训练营 到 载深耕传统文化保护的 中国文化之旅 ，再到坚持
年的 美丽家园行动 ，宝马持续聚焦中国核心社会议题，以稳定、长期、创
新的公益实践，践行“在中国，为中国，与中国同行”的承诺。
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