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Vize spojena s fascinaci.
Vznik designu v BMW Group.

Design ma u BMW Group velky vyznam. Napady a vize pro budoucnost
mobility pfijima BMW Group jako celek, a pak je pfeménuje v realitu
pfesné uréenym postupem. Za timto ucelem vytvofilo BMW Group velmi
propracovany proces zameéfeny na dosazeni souhry vSech zu€astnénych.
Hlavnim cilem je vytvofit emocionalni produkty, které si zachovavaji
trvalou fascinaci.

Od pocate¢niho konceptu az k navrhu hotového modelu.

Proces vyvoje nového modelu probiha pfiblizné pét let a je rozdélen do tfi
fazi. Zacina se zadanim designu nového automobilu. Adrian van
Hooydonk, Senior Vice President BMW Group Design, a jeho
mezioborovy tym spole¢né vypracuji zadani pro vSechny zucastnéné.
Tento koncepCni ramec dava designéram, vyvojafim a inzenyram
nejsirSi mozny kreativni prostor pro navrh vzhledu nového vozu.

Faze 1: Zaklady.

Na zacéatku prvni faze projektu jsou stanoveny dulezité atributy. Na jejich
zakladé pak designéfi vytvofi prvni navrhy proporci nového vozu. Uréeni
proporci je velmi dilezitym aspektem procesu navrhovani. Jako u
kazdého vyrobku, také u automobilt jsou dokonalé proporce povazovany
za kli¢ k estetice a harmonii. Designéfi zacnou navrhem profilu

a charakteristickych linii rodiciho se vozu. Po prvnich skicach vytvofi
takzvany paskovy model na zakladnim planu rozvrZzeni mechanickych
skupin — je to v podstaté mapa vozidla v méfitku 1:1, ve které jsou
zahrnuty vSechny technické a strukturalni slozky. Pomoci ohebné pasky
designéfi vyznaci na planu hlavni linky, jez tak zvyrazni. Paskovy model
pak zobrazuje siluetu a kontury, které vyjadfuji charakter vozidla. V
nasledujicim dialogu mezi designérem a CAD modelaifem je vytvoren
virtualni 3D model proporci nového vozu.

Cilem této prvni faze je vzajemné pochopeni vSech faktord ovliviiujicich

navrzeny design a jejich dopad na né;j. Jiz v tomto raném stadiu jsou
Vertiebs ot v designovém zadani stanoveny kli¢ové parametry jako rozvor, objem
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zavazadlového prostoru, nabidka motoru, vnitfni Sifka a bezpecnostni
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a technologie, protoze vSechny dostupné technické prvky musi byt /\7

zahrnuty do navrhu tak, aby je kone&ny uzivatel shledal jako funkéné
dokonalé, ucelné a vizualné plsobive.

Faze 2: Soutéz.

Klicovym aspektem pfi hledani tvaru u BMW Group — a jedinenym
svého druhu v automobilovém prdmyslu — je vnitfni, vysoce kreativni
soutézeni o navrh exteriéru a interiéru vozidla, ve kterém designéfi bojuji
mezi sebou. Tymy designu exteriéru a interiéru pod vedenim svych
vedoucich rozvijeji rizné myslenky prostfednictvim nacrtkd a virtualnich
prezentaci, jez pak vzniknou jako trojrozmérné fyzické hlinéné modely.
Design kazdého jednotlivého navrhu dodrZuje zadané proporce. Zadanim
je vytvofit inovativni designové navrhy, esteticky plsobivé proporce a
povrchy.

Prace na hlinénych modelech je velmi Easové a finanéné naro¢na. Jen
malo vyrobcl automobilt dava takovy dUraz na tvorbu hlinénych model(
v realné velikosti (1:1) — designéfi pouzivaji specialni modelarskou hlinu
— a jejich tvarovani do posledniho detailu. Model se pak pokryje specialni
folii, ktera se podoba metalickému stfibrnému titanovému laku a zvyrazni
linky, povrchy a proporce kazdého modelu, aby realisticky vynikly v
rdznych svételnych podminkach. Hlinéné modely umozriuji kontinualni
vyvoj designu, libovolné zmény mohou byt rychle provedeny a ztvarnény
na modelu v realné velikosti.

Béhem této faze se pocet hlinénych modell postupné zmensuje na
zakladé rozhodnuti pfedstavenstva spolecnosti. Jako soucast tohoto
procesu vzhled exteriéru i interiéru nového modelu ziskava definitivni tvar
z pohledu designéru. Konec¢né rozhodnuti o tom, ktery navrh bude
realizovan, se uskutecni pfiblizné tfi roky pfed planovanym zahajenim
vyroby v konec¢ném rozhodnuti mezi dvéma uchazeci. Pro jednoho —
potencialné velmi mladého — designéra ten zvlastni okamzik znamena,
Ze jeho nebo jeji design zvitézil a proméni se v realitu.

Faze 3: Detaily.

Kdyz je konecny navrh vybran spravni radou, je ¢as na praci na

detailech, které jsou velmi dllezité pro vyvoj sériového modelu. Pro tuto

fazi vytvofilo BMW Group Design specialni tym, jehoz ukolem je doladit
BMW v8echny vnéjSi a vnitfni prvky designu k dokonalosti.
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detaild s pfesnosti na setiny milimetrd. Timto zpdsobem BMW Group /\7

zajistuje, Ze kazdy vyrobek dosahne prémiovych kvalit — od kvality
povrchu az po okem neviditelné detaily. Teprve potom je socha, ktera
byla vytvofena lidskou rukou, pfeménéna do podoby, kterou uméji
reprodukovat stroje. Laserové skenovani CAD (Computer Aided Design)
pfenese model do trojrozmérného modelu proveditelnosti, coz je
technicky referenéni model pro dalSi vyvoj. Soubézné s tim se pomoci
riznych virtualnich technologii optimalizuji vyvojové procesy a zaru€i se
pfesnost provedeni.

V této fazi se navrhafi intenzivnéji vénuji vozidlu z pohledu majitele, ktery
jej bude pouzivat, a zaméfuji se na aspekty, jez zarudi jejich trvalé
okouzleni i po mnoha letech. Vasen pro estetiku a dynamiku, pfesnost a
dokonalost je zahrnuta ve vSech tfech fazich procesu navrhu — od
pocatku prostfednictvim soutéZe aZ po praci na detailech. Vysledkem je
automobil, ktery ma nezaménitelny autenticky charakter.

,Pfi navrhu se snazim u mého tymu vzbudit maximalni kreativitu. To je
ddvod, pro€ nechavam zadani co nejvice volné. Kazdy designér je
vyzvan, aby dal sveé vlastni ja znacce nebo jednotlivému projektu, slovy i
obrazky. Mym ukolem je pak vybrat nejlepSi z mnoha nazord a navrhu.
Pro mé to je jeden z nejvice vzruSujicich momentd v celém procesu
designu,” vysvétluje Adrian van Hooydonk, Senior Vice President BMW
Group Design.

Vice informaci o znacce BMW spolu s fotografiemi je k dispozici na:
https://www.press.bmwgroup.com
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