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1. Novatorské momenty a milniky
v historii BMW Group.

Zasadni rozhodnuti a produkty z minulosti maji stéle vliv na souc¢asnou
pozici BMW Group.

BMW Group méla podstatny vliv na budoucnost osobni dopravy jiz od dob
svého zalozeni v roce 1916. Béhem let se postupné vyvijela do své
soucasné pozice poskytovatele prémiovych sluzeb mobility. Schopnost
proziravého jednani je primo zakofenéna v DNA spolec¢nosti BMW Group,
coz se vyrazné projevilo v ddleZitych momentech napfic historii i v fadé
klicovych rozhodnuti a produktd.

Nékteré prekvapivé momenty v historii spolecnosti:

Predstaveni motocyklu BMW R 32 a jeho zasadni vliv na

cely priumysil.

Model R32, uvedeny na trh v roce 1923, byl mnohem vic nez pouhym
motocyklem s modro-bilym logem na nadrzi; i v tehdejsi dobé byl dikazem
odvahy spole¢nosti oprostit se od zavedenych norem a vytvorit svij prvni
produkt Cisté dle sveho minéni. Vznikl motocykl konstrukéné postaveny
kolem samotného motoru. Tento pristup se nestal pouze charakteristickym
konstruk¢&nim principem motocykld BMW, ale také zasadnim pfinosem pro
cely primysl.

»Born Electric“: predstaveni BMW i - dalSi meznik dokazujici
schopnost kompletné zménit pristup k individualni dopravé.

Sila a odvaha zménit zavedené normy a navrhnout zcela nové zpCsoby
dopravy je patrnai po 90 letech: v roce 2013 se pod mottem Born Electric
predstavilo nove, pIné elektrické BMW i3, s nimz zaCala nova éra
spolecnosti. BMW i3 znamena celkovy odklon od béznych konstrukenich
principl, protoZe jeho zakladem je hlinikovy podvozek a lehka kabina
vyrobena z uhlikovych kompozitQ.

BMW 328 ztélesnuje dynamiku, estetiku a zasadni inovace -
kvality, které za BMW stoji i v soucasnosti.

BMW 328, které témeér okamzité definovalo ambice mladé spoleCnosti
v oblasti motorsportu az do 60. let, bylo verejnosti predvedeno v Cervnu
1936 na okruhu Nurburgring. Za svij Uspéch BMW 328 vdéci radé
jedine¢nych konstrukénich prvkd: disledné aplikované lehké konstrukci,

/z,
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idedlnimu rozloZzeni hmotnosti, aerodynamickym tvardim, skvélému motoru
a bezvadnym jizdnim viastnostem, které mu dodal peclivé naladény
podvozek. BMW 328 znamenalo prelom a polozilo zaklady zcela novému
chapani automobilu: uspésny koncept stoji na idealni souhfe mezi
maximalni hospodarnosti a vykonem za vSech podminek. Diky dtkladné
implementaci téchto kvalit v sobé BMW 328 spojuje vSe, na cem znacka
BMW stoji do soucasnosti: dynamiku, estetiku a zasadni inovace.

BMW 1500 - zakladajici ¢len ,,Nové tridy“ - sportovni rodinny
sedan jako novy trzni segment.

Béhem let BMW Group opakované prokazala svij cit pro spravné
nacasovani tim, ze privedla na svét spravné automobily a motocykly

v okamziku, kdy byly potfeba. Mnoho produktd spolecnosti dokonce
ustanovilo své vlastni segmenty: napriklad na zaCatku 60. let vznikl v ramci
,Neue Klasse” (,Noveé tfidy“) model BMW 1500 a stal se zakladajicim
Clenem noveho segmentu zvaného sportovni rodinny sedan. V dnesni
dobé ma v této tfidé svlj produkt kazdy prémiovy vyrobce.

Zcela novy koncept motocyklu - ,,GS* - byl zrozen typem

R 80 G/S.

Na konci 70. let rostla v segmentu motocykll konkurence z dalekého
vychodu, ale vyvojari BMW opét prekvapili, kdyz na svét privedli uplné novy
koncept, predstaveny v roce 1980: R 80 G/S. V té dobé se jednalo o jediny
terénni motocykl s velkoobjemovym motorem, ktery nabizel jizdni kvality
silni¢niho stroje. GS polozZilo zaklady jedné z nejoblibenéjsich tfid motocykId
soucasnosti: cestovni enduro.

Predstaveni prvniho ,,SAV“: BMW X5.

Novatorsky koncept, spocivajici v propojeni silni¢nich a terénnich vlastnosti,
se ukazal jako spravny — a to ne pouze u motocykld. V roce 1999
automobilovy svét stale jesté rozliSoval mezi osobnimi vozidly na silnici

a pro pouziti v drsném terénu. BMW ale prislo s prekvapivym feSenim, ktere
propojilo oboji. Svij pohled na véc prezentovalo v rdmci detroitského
autosalonu v lednu 1999. BMW vyvinulo svou interpretaci automobilu,
ktery nabidl dynamicke jizdni vlastnosti, pohon vSech kol a zvySenou kabinu
drive, nez svét propadl boomu segmentu SUV. Nazev SAV (Sports Activity
Vehicle) vyjadfuje sportovni zaméreni BMW X5, vyrabéného v americké
tovarné ve Spartanburgu.

Zalozeni spolecnosti BMW Motorsport GmbH - zakladu nynéjsiho
BMW M GmbH.
K uspéchu BMW Group nepomohly pouze samotné vyrobky; svij nemaly
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vliv méla i cela série klicovych rozhodnuti. Jednim takovym bylo v roce
1972 zalozeni divize BMW Motorsport GmbH. Vedeni si uvédomilo, ze
pozitivni obraz spolecnosti a jejich vyrobkd, tvofeny zavodnimi aktivitami,

je mozné vice vyuzit; automobily vyrabéné divizi Motorsport mohly pfinaset
nemalé financni zisky, které se daly pouzit k refinancovani zavodnich aktivit.
Produkty znacky BMW M GmbH mohou i dnes z velké Casti za skvélé
sportovni a obchodni vysledky spolecnosti a hodné pomahaji tvorbé image.

Otevieni ,,FIZ“ - Vyzkumného a vyvojového centra BMW Group
v Mnichové.

Mnoho prevratnych napadd a inovaci BMW Group vznika ve vysoce
progresivnim prostredi Vyzkumného a vyvojového centra v Mnichove,
znameho jako FIZ. Budova oteviena v roce 1990 vynika vostinovou
strukturou, ktera posiluje spolupraci mezi jednotlivymi oddélenimi
automobilového vyvoje tim, ze mezi nimi vyrazné zkracuje vzdalenost.
Spole¢né s novou budovou byli inzenyfi nové zaclenéni do ,,vyvojovych
projektovych tyma“, které jim dovolily vyznamneé efektivnéjsi komunikaci

a feSeni problémd pfimo ve fazi prvnich prototypU. Zaroven jim bylo
umoznéno udrzovat nepretrzité spojeni s designéry, kteri take sidli ve FIZu,
a diskutovat s nimi své navrhy uz od pocCatku vyvoje. Pojeti vyvoje v centru
FIZ béhem let prokazalo svou efektivitu a pokracuje v dalSim rozvoji

i v soucasné dobé. Napfiklad aerodynamické zkusebni centrum BMW,
které bylo otevieno v roce 2009, se i dnes povazuje za jedno z nejlepsSich
na svéte. Uz nyni existuji plany do dalSich desetileti, jez postupné rozsifi
zabér centra FIZ.

BMW Group: Vyrovnani se s minulosti.
BMW Group béhem své historie zazila fadu Uspéch(, ale musela elit také
nekolika velkym krizim a vyzvam.

30. a 40. léta.

Pod rezimem narodniho socialismu ve 30. a 40. letech minulého stoleti
fungovalo BMW AG exkluzivné jako dodavatel némeckého vale¢ného
pramyslu. Kvdli zvySené poptavce po leteckych motorech BMW byli do
pracovniho procesu povolani i nuceni pracovnici, trestanci a zajatci

z koncentracnich tabord. V osudech mnoha lidi odsouzenych k nucené
praci to zpUsobilo obrovské utrpeni, které zlstava i nadale predmétem
nejhlubsi litosti. BMW AG reagovalo na tuto ¢ast historie uz v roce 1983,
kdy se stalo prvni prdmyslovou spole¢nosti, ktera iniciovala na toto téma
verejnou debatu a vydala knihu nazvanou ,BMW - Eine Deutsche
Geschichte” (,BMW — Némecka historie”). Nékolik dalSich publikaci, jez se
tykaly citlivého tématu, nasledovalo. BMW Group bez vyjimky Celi temné
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kapitole své historie a v roce 1999 se stalo zakladajicim Clenem organizace
LErinnerung, Verantwortung, Zukunft® (,,Pripominka, odpovédnost,
budoucnost"), vzniklé za uCelem kompenzaci obétem nucenych praci.

Jiz od 90. let se BMW Group aktivné zapojuje do usili pfinasejiciho vetsi
vstficnost, respekt a pochopeni napfi¢ riznymi kulturami. (Vice o korporatni
a vnitini kulture spolec¢nosti BMW Group se dozvite na PressClubu:
www.bmwgroup.com/en/responsibility/corporate-citizenship/culture.html.)

9. prosince 1959.

V povaleCnych letech se BMW, neboli Bayerische Motoren Werke,
abychom uvedli pIné jméno, zotavovalo pomalu. Zatimco Némecko se

v 50. letech ocitlo uprostied ,,ekonomického zazraku“, na BMW AG udefila
vazna krize, nebot jeji nezavislost byla ohrozena prodejem ve prospéch
konkurencni spolecnosti Daimler-Benz. Pfi dramatické valné hromadé

9. prosince 1959 byly plany k prodeji smeteny ze stolu, a to hlavné malymi
akcionari a dealery znacky. Toto gesto podpory a viry ve spolecnost
inspirovalo jednoho z velkych akcionart spole¢nosti, prlimysinika Herberta
Quandta, ktery se rozhodl najit alternativni feSeni. To nasledné vzniklo
béhem diskuzi se spravni radou a radou zaméstnancU. Detailni analyza
ukéazala, ze BMW ma pred sebou slibnou budoucnost, takze k prodeji
nakonec nedoslo. Tehdejsi angaZzovanost Herberta Quandta a jeho rodiny
zajistuje nezavislost BMW AG az do dnesnich dn(.

Sila a nezdolnost BMW Group byla patrna i v dalSich letech. Jako dva
priklady Ize zminit ropnou krizi na poCatku 70. let nebo neuspésnou akvizici
spolecnosti Rover v 90. letech; z obou narocnych situaci spolecnost vysla
silngjSi nez predtim.

Znacky tvori emocionalni charakter spolecnosti.

Béhem let BMW Group demonstrovala silu své znacky pfi mnoha
prilezitostech. Stejné jako v prlbéhu ¢asu vyvijela svou zakladni znacku
BMW a obnovovala ji po krizi v roce 1959, rozvinula i nazev BMW Motorrad.
V letech 2001 a 2003 takeé uspésné transformovala britské znacky MINI

a Rolls-Royce, a to ¢astecné diky pouziti nejmodernéjsich technologii. Od
té doby BMW Group své znacky BMW, BMW Motorrad, MINI a Rolls-
Royce hycka a rozviji, coz prispiva k zajiSténi pevné pozice v prémiovém
segmentu. ,Spole¢nost se neustale vyviji a nékdy dokonce znovuobjevi
sama sebe,” fika predseda spravni rady BMW AG Harald Krliger a dodava:

»| kdyZ jsme zaméreni na budoucnost, tohle se nezméni.”
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2. BMW Group: THE NEXT 100 YEARS:
Rok stoleti.

Hlavni motiv oslav stoleti a nova identita spolecnosti BMW Group.
Mottem oslav stoleti BMW Group je THE NEXT 100 YEARS - DALSICH
100 LET.

Béhem celé své historie je BMW Group znama svoji inovacni silou a svym
jednoznacnym zamérenim na budoucnost. Stejny pristup aplikujeme také
na nase oslavy stoletého vyroci, béhem nichz se soustredime predevSim na
to, co nas teprve Ceka.

Tento zavazek vzhledem k budoucnosti je jasné patrny na nové korporatni
identité nasi spoleCnosti a také na nasich webovych strankach. Soucasti
nové identity je nové logo tvorené ¢tverici propojenych trojuhelnikd, které
maji tvar Sipky. Ctvefice elementd vyjadiuje &tyfi hlavni hlavni viastnosti
BMW Group, kterymi jsou odpovednost, dlveéra, pokrokovy duch a Uspéch.
Soucasné také vyjadruje rozmanitost spole¢nosti jako celku, jejich znacek

i zaméstnancd.

BMW Group zcela prepracovala své stranky na adrese
www.bmwgroup.com, které vyuzivaji nejnovejsi technologie a soucasné
predstavuji kompletni prehled pokrokove online komunikace.

Oslava 100 let 7. brezna 2016.

7. brfezna 2016 je to presné sto let, co byla zaregistrovana spolecnost
BMW AG. V tomto terminu souc¢asné BMW Group predstavi aktivity,
kterymi toto vyznamné vyznamné vyroci oslavi.

Novéa budova BMW Classic na Moosacher Strasse 66 v Mnichove se
otevre rano 7. bfezna a privita skupinu novinarl z celého svéta na tiskove
konferenci tykajici se programu oslav stého vyroci spolecnosti. Moosacher
Strasse 66 je pro spolec¢nost velmi vyznamnou adresou, protoZe prave zde
zahajovala svoji Cinnost.

Odpoledne 7. bfezna se priblizné 2000 hostl z fad prdmyslu, vyzkumu,
spolecnosti a médii presune do mnichovské olympijské haly, kde se potkaji
s vybranymi prodejci, dodavateli a spolupracovniky. Zde je multimedialni
show provede nejvyznamnéjSimi milniky z historie spoleCnosti a predstavi
interpretaci prémiové osobni dopravy budoucnosti. Akci zakonci odhaleni



BMW
Informace pro
Media

Brezen 2016
Strana 7

BMW
Vertriebs GmbH
Org. slozka Ceské republika

PoStovni adresa
Office Park Centrum
Nové Butovice
Bucharova 1423/6
158 00 Praha 5

Tel.
+420 22599 00 00

Fax.
+420 225 99 00 99

Internet
www.bmw.com.cz

koncepcniho vozu budoucnosti znacky BMW, nazvaného BMW VISION
NEXT 100.

Oslava stoleti: prenasena spolupracovnikiim po celém svété.
Uspéch BMW Group by nebyl takovy bez kvalitnich zaméstnancd. Jako
globalni spolec¢nost BMW Group zaméstnava vice nez 122 000 lidi na

140 lokacich po celém svété. Téemer vSichni budou mit moznost sledovat
show v mnichovské olympijské hale prostfednictvim jejiho streamovani do
mista jejich oslav sta let spolecnosti. Kromé toho na mnoha trzich po svété
budou probihat vlastni oslavy prvniho stoleti skupiny. Jedno specialni
promitani bude prenaseno do mnichovské Allianz Areny, kde ji bude
sledovat vice nez 30 000 zaméstnanct z réiznych vyrobnich zavodd

a administrativy v okoli.

BMW Group World Tour:

»lkonické impulzy. Zazitek z budoucnosti BMW Group.“

Oslavy stého vyroci 7. brezna budou pokracovat odhalenim koncepcéniho
vozu BMW, ktery odstartuje BMW Group World Tour, pfi niz se zastavi

v Cing, Velké Britanii a USA.

Pro asijskou premiéru se BMW VISION NEXT 100 premisti do Pekingu,
nasledné bude prevezeno do Londyna, kde se setka s dalSimi vizionarskymi
koncepty od znacek MINI a Rolls-Royce, které jsou taktéz soucasti BMW
Group.

Posledni zastavkou BMW Group World Tour bude Los Angeles v USA,
které jsou jednim z nejvyznamngjsich trhd pro BMW Group. Zde skupinu
koncepcnich voz doplni Ctvrty exponat, tentokrat od znacky BMW
Motorrad.

budoucnosti. Pravé tento pristup vyjadfuje motto“ ,lkonické impulzy.
Zazitek z budoucnosti BMW Group.”

Celé predstaveni ukaze nékolik trend( budoucnosti, které budou mit
vyznamny vliv nejen na automobilovy primysl, ale také na spole¢nost jako
celek. Predstavi se:

* Moznosti, které prinasi digitalizace a konektivita
» ZvySujici se role technologii v nasich zivotech
* Vize BMW Group na této odpovédné budoucnosti
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» Zavazek skupiny k posileni jejiho usili, jehoz cilem je byt pfinosnou
soucasti spolecnosti

Terminy BMW Group World Tour:

Peking (5.-15. kvétna) — asijska premiéra konceptu BMW VISION NEXT 100
Londyn (16.-26. Cervna) — MINI a Rolls-Royce predstavi své koncepcni vozy
Los Angeles (11.-16. fijna) — premiéru bude mit koncept od BMW Motorrad

Dveé vystavy, jeden festival.

,»Future Experience® v BMW Welt.

Zakladni kameny expozic BMW Group World Tour v Pekingu, Londyné

a Los Angeles budou k vidéni také v Mnichové v ramci dlouhodobé vystavy
sFuture Experience” ve Sroubovici budovy BMW Welt, kterou rocné navstivi
priblizné tfi miliony lidi. Vystava zaCne 22. brezna.

Specialni vystava milnikl spolec¢nosti: ,,100 Masterpieces*

v BMW Museu.

BMW Group poukaze na své stoleté vyro&i také specialni vystavou

» 100 Masterpieces”, ktera predstavi zasadni milniky v historii spole¢nosti.
Od 10. bfezna budou v muzeu BMW vystavené ikonické modely, jako je
BMW 328, BMW 507 a BMW Turbo. Specialni misto v této expozici budou
mit také zasadni strategicka rozhodnuti za celou stoletou historii
spolecnosti.

»BMW Festival - THE NEXT 100 YEARS*. Specialni akce znacky
verejnost, fanousky a pratele.

Od 9. do 11. zafi uvitd Mnichov akci ,BMW Festival - THE NEXT 100
YEARS". Festival se bude konat na nékolika mistech v mnichovském
Olympijském parku, a to na Olympijském stadionu, v Olympijské hale

a v prostoru parkovisté pro navstévniky. Specialni program je pripraven takeé
pro BMW Museum, BMW Welt i pro prostranstvi kolem spravni budovy,
tzv. ,Ctyfvalce”. Chybét nebudou ani vecerni akce BMW Festival Night,
prvni bude urc¢ena pro zaméstnance a druha pro verejnost. Vice informaci

o BMW Festivalu je k dispozici na této adrese: www.bmw-festival.de.

Specialni publikace BMW Group oslavujici sto let existence.
Mnoho informaci o historii a zakladnich otazkach pro budoucnost BMW
Group pfinese specialni publikace oslavuijici stoleté vyroci spolecnosti.
Jejimi soucastmi budou eseje, reportaze, studie a rozhovory s experty,
které reflektuji rozmanitost jak BMW Group, tak jednotlivych znacek BMW,
MINI, Rolls-Royce a BMW Motorrad.
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Svazek 1: ,,Back to the Future* (,,Zpét do budoucnosti‘).
Portrét spolecnosti, ktery predstavi celou historii od pocatkt s vyrobou
leteckych motord po Uspésny comeback znacek MINI a Rolls-Royce.

Svazek 2: ,,Road Trips - Journeys to the Places where the Future
has already arrived“ (,,Cesty na mista, kam jiz zavitala
budoucnost*).

Tento svazek ukaze ikonické produkty z historie BMW Group.

Svazek 3: ,Where is the BMW Group Headed* (,,Kam miri BMW
Group*).

Zde experti BMW Group odpovedi na otazky, jak se bude spole¢nost
muset a moci vyvijet.

Svazek 4: ,,Fast & Curious“ (,,Rychle a zvédavé*).

Ukazky toho, jak se vyvijely predstavy o dopravé budoucnosti od lkara, pres
Knight Ridera, az po Jamesem Bondem dalkové ovladané BMW.

Svazek 5: ,,Where do we go from here?“ (,,Kam mirime?*).
Kompaktni atlas budoucnosti s detailnimi mapami a grafikami vyvoje svéta
v budoucnosti.

Svazek 6: ,,The End of the World was Yesterday“ (,,Konec svéta
byl v€era*).
Soubor akademickych eseji na téma vizi budoucnosti.

Svazek 7: ,,Out of the Box* (,,Mimo konvence*)
Ukazky prekvapeni z archivu BMW Group.

Svazek 8: ,,Gallery 2116 (,,Galerie 2116).
Kreslena ukazka dopravy budoucnosti. Vysledkem je spektrum
vizionarskych sci-fi svétd.

Svazky 9-12 jsou vénované vizionarskym konceptliim znacéek
BMW, MINI, Rolls-Royce a BMW Motorrad.

Predstaveni vizionarskych koncepénich vozd s pohledem do zakulisi jejich
vyvoje.

Svazek 13: ,,Talking about Tomorrow* (,,Rozhovory

o budoucnosti“).

Myslenky a nazory politik(, podnikatell a lidi z akademického svéta na
téma zakladnich otazek budoucnosti.
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Pri prilezZitosti zahajeni oslav bude Uvodnich devét svazk{ distribuovano
limitovanému mnozZstvi ¢tenard. Kolekci v nasledujicich tydnech a mésicich
doplni svazky tykaijici se vizionarskych konceptd, stejné tak jako ,Rozhovor(
0 budoucnosti. Od fijna 2016 bude tato kniha v limitovaném poctu

k dispozici jako jeden svazek v knihkupectvich.
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3. Pohled do budoucnosti BMW Group:
Transformace a vize.

Zvolenim hlavniho motta oslav sta let BMW Group THE NEXT 100 YEARS
vznikl urcity paradox: dalSich 100 let nelze predpovidat. Nedokéazi to veédci,
politici ani ekonomicti stratégové. Nicméne presto existuje nékolik
hodnovérnych prognéz budouciho vyvoje, které jsou zalozené na mnoha
udajich a faktorech. Na zakladé jejich rozsahlé analyzy si BMW Group
vytvorila svoji viastni vizi budouciho svéta. Bylo rozhodnuto soustredit se na
hlavni otazky a trendy, které ovlivni nejen osobni dopravu, ale také nase
kazdodenni Zivoty a zplsoby prace. Cilem BMW Group je predstavit
maximalné komplexni pohled na nasledujici dvé az tfi desetileti, ktery bude
zaloZen na odbornych studiich z riznych zdrojd, stejné tak jako na
nazorech renomovanych futurologdl.

Na zakladé vlastnich internich informaci, jez se propaijily s vysledky
vyzkumU rlznych instituci, BMW Group vytvoftila detailni predstavu

0 budoucnosti i 0 transformaci v socialni roving, s niz souvisi i zména
lidskych potfeb. BMW Group silné véfi v to, Ze individualni doprava zlstane
hlavni potfebou lidstva.

Narustajici urbanizace, megapole, globalizace a metropolitni
regiony. Vétsi vSestrannost.

Hlavni prvek transformace spolecnosti spociva v nardstajici urbanizaci.
Experti oCekavaji, ze do roku 2050 bude vice nez 75 procent lidi v Evropé
Zit ve méstech, v USA bude tento podil dosahovat 90 procent. Souc¢asné
s tim se zvysi ddraz na individualitu.

Jiz dnes samotné vlastnéni automobilu nestaci naplnit vSechny ménici se
potreby lidi na pozadavky v oblasti dopravy. Preplnéné silnice, absence
parkovacich mist a omezeni dana potfebou ochrany prirody jsou jen
nekterymi z omezeni, ktera jsou pritomna jiz nyni. V Cervenci lonskeho roku
zacalo Centre of Excellence for Urban Mobility pod hlavickou BMW Group
spolupracovat s mésty a dalSimi relevantnimi skupinami na vytvoreni
konceptu udrzitelné mobility v méstskych oblastech.

VSude po svéte si lidé preji, aby méli pristup ke spravnému dopravnimu
prostfedku pro danou situaci. Napfiklad systémy sdileni vozidel, jako je
treba DriveNow, vstoupily do mést a jiz nyni ukazuiji, ze funguji velmi dobre.
Nicméné to plati pouze tehdy, kdyz vSechny jednotlivé zplsoby dopravy
jsou ve vzajemném souladu a vychazeji vstfic poZzadavkidm lidi. Pfechod
mezi jednotlivymi zpClsoby dopravy mize stat ¢as a souc¢asné omezuje
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komfort. Napriklad multimodalni navigace predstavena v BMW i3 dokéaze
navrhnout cestu i s vyuzitim verejné dopravy tak, aby cestovani bylo
komfortnéjsi. Automaticke rezervovaci Ci platebni systémy jsou jiz nyni
Castecnym reSenim, nicméné v budoucnu budou muset byt jesté
integrovangjsi s dalSimi systemy.

Soucasné s tim lidé vyzaduiji kvalitnéjsi zpUsoby dopravy. Prodluzuje se
doba cestovani, takZze zpUsob traveni ¢asu pfi presunu z bodu A do bodu B
je stéle dUlezitéjsi. Lidé budou chtit svij Cas straveny na cestach vyuzivat
efektivnéji a bezpelnéji, a to jak pfi praci, tak pfi relaxaci. Budou vyzadovat
nove zazitky nebo Iépe komunikovat se svymi kolegy. | proto uvazovani
BMW Group zasahuje daleko za hranice samotného produktu, zahrnuje
také mnoho technologii a sluzeb, které zlepsuji zpUsob individualni dopravy.
Vize dopravy budoucnosti, jak ji vidi BMW Group, spociva v jednoduchosti,
dostupnosti podle individualnich pozadavk( a moznosti prizpGsobeni
vlastnim potrebam. V nasledujicich letech nebo desetiletich ma BMW
Group za cil pfepravovat lidi nejlepsim moznym zpdsobem.

Technologie a digitalizace. Prirozena konektivita.

Béhem nasledujicich deseti let se automobilovy primysl zmeéni vice nez za
poslednich 30 let. Na této transformaci bude mit zasadni roli digitalizace

a samoziejmé centrem vSech inovaci podle BMW Group zlstane i nadale
fidic.

V soucasnosti je spoleCnost na cesté k realizaci autonomniho Fizeni, s nimz
je spojeno mnoho technickych vyzev, ale také jde o zasadni véc pro
realizaci revoluce osobni dopravy. V budoucnosti bude mozné radost z jizdy
popsat jako osvobozeni fidicl zasluhou novych informaci.

Zakaznici BMW Group jiz nyni mohou vyuzivat mnoha funkci souvisejicich
s automatizaci fizeni. VSechny jsou navrzené tak, aby ridici usnadnily fizeni.
Nové BMW fady 7 je napriklad vybaveno asistentem Fizeni a varovanim pfi
nechténém opusténi jizdniho pruhu. V dalSim stupni technologického
vyvoje zajisti automaticke fizeni vice bezpecnosti a soucasné také komfortu
a hospodarnosti. Jak se ukazalo na konceptu BMW i Vision Future
Interaction (predstaveném na vystavé CES 2016), praveé automatizované
fizeni bude mit vyznamnou ulohu v budoucnosti odpovédné osobni
dopravy.

Dalsi oblasti, kde BMW Group vyuziva pfinosu digitalizace, je vyroba. V této
oblasti prinasi propojeni skutecného a virtualniho svéta vyznamné moznosti
v mnoha ohledech. Cilem je dosahnout inteligentni propojené vyroby
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s nastavenymi komplexnimi procesy, které Ize zefektivnit aplikaci
informacnich technologii.

BMW Group se primarné zaméruje na ctyri hlavni oblasti:
Automatizovany sbér dat a analyza zlepsSuji bezpecnost. Nejnovejsi 3D
analyza dat umoznuje presnéjsi planovani, takze nové digitalni systémy

a struktury Ize napriklad integrovat do stavajicich prostredi. Tim se flexibilita
dostava na novou uroven.

Chytra logistika zlepSuje prehlednost celé dodavatelské sité
a optimalizuje dodavatelské retézce.

Inovativni automatizované systémy primo pomahaji zaméstnancim

v prenosu jejich prace do vyroby. Napriklad flexibilné navrzeni roboti mohou
pracovat v tésném sousedstvi s lidmi a pomahat jim s fyzicky narocnymi
operacemi.

DalSi zpasoby vyroby — napriklad 3D tisk otevird nové moznosti ve
tvarovani a soucasné umoznuje rychleji vyrabét urcité dily v odpovidajici
kvalité. V soucasné dobe je pak prikladem dalSich zplsobU vyroby
pouzivani individualnich dild v malych sériich. BMW Group Veéfi, Ze tyto
vyrobni metody maiji pro sériovou produkci znaCny potencial a umozni
zakaznikdm prinést nové sluzby a moznosti, napfiklad zvétSenym rozsahem
individualizace komponentt automobilu i nahradnich dild.

V dlouhodobém horizontu tyto zmény povedou také ke zméné vyznamu
Clovéka pri vyrobé. V nasledujicich letech a desetiletich se zméni zplsob,
jakym lidé automobily vyrabéji, a jejich pracovni prostfedi bude moderngjsi.

Odpovédnost.

Efektivni vyuzivani energii pro zivotni prostredi.

Vyuzivani energii s malym dopadem na zivotni prostredi je zasadni
hodnotou BMW Group. Spole¢nost je jiz vice nez 15 let vedoucim hracem
odpovédnosti k zivotnimu prostfedi v automobilovém priimyslu (podle
hodnoceni RobecoSAM).

BMW Group dba na svoji odpovednost jiz od roku 1973. Tehdy jako vibec
prvni automobilovy vyrobce ustanovila pozici, ktera dohlizi na dopady na
Zivotni prostredi. Od roku 1990 spole¢nost sniZila zasluhou aplikace
pristupu a technologii EfficientDynamics, predstaveného v roce 2007,
fleetové emise svych vozidel o 40 procent.



BMW
Informace pro
Media

Brezen 2016
Strana 14

BMW
Vertriebs GmbH
Org. slozka Ceské republika

PoStovni adresa
Centrum
ové Butovice
Bucharova 1423/6

158 00 Praha 5

Offic

Tel.
+420 22599 00 00

Fax.
+420 22599 00 99

Internet
www.bmw.com.cz

Prechod od spalovacich motor( k elektrickému pohonu, jak je vidét na
prikladu BMW i3 nebo skutru BMW Motorrad C evolution, ukazuje, Zze
odpovednost k zivotnimu prostredi a tésnéjsi propojeni s méstskymi
podminkami nemusi byt v rozporu s radosti z jizdy.

Pri vypocitavani ekologicke stopy jednotlivych vozidel se nebere v potaz
pouze jejich aktivni Zivotni cyklus, ale jsou zapocitavané i vSechny ostatni
aspekty. K tomu se vyuzivaji inteligentni systémy sbéru dat, aplikované

v tovarnach Spartanburg, Lipsko a Regensburg. Ke své Cinnosti vyuzivaji
inteligentni méfici zarizeni, ktera monitoruji mnozstvi spotfebované energie
jednotlivymi roboty a systémy. Tyto hodnoty se nasledné srovnavaiji s celou
vyrobni siti. Sou¢asné s omezovanim spotieby energie umoznuji
inteligentni systémy zvysit bezpecnost vyroby a zlepsit kvalitu vysledného
produktu. Cely systém BMW Group vyvinula v ramci svého konceptu
digitalizace, vyuzila pritom podporu z Regionalniho evropského fondu pro
vyvoj (ERDF).

DalSim faktorem omezujicim dopad vyroby automobil(i na Zivotni prostredi
je vyuzivani energie z obnovitelnych zdrojd, jako je napfiklad vitr a voda. Jiz
nyni pochazi priblizné 58 procent energii spotfebovavanych BMW Group
z obnovitelnych zdrojd. Napfiklad tovarna Moses Lake vyuziva elektfinu

z vodnich elektraren, Lipsko ma vlastni vétrnou elektrarnu a jihoafricka
tovarna Rosslyn pracuje s biomasou.

Dalsim zplsobem ochrany zdrojd je vyuzivani obnovitelnych materiald

a recyklatt. Jednim z prikladd tohoto pfistupu je olivovym olejem ¢inéna
kdze, vlakno kenaf (bombajské konopi) ¢i pouzivani recyklatu z PET lahvi
pro Calounéni sedadel. Do roku 2020 se BMW Group zavazala snizit
spotrebu energie, vody, rozpoustédel a mnozstvi odpadu na jedno vozidlo
0 45 procent.

V dlouhodobém horizontu je cilem vytvoreni neutralniho vyrobniho cyklu
z recyklovanych materiald, které bude moZné dale recyklovat. Vice
informaci na toto téma najdete na adrese BMW Group:
https://www.bmwgroup.com/en/responsibility.html.
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4. BMW VISION NEXT 100:
Cista radost z jizdy v budoucnosti -
Jak bude vypadat?

Zkouset si predstavit, jak budeme zit nebo se premistovat v budoucnosti, je

stejné naro¢né jako fascinuijici. Jak se zméni socialni, ekonomické a zivotni
podminky? A co bude ovlivhovat nasi osobni dopravu? Jaké ohromuijici
moznosti pfinesou nové technologie? A jaky efekt bude mit digitalizace

a konektivita na nase pozadavky tykajici se automobil’?

Pri prilezitosti oslav vyroci sta let v roce 2016 se BMW Group
prostfednictvim série vizionarskych koncepénich vozl diva déle, nez je
obvyklé, a snazi se predchazet budoucim narokéim na osobni dopravu.

V nasledujicich letech dojde k diverzifikaci dopravy. V neprilis vzdalené
budoucnosti budou automobily jezdit zcela samy — lidé se budou
prepravovat v robotech na kolech. Jak tedy s prihlédnutim k danému vyvoji
budou vypadat vozy BMW, které jsou povéstné svoji radosti z jizdy? A jak
znacka BMW prevede své typické vlastnosti do budoucnosti?

Pri vyvoji konceptu BMW VISION NEXT 100 nebylo hlavnim cilem vytvorit
anonymni automobil, ale pravé naopak. Cilem bylo vyvinout velmi osobity
vlz, ktery je navrzen tak, aby vysel vstfic vSem narokdm svého fidi¢e. Pro
nas je totiz dllezité, aby zlstalo typické emotivni spojeni vozu BMW a jeho
fidice. Vyvojovy tym konceptu BMW VISION NEXT 100 vzal v potaz
vSechny trendy a technologicky vyvoj, ktery bude pro BMW relevantni az za
nekolik desetileti. Samozrejme, Ze se aplikovaly také prvky a inovace, které
jsou pro BMW typicke jiz mnoho let. Hlavnim faktorem, ktery prostupuje
celym vozem, je jedna z tradi¢nich vlastnosti vozd BMW: byt
nekompromisni ve svém zameéreni na technologie a skutecnou hodnotu
pro zakaznika i v budoucnosti.

Adrian van Hooydonk, feditel BMW Group Design: ,KdyzZ jako designér
mate predstavivost, mate Sanci, Ze vznikne néco, co se mize jeden den
stat skutecnosti. Nasim cilem pfi vyvoji BMW VISION NEXT 100 bylo
pripravit scénar pro budoucnost, ktery zaujme lidi. Nové technologie
prinaseji vyznamneé prednosti, jez oteviraji fantastické nové moznosti, které
nam umozni dodat fidiCi jeSté vice pomoci pro jesté intenzivnéjsi zazitky

Z jizdy.

MUj osobni pohled na technologie je takovy, ze museji byt na obsluhu tak
intuitivni, jak je to jen mozné. Jediné tak mohou vzniknout jedinecné zazitky
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vychazejici z dokonalého propojeni Clovéka, stroje a okoli. Koncept BMW
VISION NEXT 100 ukazuje, jak téchto pfistupt chceme v budoucnu
dosahnout.”

Ctyfi zakladni pristupy aplikované na BMW VISION NEXT 100:

U spravného BMW je ridi¢ vzdy v hlavni roli.

V poslednich letech se velmi Casto hovofi o autonomnim fizeni. Uz tedy
neni aktualni otazka ,zda“, ale spiSe ,kdy"“. Také BMW Group véfi, Ze jeho
vozy budou schopné prevzit praci fidiCe, ovsem pouze v situaci, kdy to
bude fidi¢ chtit. Koncept BMW VISION NEXT 100 zUstava typickym BMW,
které nabizi intenzivni radost z jizdy.

Uméla inteligence a intuitivni technologie tvori jeden celek.

V budoucnu budou vSechny automobily pripojené k internetu a digitalni
technologie se stanou samozrejmosti, stejné jako ve vSech ostatnich
oblastech lidského Zivota. Dislednéjsi digitalizace umozni stale lépe
propojovat fyzicky a digitalni svét. Uméla inteligence se od nas bude ucit,
bude predvidat naSe prani a pracovat na pozadi na ukolech, které jsme na
ni delegovali. ZpUsoby interakce lidi a stroji se zméni: displeje a dotykové
displeje budou nahrazeny intuitivngjsimi formami rozhrani mezi osobou

a strojem. Lépe receno: technologie budou lidstéjsi.

Nové materialy prinaseji dechberouci moznosti.

Jak se budou automobily v budoucnosti vyrabét? V urcitém okamziku
budou lisy na stovky a tisice ocelovych dil(i zastaralé. Pouziti uhlikovych
kompozitl jiz nyni ukazuje, Ze v materidlech pouZzivanych na stavbu
automobill a jejich vyrobu dochazi k zasadnim proménam. Technologie
jako rychla vyroba dild a 4D tisk umozni vznik vétSiho poctu komponentd
nebo objektl z rlznych materidld. Tim se brzy nahradi konvencni nastroje
a vzniknou nové moznosti pro konstrukci automobilC.

Mobilita zlistane emotivnim zazitkem.

Automobily BMW nikdy nebyly Cisté uzitkovymi stroji nebo automobily
postavenymi pouze pro dopravu z jednoho mista na druhé. Vozy BMW
znamenaji mnohem vice. Ridi¢ v nich vyhli#i kazdou dalsi zatacku, uziva si
silu motoru a vychutnava si rychlost. Jizda ve voze BMW je emotivnim
zazitkem, vyplavi adrenalin a zajisti, ze se Fidi€ nebo jeho spolujezdec tesi
na kazdou dalsi jizdu. Pri pohledu do budoucna se tyto vlastnosti nezméni —
i proto, ze emotivni zazitky z premistovani jsou pevné zakorenené

v kolektivni paméti nasi spolec¢nosti. Diky tomu, Ze Fidi¢ zlstava v konceptu
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BMW VISION NEXT 100 ve stfedu déni, i v budoucnu bude naplhovan
emotivnimi zazitky ve zcela specifickém stylu.

BMW VISION NEXT 100: automobil pro dopravu budoucnosti.

» (Odridice k ,Dokonalémui ridici“ — diky digitalni inteligenci.

« Alive Geometry“ -, Zivd geometrie pfinasi intuitivnost do
interakce fidiCe a vozidla.

o ,Boost"a ,Ease” - rlizna nastaveni pro jizdu s fidi¢em i pro
automatickou jizdu.

* ,Spole¢nik“: inteligentni digitalni partner propojuje fidice
a automobil.

* Typicke designérske rysy BMW.

* Materialy budoucnosti.

Od ridice k Dokonalému ridici - diky digitalni inteligenci.

| v budoucnu budou fidiCi BMW chtit stravit vétSinu ¢asu za volantem svych
vozU. Proto je i v konceptu BMW VISION NEXT 100 fidic stale v centru
déni, je trvale pfipojen, vyuziva digitalni inteligenci a ma k dispozici
nejmoderngjsi technologie. To ale neni vse: BMW VISION NEXT 100
premeéni ridice v Dokonalého fidiCe. Takze i kdyz se svét bezpochyby
zmeni, Cista radost z jizdy pretrva a dokonce bude jesté intenzivnéjsi nez
driv.

Navrh BMW VISION NEXT 100 zacal koncepci interiéru. V budoucnu totiz
bude kladen stéle vétsi ddraz na pohodli a pfijemnou atmosféru uvnitf vozu.
Soucasné musi fidic citit, Zze sedi ve voze postaveném pfimo pro néj, ne

v automobilu navrzeném tak, aby jezdil sam. Tento pristup zajistil, ze vnitrni
prostor je vzhledem k vnéj$im rozmérlim necekané objemny. | pres klenuty
interiér zUstava koncept BMW VISION NEXT 100 na prvni pohled
rozpoznatelny jako sportovni sedan od BMW.

Reseni interiéru jej umoZfiuje pouzivat réiznymi zpsoby: v rezimu ,Boost*,
kdy vSe ovlada fidic, a v rezimu ,Ease”, kdy je FidiC posunuty vzad a fizeni
prevzal samotny automobil. V rezimu Ease se interiér proméni na prostorné
misto s prijemnym osvétlenim a komfortni atmosférou. V rezimu Boost fidic
oceni intuitivné navrzené ovladani vSech funkci. Po celou dobu se
automobil o své osobé za volantem snazi naucit vice a vice informaci.
Vyuziva k tomu mnoho rozliénych senzord a digitalni inteligenci. BMW
Group jej proto oznacuje jako Spolecnika. Spolecnik se progresivné uci
znat svého ridice, takze mu dokaze nabidnout presné cilenou podporu

a vytvorit z néj Dokonalého fidice.
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Velmi dllezitou vlastnosti vizionarskych konceptd je dalsi inovace, zvana
Alive Geometry — Ziva geometrie, co? je vlastnost, kterou jsme

v automobilech jesté nevidéli. Je tvorena trojrozmérnou skulpturou, jez
pracuje jak uvnitr, tak vné vozu.

Alive Geometry zajistuje interakci mezi ridicem a jeho vozem.
Alive Geometry je tvorena témer 800 pohybujicimi se trojuhelniky, které
jsou integrované do pristrojoveé desky a do nékterych oblasti boCnich
panell. Pohybuiji se ve tfech dimenzich a pomoci svych pohybl pfimo
komunikuiji s fidicem. | sebemensi periferni pohyb fidi¢ zaznamena. Ve
spojeni s Head-Up Displejem Alive Geometry unikatnim zplsobem spojuje
analogovy svét se svétem digitalnim.

Trojuhelniky pracuji velmi podobné jako hejno ptakd pfi spoleéném letu.
Jejich pohyby jsou dokonale sladéné a pro osoby uvnitf vozu snadno
rozpoznatelné. Ve spojeni s Head-Up Displejem zcela prirozenym
zplsobem komunikuiji s fidic¢em, jemuz zprostredkovavaji realné informace
0 okolnim svéte.

Mnoho rliznych pfistupd jiz nyni ukazuje proveditelnost tohoto feSeni.
Rychla vyroba prototypU i vysledného produktu ma v tomto konceptu také
vyznamnou roli a ukazuje, ze realné bude obvykla az v horizontu
nasledujicich 30 let. | v souCasnosti je tézké si predstavit, jak Ize
koordinovat stovky malych trojuhelnikd tak, aby vznikl aktivni tvar danych
povrchd, ktery by nahradil aktuainé pouzivané vyrobni metody. V budoucnu
bude mozné vyrabét mnohem komplexnéjsi a flexibilngjsi povrchy. To je
ddvod, pro¢ BMW Group pouziva na konceptu BMW VISION NEXT 100
4D tisk, ktery komponentdm pridava ¢tvrty rozmér — funkcionalitu.

V nasledujicich letech budou mit dily vyrabéné touto technikou primo
integrovanou urcitou funkénost, ktera je v soucasnosti fesena oddélené

a az nasledné se instaluje jako jeden celek.

V soucasnosti je digitalni svét Uzce spojen s displeji, v nasledujicim obdobi
to budou displeje z organickych LED. Jinymi slovy, tyto displeje nejsou
schopné ménit svij tvar. Vizionarské vozy ukazuiji, Zze od urcité doby
nebudou potreba zadné displeje. Misto nich bude Celni sklo jednim velkym
displejem, ktery je umistén primo pred fidicem. V budoucnu tak dojde

k propojeni skutecného a digitalniho svéta, jez zajiStuje napriklad i Alive
Geometry zpUsobem, kdy vzajemné spolupracuje analogova pristrojova
deska s digitalnim Head-Up Displejem na Celnim skle.




BMW
Informace pro
Media

Brezen 2016
Strana 19

BMW
Vertriebs GmbH
Org. slozka Ceské republika

PoStovni adresa
Office Park Centrum
N Butovice
Bucharova 1423/6
158 00 Praha 5

Tel.
+420 22599 00 00

Fax.
+420 225 99 00 99

Internet
www.bmw.com.cz

Jizdni rezimy Boost a Ease pro ridice i automaticky provoz.

V rezimech Boost a Ease se jednotlivé systémy a technologie vozu nastavi
na intenzivnéjSi nebo relaxovanéjsi jizdni zazitky. Presné podle toho, co fidi¢
preferuje. Pfrepnuti mezi jednotlivymi rezimy vyuziva Alive Geometry, a je
proto velmi pUsobivé a dokonale synchronizované. V rezimu Boost se Fidi¢
plné soustfedi na silnici vpredu a Alive Geometry mu ukazuje optimalni
stopu nebo optimalni okamzik k zatoceni, stejné tak jako jej upozorfiuje na
vozidla vpredu. Namisto toho, aby tyto funkce zajistily, aby byl fidi¢ rychlejsi,
zpUsobi, Ze fidi lépe a stava se lepsim fidicem. Intuitivni zpétna vazba ma
fyzicky a rychlejsi ucinek, nez napriklad roboticky hlas nebo instrukce na
displeji. Na druhou stranu v rezimu Ease se Alive Geometry pohybuje méné
intenzivné a informuje cestujici o situaci pred vozem a vSech zrychlenich

a brzdnych manévrech, které mohou nastat.

V rezimu Boost se cely viz zaméfi vice na fidiCe a poskytuje mu inteligentni
podporu pro maximum jizdnich zazitk(. Sedadlo i volant zméni svoji polohu
a upravi se také pozice stfedového panelu, ktery se vice priblizi k ridici. PFi
jizdé muze Fidi¢ komunikovat s vozem pomoci gest.

Head-Up Displej pouziva pro komunikaci s fidicem celé ¢elni okno.

V rezimu Boost se zaméruje vyhradné na to, co se dégje s ridicem.
Poskytuje mu informace o idealni stopé, optimalnich bodech pro zataceni
a rychlosti. PIna konektivita, inteligentni senzorika a permanentni vyména
dat umoznuje Head-Up Displeji vytvorit digitalni obraz situace kolem vozu.
Napriklad pfi jizdé v mize mdze Fidi¢ ziskat s predstinem informace o z boku
se blizicich vozech. Systém se navic permanentné uci poznavat svého
fidiCe, takze se jeho Cinnost neustale zlepSuje a zaméruje se na to, aby mu
poskytl intenzivnéjsi a osobnéjsi jizdni zazitek.

Prepnuti do rezimu Ease zcela zmeéni pojeti vnitiniho prostoru. Volant

a stfedova konzola se vzdali a hlavové opérky se posunou do strany, tim
propoji do jednoho celku a umozni fidici a spolujezdci sedét mirng zeSikma.
Diky tomu spolu mohou oba ¢lenové posadky Iépe komunikovat. Sou¢asné
s tim nabidne Head-Up Displej individualni zabavni nebo informacni obsah
pro cestujici.

Zvoleny jizdni rezim Boost nebo Ease jasné rozpoznaji i ostatni ridici. Jako
komunikacni prostredek slouzi maska chladice, dvojité kruhové svétlomety
a zadni svitiiny ve tvaru pismene L. Jejich konkrétni barva indikuje, v jakém
rezimu se vozidlo aktualné nachazi.
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Spolecnik: inteligentni digitalni partner propojujici ridice

a vozidlo.

Spolecnika symbolizuje mala soska, ktera reprezentuje spojeni fidiCe

a vozidla. Je navrzen jako velky brouseny klenot, umistény uprostred
pristrojoveé desky tésné pod celnim sklem. Je symbolem inteligence,
konektivity a pfistupnosti konceptu BMW VISION NEXT 100. Reprezentuje
také vymeénu informaci: s tim, jak se uci poznavat zvyky fidiCe, je stale
chytrejsi. Po néjaké dobé zna ridiCe tak dobre, ze dokaze automaticky
vykonavat nékteré rutinni ukony a poskytuje doporuceni, kdyz jsou potreba.
Bez ohledu na vozidlo samotné je ucici se spolecnik pro fidice stale vétSim
prinosem.

Spole¢nik ma také vyznamnou roli v komunikaci fidice a vozidla pfi zméné
jizdnich rezim0 Boost a Ease. Kdyz se fidi¢ koncentruje na silnici v rezimu
Boost, zlstava Spole¢nik zasunuty v pfistrojové desce. Jakmile se ale
BMW VISION NEXT 100 prepne do rezimu Ease, automaticky se vysune
a vytvofi spojeni s ¢elnim oknem. Spolecnik ma stejnou funkci i pro ostatni
ridiCe, protoze svym zbarvenim indikuje, ze je automobil v rezimu
automatizované jizdy. V nékterych jizdnich situacich Spolecnik slouzi pro
komunikaci s okolim. Zelenou barvou napfiklad signalizuje chodctm, Ze
mohou pred vozem bezpecCné prejit vozovku.

Typicky exterier BMW.

Pro design vizionarského konceptu BMW je charakteristické spojeni
sportovnosti karoserie Coupé s dynamickou eleganci sedanu. Vnéjsi
rozmery jsou s délkou 4,90 m a vyskou 1,37 m velmi kompaktni. Uvnitf
je ale k dispozici prostor odpovidajici luxusni limuziné BMW.

Kola jsou umisténa tésné u vnéjSich okrajd vozu a dodavaji konceptu
dynamicky postoj, typicky pro vozy BMW. Alive Geometry ma vyznamny
vliv na aerodynamiku automobilu. PFi natoceni kol je plast karoserie udrzi
prekryta tak, jako by $lo o flexibilni kiiZi. Toto inovativni feSeni zajiStuje
konceptu BMW VISION NEXT 100 extrémné nizky soucinitel odporu
vzduchu jen ¢,=0,18.

Meédéna barva konceptu je pouzita proto, aby podtrhla myslenku, ze
automobily BMW budoucnosti maji vypadat technicistné a soucasné
privétivé — to je symbolizovano také propojenim automobilu a jeho fidice.
Toto souznéni zaCina okamzité, jakmile se Fidi€ pfiblizi k vozidlu: inteligentni
senzorika automaticky otevie dvere. Pro nabidnuti vice prostoru pri
nastupovani se volant zapusti do pristrojové desky. Po usednuti a stisknuti
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tlacitka ve tvaru loga BMW, umisténého uprostred pristrojove desky,
vSechny systémy oziji. Dvere se zaviou, volant se vysune a jizda m(ze zacit.

Materialy budoucnosti.

Designéfi konceptu BMW VISION NEXT 100 se primarné snazili pouzivat
tkaniny vyrobené z recyklovanych nebo obnovitelnych zdrojd. Dily

z uhlikovych kompozitd, at uz viditelné, &i nikoliv, jsou vyrobené z odpadu
pri standardni produkci dill z tohoto materidlu. V budoucnu se zvétsi
vyznam vybéru vhodného druhu materiély, a to jak pro samotny automobil,
tak pro jeho vyrobu.

S postupem ¢asu se v konstrukci automobil( objevi nové materidly, které
umozni vytvorit dosud neznamé tvary. Pro Usporu zdrojd a odpovédnou
vyrobu se bude postupné upoustét od materidld, jako je drevo a kdze.
Budou nahrazovany inovativnimi novymi materialy, které bude mozné
odpovednéji vyrabét a ucelnéji pouzivat. Tento pristup je jasné patrny i na
pouziti mimoradné kvalitnich jednodruhovych a snadno recyklovatelnych
textilii, které nahradily v interiéru BMW VISION NEXT 100 kdzi.

Kontakt

Veronika Jakubcova, Corporate Communication Manager, BMW Group Czech Republic
Telefon: +420 739 601 171, e-mail: veronika.jakubcova@bmwgroup.com

BMW PressClub CZ: www.press.bomwgroup.com/pressclub/p/cz/startpage.htm

Internet: www.bmw.cz; Facebook CZ: https:/iwww.facebook.com/BMW.Ceska.Republika

BMW Group

BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI a Rolls-Royce vedoucim vyrobcem
prémiovych automobill a motocykld, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych finanénich
produktt a sluzeb mobility. BMW Group je globalni spole¢nosti s 30 vyrobnimi a montaznimi
zavody ve 14 zemich a celosveétovou prodejni siti se zastoupenim ve vice nez 140 zemich.

V roce 2015 spole¢nost BMW Group prodala po celém svété priblizné 2,247 milionu
automobill a 137 tisic motocykld. Zisk pfed zdanénim ve finanénim roce 2014 &inil

8,71 miliardy Euro, pfijmy dosahly 80,40 miliardy Euro. K 31. prosinci 2014 pracovalo pro
BMW Group 116 324 zaméstnanc(.

Uspé&chy spoleénosti BMW Group se vzdy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost.
Cely hodnotovy a vyrobni proces je zaméfen na ekologickou a socialni udrZitelnost,

k Zivotnimu prostredi odpovédné produkty a jednoznaéné zaméfeni na ochranu zdrojd.
To vSe je pevnou soucasti celkového pristupu.

Internet: www.bmwgroup.com

Facebook: http:/mww.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http://twitter.com/BMWGroup

YouTube: http:/iwww.youtube.com/BMWGroupview
Google+: http://[googleplus.bmwgroup.com




