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Ceny ,,Resale Value Giants*“: MINI vyhrava ve
dvou kategoriich.

Aktualni zebticek zistatkovych hodnot na némeckém trhu: MINI One vede
v kategorii malych vozi, MINI One Clubman je ¢islo jedna v kompaktnim

segmentu.

Mnichov. Pofizeni vozu prémiové britské znacky MINI je dobrou investici.
Kupujici si mtze byt jisty potéSenim z jizdy, individualistickym stylem,
prémiovou kvalitou a v neposledni fad¢ i vysokou ziistatkovou hodnotou. Po
mnoho let jsou vozy MINI vitézi svych kategorii v Zebticku ,,Resale Value
Giants* publikovaném ve ,,Focus Online*. Aktudlné je znacka MINI na prvnim
misté ve dvou kategoriich. Nové 3dvetové MINI One (75 kW/102 k;
kombinovana spotteba paliva: 4,8 — 4,7 1/100 km; kombinované emise COx:
111 — 109 g/km) ziskalo certifikaci na nejmensi procentudlni ztratu hodnoty
v segmentu malych vozi. Nové MINI One Clubman (75 kW/102 k;
kombinovana spotteba paliva: 5,3 — 5,1 /100 km; kombinované emise COx:
124 — 119 g/km) dosahlo stejného vysledku v segmentu kompaktnich vozu.
Tento zebticek je sestaven na zéklad€ vyzkumného institutu Béhr & Fess
Forecasts ze Saarbriickenu. Studie se zaobira pfedpovidanim cen aktudlné

novych vozl v prubéhu nasledujicich Ctyf let.

Kvalita a enormni popularita dvojice ,,obrii* v ziistatkovych hodnotach jsou
zarukou také vysoké poptavky na trhu ojetych vozi. U 3dvetfového MINI One
experti na vyvoj trhu ocekavaji ziistatkovou hodnotu za ¢tyti roky ve vysi 56,5
procenta z aktualni ceny nového vozu. Nejnovejsi generace prémiového
segmentu malych vozl se v zebficku ,,Resale Value Giants* umistila na prvnim
misté jiz v minulosti. I proto neni pfekvapenim, Ze ,,Focus Online* tento viiz

zhodnotil slovy: ,,MINI One je skute¢nou investici.*

Nové MINI Clubman dosdhlo v aktuélni analyze jesté lepsiho vysledku. Po
ctyfech letech €ini jeho predikovana ziistatkova hodnota 58 procent aktualni
prodejni ceny. Moderni interpretace automobilu typu ,,shooting brake* se Ctvetici
bocnich dvefi a parem kiidlovych dveti do zavazadlového prostoru poskytuje
prakticky interiér ve svém segmentu kompaktnich vozi. ,,Focus Online* k tomu

dodava: ,,Tento viiz si pro sebe okamzité zabral prvni pfi¢ku.*

Také v letoSnim zebfticku ,,Resale Value Gient* byly automobily rozdéleny do
16 kategorii. Do svych pfedpovédi brali odbornici na automobilovy trh v potaz

nejen vlastnosti samotnych automobiltl, ale také image znacky, vysledky
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srovnavacich testli, srovnani v riznych segmentech, vysledky spokojenosti
zakaznikll a vyvoj celkové ekonomiky. Srovnéni ziistatkové hodnoty je
dalezitym ukazatelem pii koupi nového vozu. Rozdil mezi pofizovaci cenou

a ziistatkovou hodnotou je zdsadnim prvkem nékladii. Nova generace vozi MINI
dosahuje vynikajicich vysledkii v otdzce hospodarnosti, potéSeni z jizdy a také

nakladu.
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BMW Group

BMW Group je se svymi znatkami BMW, MINI a Rolls-Royce vedoucim vyrobcem
prémiovych automobilll a motocykli, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych
finanénich produktti a sluzeb mobility. BMW Group je globalni spole¢nosti s 30
vyrobnimi a montaznimi zavody ve 14 zemich a celosvétovou prodejni siti se
zastoupenim ve vice nez 140 zemich.

V roce 2015 spoleénost BMW Group prodala po celém svété priblizné 2,247 milionu
automobilti a 137 tisic motocykll. Zisk pfed zdanénim ve finanénim roce 2015 €inil
9,22 miliardy Euro, pfijmy dosahly 92,18 miliardy Euro. K 31. prosinci 2015 pracovalo
pro BMW Group 122 244 zaméstnanc.

Uspéchy spoleénosti BMW Group se vzdy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost.

Cely hodnotovy a vyrobni proces je zaméfen na ekologickou a socialni udrzitelnost,
k zivotnimu prostfedi odpovédné produkty a jednoznacné zaméteni na ochranu zdroji.
To vse je pevnou soucasti celkového pfistupu.
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