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oot Nejlepsi globalni znacky ,,Best Global Brands“:

Strana 1 Znacka MINI dosahla hodnoty péti miliard dolart.
MINI stoupa Zebrickem 100 nejlepsich globalnich znacdek
poradenské spolecnosti Interbrand.

Mnichov. Vice nez jakakoliv jind automobilova znacka na svété je MINI projevem
osobniho stylu a inspiruje zdkazniky po celém svété. Neustalé ,,pilovani“ znacky
MINI prostrednictvim atraktivnich produktd, inovaci, jedinecnosti a vyrazné
komunikace je soucasti DNA MINI. Toto zapaleni pro znacku MINI se také odrazi
v nejnoveéjSim Zebricku nejlepSich globalnich znalek Best Global Brands, které
sestavila poradenskad spole¢nost Interbrand. Hodnota znacky MINI se v letoSnim
opét zvysila: S hodnotou vice neZ pét miliard americkych dolart se inovativni

prémiova znacka vysplhala na 87. misto.

Hodnota znacky MINI neustale stoupd. V roce 2014 se do prvni stovky jesté
nedostala, oviem uz o rok pozdéji debutovala 98. mistem a v roce 2016
postoupila o deset mist na 88. pozici. Letos své umisténi znovu vylepsila.

Vyrazny nardst znacky vychazi ze systematické implementace zmén ohlasenych
v roce 2015. Design, autenti¢nost a vlastni hodnota definuji novou identitu

znacky, ktera se rovnéz odrazi ve vizualnim pojeti a novych formach komunikace.

Sebastian Mackensen, senior viceprezident MINI: ,,M3ame skutecny zdjem na
lidskych Zivotech, jejich zajmech a vasnich. Chceme vic neZ jen vysilat poselstvi
do svéta. Chceme také naslouchat a vést autenticky dialog s mladymi méstskymi

tvlrci, kteri usiluji o to, aby Zili ielné a naplriujici Zivoty.“

Znacka MINI presahuje svét automobil a objevuje nové moZnosti pouZiti pro
svou unikatni MINI DNA. Znacka apeluje na mladé kreativni lidi Zijici ve mé&stech,
kde je atraktivni Zivotni prostor stdle vétsi vzacnosti a zodpovédné vyuzivani
zdvazkem ,,kreativniho vyuziti prostoru* a ,,minimaini ekologické stopy* znacka
MINI svou instalaci ,,MINI LIVING-Breathe‘ predstavuje vizionarska reseni pro
obé tyto vyzvy. MINI ve spolupraci s architektonickou firmou SO-IL prispiva

k prakopnickym interpretacim zdrojové ohleduplného souziti v omezenych
méstskych prostorech. ,,MINI-LIVING Breathe‘ zpochybriuje ideje koncep&niho

bydleni a otevird kreativni FeSeni pro budouci vyzvy v méstském prostredi.

MINI také prostrednictvim svych produktd podporuje zodpovédné vyuzivani

zdrojl a jiz vice nez deset let plsobi v oblasti elektromobility. MINI E znamenalo
vroce 2008 zadatek rozsahlych studii e-mobility. Na zdkladé poznatkd ziskanych
za témér deset let elektromobility byl po¢atkem tohoto roku predstaven plug-in
hybridni MINI Cooper S E Countryman ALL4. V roce 2019 MINI ddle uvede na trh
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102017 plné elektricky tridverovy model, ktery byl predstaven na letosnim frankfurtském

Strana 2 autosalonu IAA jako koncept MINI Electric Concept. Timto zplsobem bude

konvencni portfolio MINI doplnéno plug-in hybridnimi a cisté elektrickymi
modely.

Vyrazny nardst hodnoty znacky MINI doprovazi odpovidajici narlst prodejd.

V prvnich osmi mésicich letosniho roku trzby meziro¢né vzrostly o 3,1 %, bylo
prodano celkem 230 925 vozu. Nejvétsimi tahouny prémiové znacky jsou modely
MINI Countryman (+12,9 %) a MINI Cabrio (+20,3 %).

Zebficek nejlepsich globdlnich znacek ,,Best Global Brands* 2017 je v pofadi

18. zpravou, kterou kazdoro¢né zverejiiuje poradenska spolecnost Interbrand,
jez zkouma, jak znacky ovlivriuji rist spolecnosti. Hodnoceni vychazi z finanéniho
Uspéchu produktl a sluzeb patficich znacce, z role znacky pfi rozhodovani

zakaznikd a jeji vliv na tvorbu cen.
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BMW Group

BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI a Rolls-Royce vedoucim vyrobcem prémiovych
automobill a motocykld, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych financnich produkt a sluzeb
mobility. BMW Group je globalni spole¢nosti s 31 vyrobnimi a montdznimi zdvody ve 14 zemich

a celosvétovou prodejni siti se zastoupenim ve vice nez 140 zemich.

V roce 2016 spole¢nost BMW Group prodala po celém svété priblizné 2,367 milionu automobild
a 145 tisic motocykld. Zisk pred zdanénim ve finanénim roce 2016 ¢inil 9,67 miliardy Euro, prijmy
dosahly 94,16 miliardy Euro. K 31. prosinci 2016 pracovalo pro BMW Group 124 729 zaméstnancdl.

Uspé&chy spolenosti BMW Group se vidy opiraly o dlouhodobé strategie a odpové&dnost. Cely
hodnotovy a vyrobni proces je zaméren na ekologickou a socidlni udrzitelnost, k Zivotnimu
prostfedi odpovédné produkty a jednoznaéné zaméreni na ochranu zdrojd. To vse je pevnou
soucdsti celkového pristupu.
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