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,»10 otazek pro...”
Christiana Bauera.

Christian Bauer se v cervnu 2017 stal §éfdesignérem interiért vozit MINI. Ve svych
odpovédich na nasledujicich deset otazek vysvétluje, co vlastné design interiéru
predstavuje a o jak nesmirné naro¢nou praci se jedna, proc je automobilovy design
na pokraji dost mozna jedné z nejvétsich zmén jeho paradigmat a jakou roli v tomto

procesu sehraje MINI.

1. Proc jste se stal automobilovym designérem?

Prace je pro mé zivotnim posldnim a obrovskym privilegiem, protoze jakozto
designéti mame moznost ucinit svét krasnéj$im mistem pro zivot. Dokonce uz jako
dité jsem miloval dvé véci: auta a kresleni. Mél jsem obrovskou sbirku anglicaki
Matchbox. Mél jsem také $tésti, ze jsem zil neustdle obklopen skute¢nymi
automobily, protoze mtij otec travil spoustu ¢asu ,,vrtanim® se pod kapotou
nejriznéjsich modelt. A kresleni jsem si vzdycky maximaélné uzival. Takze volba
zkombinovat mé dvé vasné a postavit na nich profesni kariéru se jevila jako logicky
krok. Prilezitost studovat obor Dopravni prostfedky — Konstrukce a design vozidel

na Univerzité aplikovanych véd v Pforzheimu se stala idealni vstupni branou.
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2. Jaké véci poutaji vasi predstavivost?

Vyvoj, budoucnost - v podstaté jsem fascinovan v$im, co je nové. Nesnesu myslenku
na véci, které se z mého pohledu dlouhodobé nikam neposouvaji. Pokrok je soucasti
lidské povahy a je to néco, ¢im se vSichni zabyvame jiz od utlého détstvi. Mé vlastni
déti mi dokazuji, jaka je to zdbava. Jejich nadSeni z poznavani ¢i chapani novych véci
vyjadruji oteviené a pfimocare. Potéseni z vlastniho pozitivniho vyvoje je pro mé
zdrojem motivace a fascinace - i ja sam se permanentné ,,hecuji“ k neustalému

pokroku a tvorbé novych véci.

3. Co vas inspiruje?

Inspiraci ¢erpam z neobvyklého a nevidaného. Pokazdé, kdyz nékdo uspésné aplikuje
novy pristup, pfipomene mi to, Ze obcas se az prili§ drzime toho, co dobfe zname.
Nové pristupy také ¢asto stanovuji nova méfitka. Takze pustit se do né¢eho nového
rozhodné stoji za to, i kdyz to znamena nutnost pfekonat mnoho prekazek

a prokazat skute¢nou odvahu. Inspiruji mé uspéchy v nejriznéjsich oblastech, od
architektury pres biologii a fyziku az po design, samoziejmé. V soucasné dobé se
nejriznéjsi obory prolinaji, coz mize mit velky vliv na design. Napiiklad mate
biology spolupracujici s inzenyry na inteligentnich materialech. V budoucnu by
mohlo byt mozné, aby naptiklad povrchy, jako je kiize, tkanina nebo dfevo,
komunikovaly pomoci svétla, zvuku nebo pohybu. Funkce a komponenty budou

slouceny do jednoho, coz otevira zcela nové moznosti.

4. Co povazujete za dobry design?

Pro mé je dobry design vzdy odrazem aktualniho ,,ducha doby*, a zaroven velmi
blizce reflektuje osobu, na kterou je produkt orientovan. Zpusob, jakym véci
vnimame, a v dusledku toho prevazujici vkus, se v pribéhu ¢asu méni.
Dominantnim prvkem dnesniho designu je napfiklad jednoduchost, protoze svét, ve
kterém zijeme, se stal velmi slozitym a lidstvo je pfetizeno mnozstvim vjemu. To
ovSem nutné neznamena, Ze dobry design musi vzdy odrazet soucasné preference

— existuje také design, kterému se fikd nadc¢asovy. Dle mého nazoru musi dobry

design nabizet pfidanou hodnotu, a to jak funkéné, tak emocionalné.

5. Co se vam na praci designéra libi nejvice?

Pro mé design znamena mnohem vice nez jen estetiku formy. Vnimam ho jako néco,
co se déla pro lidi a s lidmi. To znamena, ze design vzdy vytvari pfidanou hodnotu,
kterd splnuje alespon jeden pozadavek lidi nebo zédkazniki, a to i presto, ze je to ,,jen”
jejich pocit pohody. Jinymi slovy, design pomaha zlepsovat zivot. V tomto ohledu
hraji aktivni roli, na kterou jsem velmi py$ny.

Mam také rad aspekt predvidavosti, tedy pochopeni lidskych potteb, které se budou
v budoucnu rozvijet, a hledani zpasob, jak je nejlépe uspokojit. Tato vizionarska
role umozivuje, aby design ptisobil jako hnaci sila technologickych inovaci, a dokonce

inspiroval vyvojare. To je jedna z nejzajimavéjsich a nejuchvatnéjsich ¢asti mé prace.
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6. Pokud jde o design automobilu, lidé maji tendenci vnimat nejprve vzhled
exteriéru, nikoliv interiéru. Proc?

Exteriér je prvni véc, kterou na auté vnimate — vytvari okamzité emoce. Exteriér
vozidlu propiij¢uje urcité vlastnosti, jako je sila, rychlost nebo agilita, a vytvari
osobity charakter. A neni neobvyklé, ze produkt zfetelné sdéluje informaci

o postaveni a charakteru majitele. Design exteriéru je nesmirné dilezity. Ovéem to,
co z dlouhodobého hlediska zakaznika pritahuje k urcité znacce, coz ostatné

potvrdilo mnoho studii, je interiér.

7. Co je tak zvlastniho na designu interiéru?

Prvni zkouskou ohném, pokud jde o zdkaznika, je usednuti do vozu - a aby vse
klaplo, jak m4, to je daleko t€zsi ikol, nez se na prvni pohled zda. Pokud se ve voze
necitite dobfe, nedosdhnete na vSechny ovladaci prvky, nelibi se vim pouzité
materidly nebo si myslite, Ze kvalita zpracovani je mizerna, pak je velice
nepravdépodobné, ze si koupite dal$i auto stejné znacky. Designér interiéru se musi
vyznat v fadé riiznych oblasti. Musite znat zaklady ergonomie, lidského chovani,
akustiky, logiky fizeni a mnoho dalsiho. Clovék se uvnitf vozu nesmi citit omezen
v pohybu, a to jakymkoliv zptisobem, ovSem soucasné se musi orientovat intuitivné
a musi citit, Ze on je tady tim hlavnim. Nesmi ho nic osliovat, a piesto musi byt vse
jasné rozpoznatelné. A to nikoliv v jediné konkrétni situaci, ale v celém spektru
raznych pohybovych scénatii a vyuziti, od konfigurovani automobilu na chytrém
telefonu, pres nastoupeni do vozu a samotnou jizdu az po vystoupeni z vozu. A vie
musi byt samozfejmeé snadné a intuitivni. Pak je tu tfe$nicka na dortu: design
povrchii, promysleny vzhled jednoticich ¢asti, celkovy dojem z interiéru. Déle je
tfeba zduraznit, Ze pracujeme v rdimci mnoha velmi striktné danych technickych
omezeni, jako je pevnost, charakteristika materiala v pfipadé narazu, zvukova
izolace, kabelové svazky ¢i tloustka materialu. S témito omezenimi musi byt
zachazeno tak, aby existoval vétsi prostor a volnost pro samotny design. Vytvoreni
¢isté linie nebo povrchu tak, aby to nevypadalo pouze jako zakryvani technickych
omezeni, je samo o sobé docela naro¢né.

Uméni interiérového designu spociva v uplatnovani emoci a vytvareni faktoru
pohody, zatimco se striktné pohybujete v komplexné vymezeném ramci moznosti.
Pocit, kdy spravni rada schvali interiér sériového automobilu s $irokym tsmévem na

rtech, je tézko popsatelny a je skute¢nou odménou za veskeré usili.

8. Co povazujete za klicové otazky pro budoucnost MINI a jakou roli bude hrat
design interiéru?

V automobilovém priimyslu se v souc¢asné dobé odehrava mnoho velkych zvrata.
Snazime se vytvorit smysluplnou a emocionalné piisobici nabidku mensich modelt
v prémiovém segmentu, postavenou na vysoce komplexnim pozadi digitalizace,
autonomniho Fizeni a samoziejmé také elektromobility. V. MINI chceme byt
aktivnim hrac¢em, ktery prosazuje tento pfechod do nového svéta tak, jak tomu bylo
v minulosti. V priibéhu tohoto vyvoje sehraje design interiéru naprosto zasadni roli.
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Prijemné a flexibilni prosttedi pro jizdu z bodu A do bodu B je stéle dilezitéjsi.
Autonomni jizda zméni interiér vozidla. Pro mnoho lidi se jejich vozidlo stane po
jejich domové druhym obytnym prostorem. V budoucnu budeme v automobilech
travit s nejvétsi pravdépodobnosti spoustu ¢asu, snad jesté vic, nez je tomu nyni. Ale
budeme v nich schopni délat i jiné véci. Cist, spat, nakupovat véci online nebo si hrat
s détmi. Moznosti se zdaji nekone¢né. Interiéry vozidel proto musi reflektovat nové
podoby jejich vyuziti. A my, jakozto designéfi interiérii, mame schopnost vytvaret
zcela nové svéty a zkusenosti a posouvat kvalitu Zivota na zcela novou uroven. Zde

ocekavam nejvétsi posun paradigmat ve vyrobé automobild.

9. Jak presné to bude vypadat v pripadé MINI?

MINTI je o maximalizaci zazitkd s co mozna nejmensi ekologickou stopou. Technické
pozadavky na elektrickou mobilitu znamenaji, Ze mnoho oblasti musi byt zcela
prehodnoceno. Tim se pro MINI oteviraji obrovské moznosti. Také interakce

s vozidly bude hrat stale diilezitéjsi roli. I v budoucnu se zdkaznici MINT uvnitf vozu
okamzité zorientuji vyhradné diky intuici. MINI ukéze, Ze interakce nemusi byt
nudnd, pretechnizovana nebo uzivatelsky komplikovana. Dilezité je, Ze kazdy, kdo

v budoucnu usedne do MINI, se i nadale bude citit v naprosté pohodé. A v idealnim

ptipadé nebude chtit vystoupit.

10. Jak podle vas vypada dokonaly interiér budoucnosti?

Myslim, a opravdu v to doufdm, Ze néco takového jako ,dokonaly“ interiér
neexistuje, jinak bychom pfisli o praci! Budoucnost jisté pfinese mnohem vyssi
stupen flexibility a propojeni mezi v§emi zainteresovanymi oblastmi, jako jsou
materialy, displeje, pohyb, zvuk, viiné a obsluha. Jsem nadseny tim, co nas ¢eka,
a doufam, ze konstruktéfi i inzenyfi ziskaji svobodu, kterou pottebuji, aby prisli

s né¢im zcela novym.
Dékujeme za rozhovor!

ZIVOTOPIS:
Christian Bauer je $éfdesignérem interiértt MINI od cervna 2017. Pfed piichodem do
MINI mél 43lety Bauer na starosti design interiértt BMW i. Pfedtim pracoval jako

tymovy manazer a generalni feditel designu interiért BMW.

Kontakt

David Haidinger, Corporate Communications Manager, BMW Group Ceska republika
Telefon: +420 739 601 171; e-mail: david.haidinger@bmwgroup.com

BMW PressClub CZ: www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/cz/startpage. htm

Inernet: www.bmw.cz; Facebook CZ: https://www.facebook.com/BMW.Ceska.Republika

BMW Group

BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI a Rolls-Royce vedoucim vyrobcem prémiovych
automobilti a motocykld, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych finan¢nich produktt a sluzeb
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mobility. BMW Group je globalni spole¢nosti s 31 vyrobnimi a montaznimi zavody ve 14 zemich
a celosvétovou prodejni siti se zastoupenim ve vice nez 140 zemich.

V roce 2016 spole¢nost BMW Group prodala po celém svété ptiblizné 2,367 milionu automobilt
a 145 tisic motocykli. Zisk pred zdanénim ve finanénim roce 2016 ¢inil 9,67 miliardy Euro, pfijmy
dosahly 94,16 miliardy Euro. K 31. prosinci 2016 pracovalo pro BMW Group 124 729 zaméstnanc.

Uspéchy spole¢nosti BMW Group se vzdy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost. Cely
hodnotovy a vyrobni proces je zaméfen na ekologickou a socidlni udrzitelnost, k zivotnimu prostredi
odpovédné produkty a jednoznaéné zaméreni na ochranu zdroji. To vSe je pevnou soucasti celkového
pristupu.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMW Group
Twitter: http://twitter.com/BMW Group

YouTube: http://www.youtube.com/BMWGroupview

Google+: http://googleplus.bmwgroup.com

MINI



