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The BMW Garmisch  
BMW pays homage to design visionary Marcello Gandini  
 
Munich. The BMW Group is taking the occasion of this year’s Concorso d’Eleganza Villa 
d’Este to unveil the recreation of the BMW Garmisch, a classic concept car that was 
designed by Marcello Gandini for Bertone and vanished after its debut at the Geneva 
Motor Show in 1970. With the newly created car, BMW pays respect to one of Italy’s most 
influential car designers and adds an exciting chapter to the company’s history.  
 
“Marcello Gandini to me is one of the grandmasters of car design and his cars always have 
been an important source of inspiration for my work”, says Adrian van Hooydonk, Senior 
Vice President of BMW Group Design, who has been intrigued by the BMW Garmisch 
since he first discovered a faded period picture of the car some years ago. “Building the 
BMW Garmisch for a second time gave us the opportunity to pay tribute to Mr. Gandini, 
recall one of his lesser-known cars and highlight Bertone’s stylistic influence on the 
evolution of BMW design. For me, that alone was reason enough to do this project – filling 
in the gaps and completing BMW’s history.”   
 
Since the early days of the brand, BMW has been inspired and influenced by Italian design 
and coachbuilding culture. From the lightweight aluminium BMW 328 Mille Miglia created 
at Carrozzeria Touring in the late 1930s to the wedge-shaped BMW M1 designed by 
Giorgetto Giugiaro, there has always been a vital exchange of concepts and ideas across 
the Alps. And just like many other Italian show cars of the 1960s and 1970s, the original 
BMW Garmisch was developed by Bertone as an independent design proposal intended 
to demonstrate the studio’s creativity. “The original idea came from Nuccio Bertone 
himself who wanted to consolidate our existing relationship with BMW by designing a 
surprise show car for the Geneva Motor Show”, remembers Marcello Gandini, who was in 
charge of Bertone’s design department at the time.  
 
“We wanted to create a modern mid-sized coupe that was faithful to BMW’s design 
language, but that was also more dynamic and even a bit provocative.” While the side 
profile of the car was very sleek and clean, the most distinctive design feature of the BMW 
Garmisch was its bold, vertical and almost angular variation of BMW’s kidney-shaped 
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Budoucnost v detailech – spolupráce mezi BMW Group 
a Thomasem Demandem. 
Umělec představuje, jak by mohlo vypadat BMW 
Vision M NEXT. 

Mnichov. Jak vypadá nová éra ryzí radosti z jízdy? Na tuto otázku hledá 
odpověď BMW Vision M NEXT, které bude během několika dní odhaleno 
v Mnichově. Umělec Thomas Demand vytvořil jako součást spolupráce 
s BMW Group sérii fotografií, jež zobrazují některé detaily vozu, aniž by ho 
odhalily úplně. Není to poprvé, co se Demand spojil s BMW Group. V roce 
2000 BMW Group Demanda pověřila vytvořením díla pro prestižní kolekci 
AutoWerke, na níž se podílelo 28 mezinárodně uznávaných umělců, včetně 
Candidy Höferové, Wolfganga Tillmanse, Thomase Strutha a samotného 
Demanda a která se zaměřovala na automobily a mobilitu. Demand nyní 
přeorientoval volbu použitých materiálů a médií – papír, lepenka a fotografie – 
na novou oblast: mobilitu budoucnosti.  

„Stejně jako většinu umělců, i mě fascinují věci, které jsme ještě neviděli, 
představy, které ještě nebyly realizovány. Byl jsem velmi potěšen, když mě 
Adrian van Hooydonk pozval do svého týmu. Myslím si, že způsob, jakým 
pohlížím na fotografii, mi dává dobrý prostor k tomu, abych nechal vyniknout 
základním, abstraktním prvkům. Studie M NEXT je vysoce komplexní vozidlo, 
jehož radikální design přesahuje poslání běžného každodenního modelu. 
Takový koncept pro mě představuje velmi zajímavou příležitost, jak tyto 
myšlenky a futuristické tvary dostat do veřejného vědomí,“ řekl Thomas 
Demand. 

Nová éra ryzí radosti z jízdy. 
Tvar a podstata budoucí mobility jsou silami, které stojí jak za automobilem 
BMW Vision iNEXT, tak i za nejnovějším vozem BMW Vision: BMW Vision 
M NEXT. Zatímco BMW Vision iNEXT ukazuje způsob, jakým nám autonomní 
řízení změní život v našich automobilech, BMW Vision M NEXT ukazuje, jak lze 
technologii využít pro zvýšení radosti z jízdy. V novém věku mobility budou 
inteligentní technologie pohánět sportovní jízdu a ten, kdo bude u volantu, se 
stane dokonalým řidičem. 

Ať už se jedná o uvolněnou jízdu v BMW Vision iNEXT nebo o dynamický 
jízdní zážitek za volantem BMW Vision M NEXT, v obou případech jsou lidé 



  

 
 

 

Corporate Communications 

 
Media Information  
24 May 2019 
 
 
The BMW Garmisch  
BMW pays homage to design visionary Marcello Gandini  
 
Munich. The BMW Group is taking the occasion of this year’s Concorso d’Eleganza Villa 
d’Este to unveil the recreation of the BMW Garmisch, a classic concept car that was 
designed by Marcello Gandini for Bertone and vanished after its debut at the Geneva 
Motor Show in 1970. With the newly created car, BMW pays respect to one of Italy’s most 
influential car designers and adds an exciting chapter to the company’s history.  
 
“Marcello Gandini to me is one of the grandmasters of car design and his cars always have 
been an important source of inspiration for my work”, says Adrian van Hooydonk, Senior 
Vice President of BMW Group Design, who has been intrigued by the BMW Garmisch 
since he first discovered a faded period picture of the car some years ago. “Building the 
BMW Garmisch for a second time gave us the opportunity to pay tribute to Mr. Gandini, 
recall one of his lesser-known cars and highlight Bertone’s stylistic influence on the 
evolution of BMW design. For me, that alone was reason enough to do this project – filling 
in the gaps and completing BMW’s history.”   
 
Since the early days of the brand, BMW has been inspired and influenced by Italian design 
and coachbuilding culture. From the lightweight aluminium BMW 328 Mille Miglia created 
at Carrozzeria Touring in the late 1930s to the wedge-shaped BMW M1 designed by 
Giorgetto Giugiaro, there has always been a vital exchange of concepts and ideas across 
the Alps. And just like many other Italian show cars of the 1960s and 1970s, the original 
BMW Garmisch was developed by Bertone as an independent design proposal intended 
to demonstrate the studio’s creativity. “The original idea came from Nuccio Bertone 
himself who wanted to consolidate our existing relationship with BMW by designing a 
surprise show car for the Geneva Motor Show”, remembers Marcello Gandini, who was in 
charge of Bertone’s design department at the time.  
 
“We wanted to create a modern mid-sized coupe that was faithful to BMW’s design 
language, but that was also more dynamic and even a bit provocative.” While the side 
profile of the car was very sleek and clean, the most distinctive design feature of the BMW 
Garmisch was its bold, vertical and almost angular variation of BMW’s kidney-shaped 

BMW 
Informace pro 
Média 

Květen 2019 
Strana 2 

 

  
 

a jejich emoce a potřeby středem pozornosti, kdy design a technologie 
obohacují jejich vysněné zážitky z jízdy. 

„Když odhalujeme nový automobil, vždy se sejde obrovské množství pohledů 
na věc. Tentokrát jsme zvolili nový přístup, a ještě před odhalením vozu 
představujeme výběr uměleckých fotografií. Tyto fotografie jsou fascinující 
a vyprávějí svůj vlastní příběh. Jsou velmi blízko ke chystanému konceptu 
BMW, a přesto jde o zcela abstraktní, čisté umění,“ řekl Adrian van Hooydonk, 
senior viceprezident BMW Group Design. 

Zaměřeno na detaily. 
Thomas Demand a Adrian van Hooydonk se navzájem vysoce respektují 
a pravidelně se věnují diskusi o všech záležitostech souvisejících s městskou 
a budoucí mobilitou. Proto bylo pro BMW Group logické dát Demandovi 
možnost spatřit BMW Vision M NEXT s předstihem a dát jeho představivosti 
volný průběh. Umělec si vybral různé detaily a vytvořil jejich modely z papíru 
a lepenky. Ty se staly ústředním bodem pro následující fotografie. Demandův 
koncept je založen na aktuálním barevném schématu a vizuálních tvarech 
BMW Vision M NEXT. Svými fotografiemi šel k nim tak blízko, že tyto papírové 
a lepenkové modely vypadají od skutečného konceptu k nerozeznání. 
Výsledkem jeho práce jsou čtyři fotografie detailů BMW Vision M NEXT, které 
jsou abstraktním fotografickým uměním. Na mnichovské veřejné odhalení 
BMW Vision M NEXT si obecenstvo bude muset počkat na konec tohoto 
měsíce, kdy uvidí, jak se toto umění promění v hmatatelnou realitu. 

 

Kontakt 

David Haidinger, Corporate Communications Manager, BMW Czech Republic  
Telefon: +420 739 601 171; e-mail: david.haidinger@bmwgroup.com 
BMW PressClub CZ: www.press.bmwgroup.com/pressclub/p/cz/startpage.htm 
Internet: www.bmw.cz; Facebook CZ: https://www.facebook.com/BMW.Ceska.Republika 

 

BMW Group 

BMW Group je se svými značkami BMW, MINI a Rolls-Royce vedoucím výrobcem prémiových 
automobilů a motocyklů, stejně tak jako poskytovatelem prémiových finančních produktů 
a služeb mobility. BMW Group je globální společností s 31 výrobními a montážními závody ve 
15 zemích a celosvětovou prodejní sítí se zastoupením ve více než 140 zemích. 

V roce 2018 společnost BMW Group prodala po celém světě více než 2 490 000 osobních 
vozů a více než 165 tisíc motocyklů. Zisk před zdaněním ve finančním roce 2018 činil 
9,815 miliardy Euro, příjmy dosáhly 97,480 miliardy Euro. K 31. prosinci 2018 pracovalo pro 
BMW Group 134 682 zaměstnanců. 
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Úspěchy společnosti BMW Group se vždy opíraly o dlouhodobé strategie a odpovědnost. Celý 
hodnotový a výrobní proces je zaměřen na ekologickou a sociální udržitelnost, k životnímu 
prostředí odpovědné produkty a jednoznačné zaměření na ochranu zdrojů. To vše je pevnou 
součástí celkového přístupu.  

www.bmwgroup.com 
Facebook:  http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter:   http://twitter.com/BMWGroup  
YouTube:  http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com  


