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Navrhování budoucnosti. 
V BMW Group Design již nyní vymýšlejí, jak si v budoucnu 
budeme užívat radost z jízdy. 

Mnichov. Jak se budeme přemisťovat v budoucnosti? BMW Group Design již 
nyní pracuje na tom, jak si v budoucnosti budeme užívat radost z jízdy. 
Inovativní oblasti automobilového světa v podobě autonomní jízdy, konektivity, 
elektrifikace a služeb (zkráceně ACES) otevřou prostor pro zcela nové 
možnosti a zážitky. A současně zcela změní paradigma a zvyklosti v celém 
automobilovém odvětví. BMW Group vnímá celkový design jako základ pro 
budoucnost: dodá tvar daným inovativním oblastem a oživí samotné 
technologie. Design je taktéž hnací silou k tomu, abychom mysleli za hranice 
toho, co je dnes možné, a současně k nastartování ambiciózních cílů vývoje. 
Tento přístup BMW Group již prezentovala například na první generaci BMW 
X5, která ve skutečnosti byla prvním příkladem, jenž ukázal, jak má vypadat vůz 
segmentu SUV. Dalším příkladem je ovládací systém iDrive, který je dnes 
v různých podobách součástí každého automobilu. Třetím příkladem mohou 
být modely BMW i, které byly první svého druhu a dodnes nepřestávají 
fascinovat automobilový svět. 

My navrhujeme zážitky. 
V budoucnu si budou moci řidiči vybrat, zda budou chtít jet autonomně 
(v režimu EASE), nebo řídit sami (režim BOOST). Právě režimy EASE 
a BOOST budou tvořit základ designu každého budoucího modelu BMW. 
V principu to lze zkrátit, že „EASE je pro Váš život, zatímco BOOST je pro Vás 
osobně“. Právě režimy EASE a BOOST budou v budoucnu určovat, jak bude 
BMW Group Design budoucí vozy navrhovat, protože pojetí designu jde 
mnohem dále, než jsou výsledné křivky a tvary. BMW Group Design vytváří 
zážitky. Automobil již nebude pouhým „dopravním prostředkem“, ale bude 
také místem pro relaxaci, interakci, zábavu a koncentraci. Současně se z něj 
může stát také stroj na mimořádné jízdní zážitky, který posádce umožní zažít 
novou formu jízdní dynamiky. Z automobilu se stane nový druh místa pro život, 
jež se přizpůsobí potřebám a požadavkům svých uživatelů. BMW Group 
Design pracuje se všemi inovativními oblastmi zahrnutými do zkratky ACES 
a jejich rozdílnými podobami vytváří nový prostor pro zážitky. 

EASE je pro Váš život, BOOST je pro Vás osobně. 
Jak tyto zážitky mohou v budoucnu vypadat, to ukazují konkrétně dva 
koncepční vozy: BMW Vision iNEXT představené v roce 2018 a zcela nové 
BMW Vision M NEXT. Každý z nich představuje prototyp implementace 
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The BMW Garmisch  
BMW pays homage to design visionary Marcello Gandini  
 
Munich. The BMW Group is taking the occasion of this year’s Concorso d’Eleganza Villa 
d’Este to unveil the recreation of the BMW Garmisch, a classic concept car that was 
designed by Marcello Gandini for Bertone and vanished after its debut at the Geneva 
Motor Show in 1970. With the newly created car, BMW pays respect to one of Italy’s most 
influential car designers and adds an exciting chapter to the company’s history.  
 
“Marcello Gandini to me is one of the grandmasters of car design and his cars always have 
been an important source of inspiration for my work”, says Adrian van Hooydonk, Senior 
Vice President of BMW Group Design, who has been intrigued by the BMW Garmisch 
since he first discovered a faded period picture of the car some years ago. “Building the 
BMW Garmisch for a second time gave us the opportunity to pay tribute to Mr. Gandini, 
recall one of his lesser-known cars and highlight Bertone’s stylistic influence on the 
evolution of BMW design. For me, that alone was reason enough to do this project – filling 
in the gaps and completing BMW’s history.”   
 
Since the early days of the brand, BMW has been inspired and influenced by Italian design 
and coachbuilding culture. From the lightweight aluminium BMW 328 Mille Miglia created 
at Carrozzeria Touring in the late 1930s to the wedge-shaped BMW M1 designed by 
Giorgetto Giugiaro, there has always been a vital exchange of concepts and ideas across 
the Alps. And just like many other Italian show cars of the 1960s and 1970s, the original 
BMW Garmisch was developed by Bertone as an independent design proposal intended 
to demonstrate the studio’s creativity. “The original idea came from Nuccio Bertone 
himself who wanted to consolidate our existing relationship with BMW by designing a 
surprise show car for the Geneva Motor Show”, remembers Marcello Gandini, who was in 
charge of Bertone’s design department at the time.  
 
“We wanted to create a modern mid-sized coupe that was faithful to BMW’s design 
language, but that was also more dynamic and even a bit provocative.” While the side 
profile of the car was very sleek and clean, the most distinctive design feature of the BMW 
Garmisch was its bold, vertical and almost angular variation of BMW’s kidney-shaped 

BMW 
Informace pro 
Média 

Červen 2019 
Strana 2 

 

  
 

každého z budoucích světů BMW. Studie navržená ve stylu EASE (BMW 
Vision iNEXT) ukazuje, jak by to mohlo vypadat, když se automobil bude 
v maximální míře snažit řešit situace související s řízením samostatně. Naopak 
studie ve stylu BOOST (BMW Vision M NEXT) je navržena tak, aby byla 
schopna poskytnout maximální zážitky z jízdy v situacích, kdy řidič vůz 
skutečně řídí. BMW Group Design bude postupně své rozsáhlé zkušenosti 
uvádět do reality, takže již zanedlouho bude možné dále poznávat obě tato 
různá pojetí automobilů budoucnosti. 
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BMW Group 

BMW Group je se svými značkami BMW, MINI a Rolls-Royce vedoucím výrobcem prémiových 
automobilů a motocyklů, stejně tak jako poskytovatelem prémiových finančních produktů 
a služeb mobility. BMW Group je globální společností s 31 výrobními a montážními závody ve 
15 zemích a celosvětovou prodejní sítí se zastoupením ve více než 140 zemích. 

V roce 2018 společnost BMW Group prodala po celém světě více než 2 490 000 osobních 
vozů a více než 165 tisíc motocyklů. Zisk před zdaněním ve finančním roce 2018 činil 
9,815 miliardy Euro, příjmy dosáhly 97,480 miliardy Euro. K 31. prosinci 2018 pracovalo pro 
BMW Group 134 682 zaměstnanců. 

Úspěchy společnosti BMW Group se vždy opíraly o dlouhodobé strategie a odpovědnost. Celý 
hodnotový a výrobní proces je zaměřen na ekologickou a sociální udržitelnost, k životnímu 
prostředí odpovědné produkty a jednoznačné zaměření na ochranu zdrojů. To vše je pevnou 
součástí celkového přístupu.  

www.bmwgroup.com 
Facebook:  http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter:   http://twitter.com/BMWGroup  
YouTube:  http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com  


