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Navrhovani budoucnosti.
V BMW Group Design jiz nyni vymysleji, jak si v budoucnu
budeme uzivat radost z jizdy.

Mnichov. Jak se budeme premistovat v budoucnosti? BMW Group Design jiz
nyni pracuje na tom, jak si v budoucnosti budeme uzivat radost z jizdy.
Inovativni oblasti automobilového svéta v podobé autonomni jizdy, konektivity,
elektrifikace a sluzeb (zkracené ACES) oteviou prostor pro zcela nové
moznosti a zazitky. A soucasné zcela zmeéni paradigma a zvyklosti v celém
automobilovém odveétvi. BMW Group vnima celkovy design jako zaklad pro
budoucnost: doda tvar danym inovativnim oblastem a ozivi samotné
technologie. Design je taktéz hnaci silou k tomu, abychom mysleli za hranice
toho, co je dnes mozné, a soucasné k nastartovani ambicioznich cild vyvoje.
Tento pfistup BMW Group jiZz prezentovala napfiklad na prvni generaci BMW
X5, ktera ve skute¢nosti byla prvnim prikladem, jenZ ukéazal, jak ma vypadat viz
segmentu SUV. DalSim prikladem je ovladaci systém iDrive, ktery je dnes

v rlznych podobéach soucasti kazdého automobilu. Tretim prikladem mohou
byt modely BMW i, které byly prvni svého druhu a dodnes neprestavaji
fascinovat automobilovy sveét.

My navrhujeme zazitky.

V budoucnu si budou moci fidi€i vybrat, zda budou chtit jet autonomné

(v rezimu EASE), nebo fidit sami (rezim BOOST). Pravée rezimy EASE

a BOOST budou tvorit zaklad designu kazdého budouciho modelu BMW.

V principu to Ize zkratit, Ze ,,EASE je pro Vas Zivot, zatimco BOOST je pro Vas
osobné“. Prave rezimy EASE a BOOST budou v budoucnu urcovat, jak bude
BMW Group Design budouci vozy navrhovat, protoZe pojeti designu jde
mnohem dale, nez jsou vysledné kfivky a tvary. BMW Group Design vytvari
zazitky. Automobil jiz nebude pouhym ,,dopravnim prostredkem®, ale bude
také mistem pro relaxaci, interakci, zabavu a koncentraci. Sou¢asné se z néj
mUze stat také stroj na mimoradné jizdni zazitky, ktery posadce umozni zazit
novou formu jizdni dynamiky. Z automobilu se stane novy druh mista pro zivot,
jez se prizpUsobi potfebam a pozadavkdm svych uzivatelt. BMW Group
Design pracuje se vSemi inovativnimi oblastmi zahrnutymi do zkratky ACES

a jejich rozdilnymi podobami vytvari novy prostor pro zazitky.

EASE je pro Vas zivot, BOOST je pro Vas osobné.

Jak tyto zazitky mohou v budoucnu vypadat, to ukazuji konkrétne dva
koncepcni vozy: BMW Vision INEXT predstavené v roce 2018 a zcela nové
BMW Vision M NEXT. Kazdy z nich predstavuje prototyp implementace
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kazdého z budoucich svétl BMW. Studie navrzena ve stylu EASE (BMW
Vision iINEXT) ukazuije, jak by to mohlo vypadat, kdyz se automobil bude

v maximalni mire snazit reSit situace souvisejici s fizenim samostatné. Naopak
studie ve stylu BOOST (BMW Vision M NEXT) je navrzena tak, aby byla
schopna poskytnout maximalni zazitky z jizdy v situacich, kdy Fidi¢ vz
skutec¢né fidi. BMW Group Design bude postupné své rozsahlé zkusenosti
uvadeét do reality, takze jiz zanedlouho bude mozné dale poznavat obé tato
rlzna pojeti automobill budoucnosti.
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BMW Group

BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI a Rolls-Royce vedoucim vyrobcem prémiovych
automobill a motocykld, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych financnich produktd

a sluzeb mobility. BMW Group je globalni spole¢nosti s 31 vyrobnimi a montaznimi zavody ve
15 zemich a celosvétovou prodejni siti se zastoupenim ve vice nez 140 zemich.

V roce 2018 spole¢nost BMW Group prodala po celém svété vice nez 2 490 000 osobnich
vozU a vice nez 165 tisic motocykld. Zisk pred zdanénim ve finanénim roce 2018 Einil

9,815 miliardy Euro, pfijmy dosahly 97,480 miliardy Euro. K 31. prosinci 2018 pracovalo pro
BMW Group 134 682 zaméstnancl.

Uspéchy spolecnosti BMW Group se vzdy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost. Cely
hodnotovy a vyrobni proces je zaméren na ekologickou a socialni udrzitelnost, k Zivotnimu
prostredi odpovédné produkty a jednoznacné zaméreni na ochranu zdrojd. To vSe je pevnou
soucasti celkového pristupu.
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