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Vývojový testovací vůz BMW Group „Power BEV“: 
#NEXTGen19. 

Mnichov. Vývojový testovací vůz BMW Group „Power BEV“, představené 
v rámci akce #NEXTGen, ukazuje, co všechno je nyní technicky možné. 
Vozidlo je vybaveno třemi elektromotory páté generace a dosahuje 
maximálního celkového výkonu přesahujícímu 530 kW/720 k. Pohon mu 
umožňuje snadno zrychlit z 0 na 100 km/h pod tři sekundy. 

Cílem vývojového týmu bylo stvoření experimentálního vozidla, které překvapí 
jak schopnostmi podélného zrychlení, tak i v oblastech příčné dynamiky. 
A navíc, jak řidiči od značky BMW očekávají, vůz nebyl navržen pouze pro 
rychlost v přímce, ale vykouzlí na řidičově tváři úsměv i při dynamických 
průjezdech zatáčkami.  

Inženýři podvozku a pohonného ústrojí spolupracovali velmi úzce až do 
samého závěru projektu s cílem maximalizovat výkony vozidla. Klíčovým 
prvkem dynamiky je fakt, že dva elektrické motory na zadní nápravě jsou 
ovládány zvlášť. Tím se dostává do hry funkce elektrického vektorového řízení 
dynamiky, která umožňuje maximalizovat množství přenášené síly, a to i při 
extrémně dynamických jízdních manévrech. 

Výsledek je účinnější a přesnější než při použití samosvorného diferenciálu, 
protože aktivní, přesně cílené změny v přenosu sil jsou možné v jakékoliv jízdní 
situaci. Naproti tomu samosvorný diferenciál vždy reaguje až na rozdíl rychlosti 
otáčení poháněných kol. Systém pohonu se skládá ze tří jednotek elektrického 
pohonu páté generace, přičemž každá z nich se skládá z elektromotoru, 
související výkonové elektroniky a regulačního členu v jednom pouzdře. Jeden 
je umístěn na přední nápravě a dva (dvojitá pohonná jednotka) na zadní. 
Dalším zajímavým aspektem této generace pohonu je kromě přitažlivého 
výkonu i fakt, že je vyroben zcela bez využití vzácných materiálů. Elektrický 
motor tohoto typu bude pro sériovou výrobu představen v novém modelu 
BMW iX3. Tomu ale bude k pohonu stačit pouze jeden, nikoliv tři motory. 

Pohon „Power BEV“ je v současné době testován karoserii sériového BMW 
řady 5, které posloužilo jako dárce orgánů. Integrace tohoto systému pohonu 
do sériového vozu je složitým technickým úkolem, jehož se podařilo 
dosáhnout absolutně bez omezení v oblasti prostoru pro cestující. Díky tomu 
je nyní mnohem snazší tento koncept pohonu důkladně posoudit po boku 
jeho alternativ. 
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The BMW Garmisch  
BMW pays homage to design visionary Marcello Gandini  
 
Munich. The BMW Group is taking the occasion of this year’s Concorso d’Eleganza Villa 
d’Este to unveil the recreation of the BMW Garmisch, a classic concept car that was 
designed by Marcello Gandini for Bertone and vanished after its debut at the Geneva 
Motor Show in 1970. With the newly created car, BMW pays respect to one of Italy’s most 
influential car designers and adds an exciting chapter to the company’s history.  
 
“Marcello Gandini to me is one of the grandmasters of car design and his cars always have 
been an important source of inspiration for my work”, says Adrian van Hooydonk, Senior 
Vice President of BMW Group Design, who has been intrigued by the BMW Garmisch 
since he first discovered a faded period picture of the car some years ago. “Building the 
BMW Garmisch for a second time gave us the opportunity to pay tribute to Mr. Gandini, 
recall one of his lesser-known cars and highlight Bertone’s stylistic influence on the 
evolution of BMW design. For me, that alone was reason enough to do this project – filling 
in the gaps and completing BMW’s history.”   
 
Since the early days of the brand, BMW has been inspired and influenced by Italian design 
and coachbuilding culture. From the lightweight aluminium BMW 328 Mille Miglia created 
at Carrozzeria Touring in the late 1930s to the wedge-shaped BMW M1 designed by 
Giorgetto Giugiaro, there has always been a vital exchange of concepts and ideas across 
the Alps. And just like many other Italian show cars of the 1960s and 1970s, the original 
BMW Garmisch was developed by Bertone as an independent design proposal intended 
to demonstrate the studio’s creativity. “The original idea came from Nuccio Bertone 
himself who wanted to consolidate our existing relationship with BMW by designing a 
surprise show car for the Geneva Motor Show”, remembers Marcello Gandini, who was in 
charge of Bertone’s design department at the time.  
 
“We wanted to create a modern mid-sized coupe that was faithful to BMW’s design 
language, but that was also more dynamic and even a bit provocative.” While the side 
profile of the car was very sleek and clean, the most distinctive design feature of the BMW 
Garmisch was its bold, vertical and almost angular variation of BMW’s kidney-shaped 
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Zároveň to umožnilo inženýrům, aby ještě efektivněji prozkoumaly možnosti, 
které se otevřely použitím dvou samostatně ovládaných elektrických motorů 
na zadní nápravě a systému elektrického vektorového řízení dynamiky. 
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BMW Group 

BMW Group je se svými značkami BMW, MINI a Rolls-Royce vedoucím výrobcem prémiových 
automobilů a motocyklů, stejně tak jako poskytovatelem prémiových finančních produktů 
a služeb mobility. BMW Group je globální společností s 31 výrobními a montážními závody ve 
15 zemích a celosvětovou prodejní sítí se zastoupením ve více než 140 zemích. 

V roce 2018 společnost BMW Group prodala po celém světě více než 2 490 000 osobních 
vozů a více než 165 tisíc motocyklů. Zisk před zdaněním ve finančním roce 2018 činil 
9,815 miliardy Euro, příjmy dosáhly 97,480 miliardy Euro. K 31. prosinci 2018 pracovalo pro 
BMW Group 134 682 zaměstnanců. 

Úspěchy společnosti BMW Group se vždy opíraly o dlouhodobé strategie a odpovědnost. Celý 
hodnotový a výrobní proces je zaměřen na ekologickou a sociální udržitelnost, k životnímu 
prostředí odpovědné produkty a jednoznačné zaměření na ochranu zdrojů. To vše je pevnou 
součástí celkového přístupu.  

www.bmwgroup.com 
Facebook:  http://www.facebook.com/BMWGroup 
Twitter:   http://twitter.com/BMWGroup  
YouTube:  http://www.youtube.com/BMWGroupview 
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com  


