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BMW Czech Republic
Ceska republika

Z HISTORIE BMW. Slogan ,,Radost z jizdy*“.

Bud'te v bezpeci, zlistante doma, ale pritom se bavte.
BMW prinasi zajimavosti o své historii. V tomto dile se
zameérime na vznik a pouziti motta ,,Radost z jizdy*, které
je odvozené od némeckého ,,Freude am Fahren* a poprvé
bylo pouzito pred 55 lety.

Mnichov. Podstatu znacky BMW definuje slogan ,,Radost z jizdy*, némecky
»Freude am Fahren®. Toto spojeni bylo poprvé pouzito v reklamnich
kampanich ve 30. letech a oficialnim sloganem BMW se stalo pred 55 lety,

v roce 1965. Jen zfidkakdy takto koncentrovany vyraz odrazi ducha
spolec¢nosti tak jednoznacné, a pfitom zlstava po cela desetileti nezmeénén.
Fascinuijici je i prosty fakt, Ze némeckou technologickou spole¢nost mize tak
trefné popisovat prave slovo ,Radost”.

Pocatky BMW se vyznacuji velkymi transformacemi. Po prvni svétove valce
spole¢nost presla od konstrukce leteckych motor( k vyrobé brzd pro
Zeleznicni vozy, motord pro rlizné aplikace (véetné uzitkovych vozidel),
motocykll a od roku 1929 také automobild.

1920-1930. BMW buduje image znacky.

Spolu s pfipravou vyroby automobill spole¢nost zfidila v roce 1928 ,,Centralni
reklamni kancelar”, ktera prinesla vyrazné zlepseni kvality komunikace

a soucCasne i nové propagacni nastroje. V breznu 1930, tedy presné pred 90
lety, byl pfedstaven ilustrovany Casopis o zivotnim stylu ,BMW Blatter,
distribuovany v obchodnich zastoupenich spolecnosti a urCeny pro zakazniky
zdarma. Publikace vychazela kazdy pdlrok az do roku 1941.

Ve stejném obdobi, v prosinci 1929, vytvoril pro prvni vydani ¢asopisu ,BMW
Flugmotoren-Nachrichten grafik Henry Ehlers obrazek se dveéma letadly ve
vzduchu, jejichz rotujici vrtule vytvorily logo BMW s modro-bilym terCem

a trojici pismen nad nim. Tato grafika byla velmi popularni a vyvolala mytus, ze
logo znaCky symbolizuje roztocenou bilou vrtuli letadla pred prosvitajicim
pozadim modrého nebe.

1936. BMW ,,Radost z jizdy*“.

Soucasné s rozvojem Uspesné komunikace ma spolecnost na trhu

s automobily stéle silngjSi pozici. BMW se rychle rozviji a od roku 1929, kdy
predstavilo svdj prvni vz BMW 3/15 PS, neustale rozSifuje rozsah své
nabidky. V roce 1936 prichazi uvedeni dvou velmi atraktivnich modelU:
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sportovni legendy BMW 328 (2litrovy radovy 6valec o vykonu 80 k)

a propracovaného BMW 326 (se stejnym Sestivalcovym motorem, ale
nabizejicim vykon 50 k). Ridiské zazitky ve vozech BMW se tak zacinaji stavat
jejich neodmyslitelnou soucasti.

BMW 326 Cabrio se pfi svém uvedeni na trh
S:ndervo"es o v reklamé uvadélo témito slovy: ,Skvély zazitek...
Erlebnis... o SN to je jizda v novém velkém BMW s 5 sedadly
. a 4 dvermi. Presvédci vas pocity klidu a bezpedi,
které na Vas prenese, a tim Vam doda
dvojnasobnou radost z jizdy.“ Toto je jeden
z prvnich okamzikd v historii komunikace znacky,
kdy je zazitek za volantem vozu BMW popsan
spojenim ,radost z jizdy“. Jde o spojeni, které se
postupneé posilovalo jak technikou samotnych
automobild, tak jejich komunikaci.

Sedesata léta: navrat Radosti z jizdy.

V Sedesatych létech nastava pro BMW po obtiznych financnich okamzicich na
konci 50. let intenzivni zotaveni. S vozy takzvané ,Neue Klasse® — Nova tfida
(BMW 1500, BMW 1800, BMW 2000 a rlizné dalSi verze), ktera byla uvedena
na trh v roce 1962, vytvorilo BMW rodinny sedan se ¢tyfmi dvermi, ktery je
schopen nabidnout neopakovatelné sportovni svezeni a vykonnost. V roce
1964 vyhral Hubert Hahne za volantem BMW 1800 Ti 14 ze 16 zavodU
némeckého okruhového mistrovstvi. O dva roky pozdéji, tentokrat v BMW
2000 Ti, opét Hahne za volantem zafi, kdyz se v zavodé cestovnich vozl na
némeckém okruhu Nurburgring poprvé dostane pod hranici 10 minut. Po
ostrém kole, v némz se neustéle pohyboval na absolutnim limitu vozu, se
stopky zastavily na ase 9 minut a 58 sekund. | kdyby se zrovna v tu dobu jela
Velka cena Némecka vozl F1, tisk by stejné hovoril o velkolepém rekordu
Huberta Hahna. Sportovni image znacky dostala novou definici.

V roce 1964 bylo v kampani na modely ,Nové tfidy” pouzité spojeni podobné
tomu z tricatych let, vztazenému k BMW 326. Znélo takto: ,Radost z auta —
radost z jizdy“. Kromé informaci o zrychleni a cené bylo také dulezitym
sdélenim, ze: ,,Jizda je opét zabavna. 5 pohodinych sedadel, bezpecnost.
Obklopeno luxusem a pecovano o pohodli.”

Jesté v roce 1964 se BMW obratilo na spolecnost Bernt Spiegel, aby mu
provedla prlzkum vnimani znacky. Vysledky byly prekvapivé - BMW bylo stale
definovano v obecném vnimani sportovnimi modely tricatych let, zejmeéna
legendarnim BMW 328, jehoz vyroba zacala v roce 1936, a nikoliv luxusnimi
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modely uvadénymi v povalecnych letech, jako byla BMW 502 nebo BMW 507
v 50. letech. BMW se proto pfi komunikaci a vyvoji novych modelt rozhodlo
klast vétsi dlraz na takoveé viastnosti, jako je sportovnost a technologie.

Na zakladé vysledk( studie znacky BMW agentura Bernt Spiegel definuje
BMW a jeho produkty jednoznacné pomoci grafu s osami cena a sportovnost.
Na zakladé tohoto pristupu spolecnost identifikuje prilezitost pro sportovnéji
ladéné vozy. Proto je predstavena fada 02, kratSi a jen dvoudverova (proto 02)
verze ,Nové tfidy“. Jedna se o modely 1602, 1802, 2002, 1502 a rizné
odvozené verze, jako je tfeba 2002 Turbo. Soucasné s novou reklamni
agenturou Gramm & Gery zac¢ina BMW budovat svdj novy, jednoznacnéji
komunikovany obraz. Od roku 1965 znacka oficialné pfijala a zacala pouZivat
slogan ,,Freude am Fahren®, tedy ,Radost z jizdy".

I
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Az do roku 1972 byl tento slogan pouzivan take ve verzi ,,Aus Freude am
Fahren“ (Z radosti z jizdy) a ne vzdy doprovazel komunikaci konkrétnich
modeld. Od tohoto roku spoleCnost pfijala slogan ve formé, v jaké jej zname
dnes, a dUsledné jej pouZziva ve své produktové komunikaci. TaktéZ od roku
1972 se BMW zacina vice zamérovat na mezinarodni rozSirovani sve
pUsobnosti presahujici hranice Némecka. | proto je velmi dilezity jednoznacny
charakter a filozofie znacky, a proto se slogan postupné preklada do jinych
jazykd, v nichz funguje stejné vSevypovidajicim zplsobem.
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Ve Velké Britanii se pouziva spojeni ,,Sheer Driving Pleasure®, ve Francii ,Le
plazir Driving“. V roce 1973 nasledovalo BMW Motorrad anglickym prekladem
»oheer Riding Pleasure”. Roku 1975 BMW oficialné prevzalo pod sva kfidla
import svych vozd do USA, kde vznikl dalSi preklad motta znacky, které

k nému dnes nezameénitelné patfi: ,, The Ultimate Driving Machine®.

Zatacku lze projet pomalu, rychle, nebo s vozem BMW.

Kdyz se pocatkem devadesatych let zacaly nove vozy rlznymi cestami vozit
do Ceské republiky, nebyl dan jednoznacny slogan. Jeden z dovozcd si sém
vymyslel a néjakou dobu pouzival spojeni: Zatacku Ize projet pomalu, rychle,
nebo s vozem BMW. V priibéhu ¢asu a s tim, jak zacalo mit BMW v Ceské
republice svého oficialniho importéra, se ale postupné preslo na mezinarodni
a prirozengjsi motto ,,Radost z jizdy*“, které stejné jiz predtim pouzivala vétsina
fanouskd a priznivel BMW.

Kontakt

David Haidinger, Corporate Communications Manager, BMW Czech Republic

Telefon: +420 739 601 171; e-mail: david.haidinger@bmwgroup.com

BMW PressClub CZ: www.press.omwgroup.com/pressclub/p/cz/startpage.htm

Internet: www.bmw.cz; Facebook CZ: https:/Amww.facebook.com/BMW.Ceska.Republika

BMW Group

BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI a Rolls-Royce vedoucim vyrobcem prémiovych
automobill a motocykld, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych financnich produktd

a sluzeb mobility. BMW Group je globalni spole¢nosti s 31 vyrobnimi a montaznimi zavody

v 15 zemich a celosvétovou prodejni siti se zastoupenim ve vice nez 140 zemich.

V roce 2019 spole¢nost BMW Group prodala po celém svété vice nez 2,5 milionu osobnich
vozU a vice nez 175 000 motocykll. Zisk pred zdanénim ve finanénim roce 2019 ¢inil

7,118 miliardy Euro, pfijmy dosahly 104,210 miliardy Euro. K 31. prosinci 2019 pracovalo pro
BMW Group 133 778 zaméstnancdl.

Uspéchy spolecnosti BMW Group se vzdy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost. Cely
hodnotovy a vyrobni proces je zaméren na ekologickou a socialni udrzitelnost, k Zivotnimu
prostredi odpovédné produkty a jednoznacné zaméreni na ochranu zdrojd. To vSe je pevnou
soucasti celkového pristupu.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup
YouTube: http:/Mmww.youtube.com/BMWGroupview

Googlet: http://googleplus.omwgroup.com




