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Z HISTORIE BMW. Vznik barev a loga BMW M.

M1, M3, M5 - to jsou jména modeld divize BMW M, které
zvysi tep kazdého automobilového nadsence. Jejich
typickym rysem jsou takeé tri charakteristické barvy

a jasneé rozpoznatelné logo BMW M. Jak tyto typickeé
prvky, posilujici identitu znacky, vznikly?

Mnichov. Znamou skutec¢nosti je, ze pismeno ,M“ v nazvu BMW M znamena
»motorsport®. Pro samotné BMW je typicka bavorska svétle modréa barva,
ktera se objevuje v jeho logu. Dnes je ale doplnéna tmavé modrou, jez byla
drive fialova, a Cervenou. Zejména u Cervene je pribéh velmi zajimavy

a v konec¢ném dusledku ne zcela jednoznacny.

Prace na logu BMW M zacaly v roce 1972 se vznikem BMW Motorsport
GmbH (od roku 1993 BMW M GmbH), jehoz feditelem byl Jochen
Neerpasch. Ten chtél vytvorit novou identitu zavodni divize spoleCnosti,
a spojil se proto s tehdejSimi designéry BMW Wolfgangem Seehausem
(interiéry) a Manfredem Rennenem (exteriér). Pravé Seehaus byl tim, kdo
vytvoril trojici barev — modra, fialova a Cervena — jez je dnes ikonicka.

Nebylo to ale tak jednoduché...

Marc Thiesburger je historik zaméreny na automobily a automobilové zavody
a pracujici pro BMW Classic. Ten na zakladé rlznych archivnich material(

k plvodu barev v logu uvadi, Ze modra je typickou barvou BMW, Cervena by
mohla byt inspiraci americkou firmou Texaco a fialova vznikla jejich spojenim.
Zapojeni Texaca ale ve skutecnosti neni nikde dolozeno. Samotné Texaco

k tomu sdélilo: ,Mohlo by to tak byt, ze Cervena v barevném schématu

BMW M reprezentuje Texaco. POvodneé totiz probihaly rozhovory o mozném
sponzorstvi, nicmené ty byly na konci roku 1972 ukonceny a ke spolupraci
nikdy nedoslo.”

Thiesburger ale z nékterych navrhl v archivu BMW Group vyvozuje, Ze
Seehaus jiz tehdy barvu Texaca do designu nového zavodniho vozu
zakomponoval. Mohl tim napriklad chtit posilit pozici spoleCnosti pfi
vyjednavani o sponzorské smlouve. Zajimaveé je, ze zatimco Jochen
Neerpasch potvrdil pribéh spojeny se znackou Texaco, Rennen, ktery se na
vysledném designu taktéz podilel, popira, ze by tato americka spolecnost
néjakym zplsobem ovlivnila vybér barev. Dnes BMW M GmbH oficialné Fika,
Ze modra je barva BMW, Cervena patfi motorsportu a fialova, respektive
dnesni tmaveé modra je jejich kombinaci.
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Zavodni premiéra nového barevného schématu na BMW 3.0 CSL.
Jochen Neerpasch po konzultacich se Seehausem nakonec vybral kombinaci
modré, fialové a Cervené, protoze byla dobre odlisitelna i na cernobilych
fotografiich. Trikolora BMW M se rychle dostavala na karoserie zavodnich vozu
spolecnosti Bayerische Motoren Werke. Premiéru mél tento novy design
vroce 1973 na BMW 3.0 CSL, které se postupné stalo zavodni ikonou nejen
své doby. Vysledny design podle Neerpasche navrhl externi graficky designér
Pierre Mendel ve spolupraci s Manfredem Rennenem. Barevné schéma

s trojici barev v rlznych podobach pouziva zavodni divize BMW dodnes.

DoplInéné pismeno ,,M* a dalSi vyvoj loga BMW M.

Trojice M barev v podobé modré, Cervené a fialove se ale pouziva déle nez
samotneé logo, jehoz soucasti je dodnes pismeno ,M“. Zatimco trojice barev
byla na zavodnim voze k vidéni jiz v roce 1973, ,M“ se u ni objevilo az v roce
1978, kdy mélo premiéru BMW M1 - prvni samostatny vz divize BMW M
GmbH. Od té doby se zacalo i na oznacenich M modelt BMW pouZzivat
spojeni trojice barev a pismena ,M*.

Podobu tohoto loga, tedy zejména jeho seSikmeni a propojeni se specificky
navrzenym pismenem M, ma vyjadfovat dynamiku a rychlost. Celkovy design
loga vznikl u spolecnosti Italdesign pfimo pod vedenim Giorgetta Giugiara,
proto je tvar pismena M znamy také jako ,,Giugiarovo M*.

Postupné se logo a barevné pruny BMW M jen mire upravovaly. Nejvetsi
zmeénou byla vymeéna fialoveé barvy za tmave modrou. Nejnovéjsi Uprava
pochézi z letosniho brezna 2020, kdy doslo také k upravé komunikacni
podoby loga BMW. Nové logo jiz nema trojrozmnérnou podobu, je jednodussi
a dvoudimenzionalni, stéle si ale zachovava spojeni svétle modré, tmave

modré a Cervené doplnéné bilym pismenem ,,M“.

Casto se ale zapoming, e barevné schéma BMW M v podobé modré, fialové
a Cervené se objevilo dfive nez jejich spojeni v logu BMW M. Samotné BMW
totiZ tyto barvy pouzivalo kolem svého loga od roku 1973. Barvy byly rznymi
zpUsoby usporadany koncentricky kolem klasického loga. Podle Neerpasche
je tento design dilem Svycarského grafického studia Mdller.

»Vytvoreni a pouziti loga BMW M(otorsport) bylo z dneSniho pohledu
prakopnickym pristupem pfi tvorbé identity znacky,” fekl Marc ThiesbuUrger,
expert z BMW Classic. To ostatné ukazuje také skutecnost, Ze vzhled loga

a jeho provedeni se od jeho navrhu pocatkem 70. let az do soucasnosti
zmeénilo jen minimalné. A proc by jej také chtél nékdo ménit? Dnes diky nému
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poznaji nejen automobilovi nadSenci, Ze vz, ktery jej nese, v sobé ukryva
mimoradny sportovni potencial.
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BMW Group

BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI a Rolls-Royce vedoucim vyrobcem prémiovych
automobill a motocykld, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych financnich produktd

a sluzeb mobility. BMW Group je globalni spole¢nosti s 31 vyrobnimi a montaznimi zavody

v 15 zemich a celosvétovou prodejni siti se zastoupenim ve vice nez 140 zemich.

V roce 2019 spole¢nost BMW Group prodala po celém svété vice nez 2,5 milionu osobnich
vozU a vice nez 175 000 motocykll. Zisk pred zdanénim ve finanénim roce 2019 ¢inil

7,118 miliardy Euro, pfijmy dosahly 104,210 miliardy Euro. K 31. prosinci 2019 pracovalo pro
BMW Group 133 778 zaméstnancdl.

Uspéchy spolecnosti BMW Group se vZdy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost. Cely
hodnotovy a vyrobni proces je zaméren na ekologickou a socialni udrzitelnost, k Zivotnimu
prostredi odpovédné produkty a jednoznacné zaméreni na ochranu zdrojd. To vSe je pevnou
soucasti celkového pristupu.
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