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Registrace novych vozii BMW Group v Ceské republice za
rok 2020

e BMW Group v roce 2020 v Ceské republice registrovala 5234
novych vozidel (-9,2 %)

e Mezirocni pokles celého trhu &inil 18,8 %, takze BMW Group
zvysila svij trzni podil

e Registrace elektrifikovanych vozidel vzrostly o pétinu (+19,4 %)

o Uspéchy slavily X modely: nejprodavanéjsim modelem na
ceském trhu bylo BMW X5, modely BMW X1 a BMW X3
skoncily na tretim a Ctvrtém misté

Praha. Situace na ¢eském automobilovém trhu byla v roce 2020 z dlvodu
pandemie koronaviru narocna a nestandardni. | pres pokles celkovych registraci
novych vozl 0 9,2 % se BMW Group s poctem 5234 vozidel relativné dafilo. Cely
trh poklesl 0 18,8 %, coz znamena, ze BMW Group zvétsila svUj trzni podil. Samotna
znacka BMW se s 4909 nove registrovanymi vozy posunula na 11. pficku mezi

nejprodavanéjsimi znaCkami.

BMW.

Znacka BMW v roce 2020 zaznamenala 4909 novych registrovanych voz(, coz
znamena pokles o 8,9 %. Nejuspésnéjsimi modely byla BMW fady X, mezi néz se
vklinilo BMW fady 3. Za BMW X5 (780 ks) se umistilo BMW fady 3 (583 ks), po
némz nasledovaly SUV modely BMW X1 (469 ks), BMW X3 (433 ks), BMW X6
(363 ks) a BMW X7 (274 ks). V mezigeneracnim srovnani doslo také k nardstu
registraci elektrifikovanych modell ze 179 na 222 vozd, coz Cini nardst o 19,4 %.
Uspéchy zaznamenaly modely BMW M, jejichZ podil doséahl 5 %.

V letoSnim roce dosahl sveho historicky nejvétsiho podilu pohon vSech kol xDrive,
ktery byl v roce 2020 ve vybave témér 80 procent prodanych vozd BMW na
Ceskeém trhu. Ve vysledcich minulého roku je ziejme také zmenSovani podilu
vznétovych motor(, jejichz podil poklesl na 57,1 % (2018: 65,6 %) na ukor
zazehovych motorU a elektrifikovanych variant. Trvale zvySuijici oblibu vykazuiji
modely BMW M, jejichz podil na prodejich se kazdym rokem zvysuje. V roce 2020
dosahl 4,96 %, a to pro Ceskou republiku znamena jeden z celosvétové nejlepsich

2020 opét stalo s naskokem BMW M2 (Competition a CS), u né&jz Cinil podil
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bylo BMW X5 xDrive45e, jemuz patfilo 40 % prodejt vozd s timto druhem pohonu.

MINI.

Znacka MINI v roce 2020 na ¢eském trhu registrovala 325 novych automobil

a i pres celkovy pokles se podafilo znacce rist s vozy John Cooper Works

(+164 %). Tento fakt jen potvrzuje, ze znacka MINI je stvofena pro opravdove
petrolheady a s vice nez 30% podilem model& John Cooper Works se Ceska

3- a bdverové MINI (146 ks), po némz nasledovalo MINI Countryman (108 ks).

Z celkového poctu mélo 23 nove registrovanych MINI elektricky pohon a 15 pohon
plug-in hybridni.

BMW Motorrad.

Také motocykly BMW Motorrad se na Ceském trhu tesi trvaléemu zajmu. V roce
2020 pribylo v registracich novych motocykld 883 kusU, coz je pfiblizné stejny
BMW R 1250 GS, ktery se v roce 2020 predstavil v novém provedeni. Pro rok 2021
BMW Motorrad ogekava v Ceské republice navySeni registraci, protoze jsou doslova
ve startovnich blocich pripravené nové atraktivni modely.
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David Haidinger, Corporate Commmunications Manager, BMW Czech Republic
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Internet: www.bmw.cz; Facebook CZ: https:/imww.facebook.com/BMW.Ceska.Republika

BMW Group

BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI a Rolls-Royce vedoucim vyrobcem prémiovych
automobil( a motocykll, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych finanénich produktt a sluzeb
mobility. BMW Group je globalni spole¢nosti s 31 vyrobnimi a montaznimi zavody v 15 zemich

a celosvétovou prodejni siti se zastoupenim ve vice nez 140 zemich.

V roce 2020 spole¢nost BMW Group prodala po celém svété vice nez 2,3 milionu osobnich voz(

a vice nez 169 000 motocyklt. Zisk pred zdanénim ve finanénim roce 2019 &inil 7,118 miliardy Euro,
prijmy dosahly 104,210 miliardy Euro. K 31. prosinci 2019 pracovalo pro BMW Group 126 016
zaméstnancu.

Uspéchy spoleénosti BMW Group se vzdy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost. Cely
hodnotovy a vyrobni proces je zaméren na ekologickou a socialni udrzitelnost, k Zivotnimu prostredi
odpoveédné produkty a jednoznacné zaméreni na ochranu zdrojd. To vSe je pevnou soucasti celkového
pristupu.

WWwW.bmwgroup.com
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup
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YouTube: http://mwww.youtube.com/BMWGroupview
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