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Revoluce, ne evoluce: BMW Group urychluje snizovani emisi
CO, a s modelem Neue Klasse se dusledné zaméri na cirkularni
ekonomiku

e Zipse: ,Jsme jednoznacné odhodlani jit smérem k dosazeni cile 1,5 stupné”

e  SniZeni celosvétovych emisi CO, ve fazi uzivani o 50 % do roku 2030

e Vice nez 40% snizeni emisi CO, béhem celého Zivotniho cyklu

e Deset milionu Cisté elektrickych vozidel do deseti let

e  Sekundarni jako prvni: Planuje se az 50% vyuziti druhotnych materiald — jsou
nutné iniciativy pro rozvoj trhu

e  Spoluprace s BASF a ALBA na recyklaci plast(

e Nedostatek zdroju a socidlni odpovédnost: BMW Group se zaméfila na
cirkularni ekonomiku pro udrzitelné materialy

e  RE:BMW —cirkuldrni ekonomika na IAA Mobility v Mnichové

Mnichov. BMW Group zvysuje intenzitu svého Usili v boji proti zméné klimatu.

S vyhledem na prichod vozl Nové tfidy (Neue Klasse) spole¢nost dale posunuje své
vlastni cile, které oznamila v |été loniského roku. Patfi mezi né snizovani emisi CO,,
a zaroven jednoznacny zavazek k podpore cile v podobé nejvyse 1,5 stupné pro
globalni oteplovani. S pfichodem vozi Neue Klasse BMW Group v duchu princip(
cirkularni ekonomiky vyrazné zvysi vyuzivani druhotnych surovin a zaroven bude

podporovat lepsi rdmcové podminky pro vytvoreni trhu s druhotnymi materialy.

Pro dosaZeni dalSiho snizeni emisi CO, je pozornost zamérena na fazi pouzivani
vozidel, kterd se na emisni stopé CO; BMW Group podili 70 %. Do roku 2030 se
emise CO; na vozidlo a ujety kilometr snizi oproti roku 2019 minimalné o polovinu.
Zavazek vSech vyrobcli automobill, pokud jde o boj proti zméné klimatu, Ize
nejlépe porovnat pfi pohledu na cely Zivotni cyklus jejich vozidel, tedy véetné
vyroby a predchazejiciho dodavatelského retézce. Zde BMW Group planuje sniZit

emise CO; na vozidlo nejméné o 40 %.

, 10, jak se spole¢nosti vyporadavaji s emisemi CO,, se stalo hlavnim faktorem pfi
posuzovani jejich ¢innosti. Rozhodujicim faktorem v boji proti globalnimu

oteplovani je, jak vyrazné dokazeme snizit uhlikovou stopu nasich automobilt po
celou dobu jejich Zivotnosti. Proto si stanovujeme transparentni a ambicidzni cile

pro vyrazné snizeni emisi COy; ty jsou potvrzeny iniciativou Science Based Targets
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a pfinesou ucinny a méritelny efekt,” fekl ve ¢tvrtek v Mnichové Oliver Zipse,
predseda predstavenstva BMW AG. ,,S Neue Klasse vyrazné zostfujeme nase

zavazky a zaroven se zavazujeme k jasnému kurzu pro dosazeni cile 1,5 stupné.”

BMW Group je prvni némeckou automobilkou, ktera se pripojila k iniciativé
Science Based Targets s ,,cilem 1,5 °C” a zavazala se k dosazZeni UplIné klimatické
neutrality v celém fetézci tvorby pfidané hodnoty nejpozdéji do roku 2050.
Spolecnost je presvédcena, Ze toho Ize dosahnout spiSe pomoci inovaci neZ

néjakym plosnym zdkazem jednotlivych technologii.

Nejsilnéjsi hnaci silou na této cesté ke klimatické neutralité je elektromobilita,
pficemz automobily Neue Klasse od BMW Group by mély byt dalSim vyznamnym
impulzem pro trh. BEhem pfistich priblizné deseti let uvede spolecnost na silnice
priblizné deset milion( cisté elektrickych voz(. Jiz v roce 2030 budou nejméné
polovinu celosvétovych prodeji BMW Group tvofit Cisté elektrické vozy, pficem?

znacka MINI bude nabizet vyhradné elektrické vozy od roku 2030.

BMW Group nadale pini pfisna kritéria iniciativy Science Based Targets, pokud jde
0 méreni celosvétového snizeni emisi CO, vozidel spole¢nosti béhem jejich
provozu na silnicich. Do vypoctu jsou naptiklad zahrnuty emise z vyroby paliva
nebo elektfiny a spotfeba vychazejici z cyklu WLTP plus deset procent. Diky
soucasné produktové a elektrifikacni strategii je BMW Group na dobré cesté splnit

cil EU pro vozovy park do roku 2030.
Vice nei zelena elektfina: Vétsi dliraz na vyuZivani zdrojti v budoucnosti

BMW Group si je védoma, Ze pouhé zvyseni poctu elektromobill na silnicich
nevede automaticky k mobilité, ktera je Setrna ke klimatu. Spolecnost bere

v potaz, Ze je rovnéz nezbytné sniZit spotfebu primarnich material(, coZz znamena
omezeni souvisejici ekologicky Skodlivé tézby zdroja a jejich zpracovani, které je
casto naroc¢né na emise CO,. Tento aspekt je vyznamny zejména pokud jde

o vyrobu automobild, ktera je jednim z odvétvi s nejvétsi spotfebou zdroju.

,V roce 2017 se poprvé stalo, Ze svétova populace spotiebovala béhem jediného
roku vice nez 100 miliard tun zdrojd. Tomuto trendu musime celit i my

v automobilovém pramyslu,“ naléha Zipse. ,Jedna se o strategickou otazku tykajici
se nejen ekologické, ale i ekonomické udrzitelnosti; soucasny vyvoj cen komodit

ukazuje, s jakym dopadem musi priimysl zavisly na omezenych zdrojich pocitat.”

S rostoucim poctem vozidel pohdnénych bateriemi roste poptavka po mnoha
komoditach, jako je kobalt, nikl a hlinik, které jsou potfebné pro vysokonapétové

baterie vozidel. Existuje vSak velky potencial pro opétovné vyuziti materiall ve
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smyslu obéhového hospodarstvi a BMW Group jiZ spolecné s odbornymi partnery
prokazala, Ze je technologicky moZné u baterii dosahnout vice nez 90procentni

ucinnosti recyklace.

Mnoizstvi sekundarniho niklu pouZitého pro vysokonapétovou baterii v BMW iX je
polovi¢ni ve srovnani s drivéjSimi generacemi baterii, pficemz obal baterie
obsahuje az 30 procent sekundarniho hliniku. Cilem BMW Group je tyto hodnoty

u budoucich generaci produkt( jesté zlepsit.

vevs

7 s

rastu cen komodit existuje jesté mnoho jinych dlivodl pro intenzivni vyuzivani

sekundarnich material( a prechod na cirkularni ekonomiku.

Dodavky sekundarnich materidld jsou podstatné méné naroc¢né na emise CO; nez
je tomu u primarnich materidld, coz pom(zZe vyrazné zlepsit emisni stopu CO,,
zejména v ramci dodavatelského retézce. V pripadé sekundarniho hliniku
predstavuje Uspora CO; ve srovnani s primarnim materidlem zhruba 4- aZ
6nasobek, zatimco u oceli a termoplastl se pohybuje priblizné mezi 2- aZ

5nasobkem.

Tézba, ktera je hlavnim zdrojem ziskavani primarnich materialt, ma vyznamny
dopad na zakladni regeneracni schopnost ekosystém. Tento dopad Ize vyrazné

snizit zvySenym vyuZzivanim druhotnych surovin.

TéZzba konfliktnich material(i a obchod s nimi s sebou nese mozné riziko
souvisejiciho porusovani environmentalnich a socidlnich standard(. BMW Group
zavedla rfadu opatfeni proti tomuto riziku, véetné clenstvi v iniciativé Responsible
Minerals Initiative. AvSak nejefektivnéjsi strategii, jak se rizikim vyhnout, je
minimalizovat samotnou tézbu téchto primarnich materiald.

»Sekundarni na prvnim misté“: Klicové materialy pro vozidla s vysokym obsahem

druhotnych surovin

V ramci svého komplexniho pfistupu k udrzitelnosti se BMW Group snazi vyrazné
zvysit podil druhotnych materiall ve svych automobilech. V soucasnych
automobilech je v priiméru pouZzito témér 30 % recyklovanych a znovu pouZitych
materiald. S pfistupem ,Sekundarni na prvnim misté“ BMW Group toto Cislo

planuje postupné navysit az na 50 procent.

Samoziejmé je nutné, aby kvalita, bezpecnost a Zivotnost téchto materialQ
odpovidaly stejné vysokym standardiim, jaké existuji pro primarni materidly. Proto

je nezbytné, aby se dostupnost téchto vysoce kvalitnich materiald na trhu vyrazné
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zvysila. Aby toho bylo moZné dosahnout, je nutnd intenzivni mezioborova

spoluprace a politické iniciativy.

BMW Group na zakladé ctyr principt RE:THINK, RE:DUCE, RE:USE, RE:CYCLE (novy
pristup, redukce, opétovné pouziti a recyklace) posiluje své aktivity v oblasti
cirkularni ekonomiky, v niz ma jiz nyni prdkopnickou roli. Napfiklad vyroba
automobilll nyni zahrnuje zvySenou separaci a recyklaci klicovych skupin materialt

tak, aby je pramysl mohl znovu vyuzit v rdmci ,,uzavienych smycek”.
Spoluprace se spolecnosti BASF a skupinou ALBA

V ramci dodavatelského fetézce a v zavislosti na dostupnosti na trhu se ve vozech
BMW Group stale Castéji pouzivaji druhotné materidly. Kromé toho spole¢nost
spolu se svymi partnery poskytuje dulezité podnéty pro vyvoj druhotnych
materiald. Jednim z ptiklad( pro zvyseni recyklace plastl pouZivanych

v automobilech je pilotni projekt BMW Group s BASF a ALBA Group.

Cilem projektu je omezit pouzivani primarnich plastd pomoci komplexniho
systému recyklace. Za timto ucelem skupina ALBA Group analyzuje vyfazené vozy
BMW Group, aby zjistila, zda je mozné plasty opétovné pouzit na vyrobu
automobilll. Ve druhém kroku spolecnost BASF posuzuje, zda lze vyuZit chemickou
recyklaci predem vytfidéného odpadu za ucelem ziskani pyrolyzniho oleje. Ten pak
miZe byt pouZit misto ropy jako zaklad pro nové vyrobky z plast(. V budoucnu by
se z pouzité palubni desky mohlo vyrabét napfiklad nové obloZeni dvefi nebo jiné

komponenty.

Uzaviena smycka namisto likvidace: ,,Cirkularni konstrukce” jako zaklad cirkularni

ekonomiky

Aby bylo mozné dosahnout vyssi miry recyklace a zaroven zarucit vysokou kvalitu
druhotnych materialQ, musi byt materidly ziskavany v co nejcistsi formé a co
nejdrive v pribéhu recykla¢niho procesu. Napfiklad palubni elektroinstalace musi
byt z vozu snadno odstranitelnd, aby nasledné nedoslo ke smichani oceli s médi
kabelaze. Pokud k tomuto smichani dojde, ztraci sekundarni ocel své zakladni
materiadlové vlastnosti, a proto jiz nespliiuje vysoké bezpecnostni poZzadavky
automobilového primyslu. Aby se podpofilo toto v€asné a snadné ziskavani
material(, musi se pro interiér automobill pouZivat co nejmensi mnoZstvi riznych
druh(l materialQ. Jediné tak se na konci Zivotniho cyklu automobilu muize co
nejvice materialu vratit zpét do kolobéhu pro vyrobu novych produktd. Snizeni
poctu materialll mGze prispét ke zlepseni kvality recyklovanych materiald.

V soucasné dobé se automobily skladaji z priblizné 8000 az 10 000 raznych

materiala.
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Uvedeny pristup efektivnéjsi recyklace a opétovného pouzivani materiadll pfived|
BMW Group k vyvoji koncepce ,Cirkularni konstrukce” budoucich automobild,
kterda ma zarucit ekonomickou demontaz vozidel na konci jejich Zivotniho cyklu. Je
nezbytné, aby demontdz voz( a jejich jednotlivych soucasti byla rychla

a hospodarna a aby ceny druhotnych materiala byly konkurenceschopné. Vse
zacina konstrukci vozidla, kterd musi byt provedena takovym zplsobem, aby bylo
mozné materialy na konci Zivotnosti z vozidla odstranit tak, aby se rlizné druhy

material( navzajem nepromichaly.
RE:BMW na veletrhu IAA Mobility — vizionaisky pohled na cirkularni ekonomiku

BMW Group stavi cirkularni ekonomiku do centra své Ucasti na vystavé IAA
Mobility 2021 v Mnichové, kde nabidne vizionarsky pohled na potencial
obéhového hospodarstvi a udrzitelné mobility. Koncepcéni viz BMW i Vision
Circular ztélesnuje ambicidzni pozadavek BMW Group stat se nejudrzitelnéjsim

vyrobcem individudlni prémiové mobility.

Tento vizionarsky viz, navrzeny podle ¢tyf principl cirkularni ekonomiky
RE:THINK, RE:DUCE, RE:USE, RE:CYCLE, ukazuje, jak by mohla vypadat individualni,
udrzitelna a luxusni méstska mobilita v roce 2040. BMW i Vision Circular je
vyrobeno ze 100 % z druhotnych materiald nebo obnovitelnych surovin a je 100%

recyklovatelné.

Tento viz demonstruje, Ze ochrana klimatu a individualni mobilita si nemusi nutné
odporovat. Naopak ukazuje, Ze s vyuzitim novych technologii a inovaci mize BMW
Group splnit poZadavky na vétsi udrzitelnost planety, aniz by se zakaznici museli

vzdat individualni mobility.
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BMW Group

BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI a Rolls-Royce vedoucim vyrobcem prémiovych
automobill a motocykld, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych finannich produktd

a sluzeb mobility. BMW Group je globalni spole¢nosti s 31 vyrobnimi a montaznimi zavody

v 15 zemich a celosvétovou prodejni siti se zastoupenim ve vice nez 140 zemich.

V roce 2020 spole¢nost BMW Group prodala po celém svété vice nez 2,3 milionu osobnich
vozU a vice nez 169 000 motocykll. Zisk pred zdanénim ve finanénim roce 2020 ¢inil 5,222
miliardy Euro, pfijmy dosahly 98 990 miliardy Euro. K 31. prosinci 2020 pracovalo pro BMW
Group 120 726 zaméstnancy.
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Uspéchy spoleénosti BMW Group se vZdy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost. Cely
hodnotovy a vyrobni proces je zaméren na ekologickou a socialni udrzitelnost, k Zivotnimu
prostredi odpovédné produkty a jednoznacné zaméreni na ochranu zdroj. To vSe je pevnou

soucasti celkového pristupu.

www.bmwgroup.com

Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup
Twitter: http:/twitter.com/BMWGroup
YouTube: http:/Amww.youtube.com/BMWGroupview

Googlet: http://googleplus.omwgroup.com




