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NAVRHNETE SI SVUJ MINI SVET: Mezinarodni
kampan BIG LOVE pro nové edice MINI.
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Inovativni a stoprocentné digitalni komunikace predstavuje charakter
jednotlivych modelt v jejich vlastnim virtualnim svété. MINI diky zcela
novému vizualnimu obsahu oslavuje nadSeni z potéSeni z jizdy na vSech
kanalech.

Mnichov. Nové edice MINI se v showroomech objevi na jare 2022.
Poprvé budou vSechny nové edi¢ni modely britského vyrobce prémiovych
vozl s bohatou tradici uvedeny na trh soucasné. Uvedeni bude
doprovazet neméné neotteld forma komunikace. Mezinarodni kampan
pod heslem BIG LOVE pfedstavuje 3dverové a ¢isté elektrické MINI
Cooper SE (kombinovana spotieba elektfiny: 17,6-15,2 kWh/100 km
podle WLTP; kombinované emise CO2: 0 g/km) a déle pak 5dvefové MINI
a MINI Cabrio v edici Resolute, MINI Clubman v edici Untold a MINI
Countryman v edici Untamed, pric¢emzZ kazdé z nich je v jejich vlastnim
virtualnim svété pojato jako individuélni charakter.
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Kampan je postavena na takzvaném integrovaném pristupu, ktery

v komunikaci se zakaznikem vyuZziva vSech komunikac¢nich kanalt
znacky MINIL MnoZstvi formatd vizualniho obsahu zamérenych na
prodejni trychtyt vytvari zcela novou podobu a MINI vyuZziva vSe od AR
animaci, pribéhti a kratkych videi aZ po rtizné typy online reklamy a sviij
obsah presné cili na digitalni publikum. Inovativni pristup pfijaty v ramci
kampané BIG LOVE umoZnuje znacce MINI jesté selektivnéji oslovovat
cilové skupiny na danych trzich a piesné se sladit s mistnimi prioritami.

»<Kampan pro nové edice MINI je nasim prvnim velkym globalnim
projektem, ktery realizuje The Marcom Engine, nové evropska agenturni
platforma BMW Group. Jedné se o prvni kompletni CGI produkci, ktera
odrazi zabavu, styl a téma BIG LOVE a predstavuje charaktery téchto
jedine¢nych vozi,“ rika Sebastian Beuchel, vedouci globalniho
managementu znacky MINL

» Ve spolupraci se spole¢nosti Anomaly London, ktera pracuje na
kreativnim konceptu, s The Marcom Engine a také designovym studiem
Man vs Machine, jeZ se vyznacuje zkuSenostmi v oblasti vyroby
arealizace CGIL, jsme se snaZili vytvorit skute¢né odvaznou, digitalné
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ohledu na to, v jaké fazi nakupniho procesu se nachazeji.*

Hlavnimi stavebnimi kameny kampané jsou pocitacové generované
obrazy a virtualni animované filmy. Pomoci 3D pocitacové grafiky jsou
vytvareny obrazy a filmy zobrazujici detaily vozidla v prostredi
prekracujicim hranice reality.

Nové edice MINI hraji v kratkych animovanych filmech vzdy hlavni roli.
Kazdy model je predstaven a probuzen ve svém vlastnim Zivém
animovaném svéte. Hrdinové filmu se prezentuji svym exkluzivnim
designem a prvky vybavy, demonstrujicimi charakteristicky MINI pocit
z jizdy jako v motokafe s nejmodernéjsimi vizualnimi efekty, aniZ by se
vozy vibec dotkly skute¢né silnice.

»NaSe kampan vytvari virtualni svét pro nové edice MINI mimo
kazdodenni realitu, ve kterém je v centru pozornosti jejich jedinec¢ny
charakter. Je plné animovany a navrZeny v nezaménitelném MINI stylu,*
fik4 Anita Skocic, vedouci globalnich marketingovych kampani.
~Abychom divakim zprostiedkovali onen jedinec¢ny MINI pocit,
pouzivame vysoce pokrocilou technologii CGI, kter4 posouva hranice
konvencnich forem zobrazeni.*
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Soucasti kampané je také spusténi online showroomu MINI, kde se
fanousci znacky mohou interaktivné seznamit s novymi edi¢nimi modely
pomoci fotografii, videi a 360stuprniovych pohledt. Nové vozy si l1ze
prohlédnout na digitalni oto¢né plosiné ze vSech myslitelnych perspektiv,
a to jak v Sirokouhlém celkovém obrazu, tak prostfednictvim detailnich
zabérl, které jasné ukazuji vSechny detaily. Showroom novych edi¢nich
model MINI bude spustén online na www.MINI.com a také na webovych
strankach jednotlivych zemi. Kampan mohou vyuZit rovnéz vsichni
dealefi MINL
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BMW Group

BMW Group je se svymi znackami BMW, MINI, Rolls-Royce a BMW Motorrad vedoucim
vyrobcem prémiovych automobili a motocykld, stejné tak jako poskytovatelem prémiovych
finan¢nich produktt a sluzeb mobility. BMW Group je globalni spole¢nosti s 31 vyrobnimi
amontaznimi zdvody v 15 zemich a celosvétovou prodejni siti se zastoupenim ve vice nez
140 zemich.

V roce 2021 spole¢nost BMW Group prodala po celém svété vice neZ 2,5 milionu osobnich vozi
a vice nez 194 000 motocykli. Zisk pied zdanénim ve finanénim roce 2020 ¢inil 5,222 miliardy
Euro, pfijmy dosahly 98 990 miliardy Euro. K 31. prosinci 2020 pracovalo pro BMW Group

120 726 zaméstnanc.

Uspéchy spole¢nosti BMW Group se vZdy opiraly o dlouhodobé strategie a odpovédnost.
Spole¢nost jiz ve svych pocatcich urcila smér, kterym se bude ubirat, a disledné se zamétuje na
udrzitelnost a ochranu zdroju, a to od dodavatelského fetézce pres vyrobu az po fazi konce
zivotniho cyklu vSech produktt.

www.bmwgroup.com
Facebook: http://www.facebook.com/BMWGroup

Twitter: http://twitter.com/BMWGrou,
YouTube: http://www.voutube.com/BMWGroupview
Google+: http://googleplus.bmwgroup.com

MINI



